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Schriftzug «Glarnerlandy und Marke fur Regionalprodukte. Die Vielfalt des
Glarnerlands pragt die Kommunikation. Um dieser Vielfalt eine Wiedererkennung
zu verleihen, kommt das einfache und klare Pradikat «Glarnerland» als offizieller
Schriftzug auch bei Gemeinden und weiteren Partnern zum Einsatz. Besonderen
Auflagen unterliegt die Anwendung der geschitzten Marke «Glarnerland» fir Regi-
onalprodukte im Lebensmittelbereich. Die strengen Richtlinien betreffen in erster
Linie die Produktionsschritte und -orte des jeweiligen Regionalprodukts.

Kantonslogo und Kantonswappen. Das Kantonslogo mit dem heiligen Fridolin fin-
det ausschliesslich in der Kantonsverwaltung Anwendung. Auch das Kantons-
wappen Ubernimmt die Funktion der Wiedererkennung. Seine Anwendung unter-
liegt dem Bundesgesetz zum Schutz 6ffentlicher Wappen und anderer 6ffentlicher
Zeichen.

Starker Auftritt. Diese Guidelines beschreiben die zu bericksichtigenden Punkte,
die fir ein einheitliches Erscheinungsbild der Kantonsverwaltung und des Glarner-
lands als Lebens-, Wirtschafts-, Kultur- und Freizeitraum sowie als Tourismus-
region wichtig sind. Dadurch steigt die Wiedererkennung nach innen und nach
aussen. Gemeinden und weitere Partner des Kantons profitieren bei gemeinsamen
Projekten von der Bekanntheit des Kantons. Ebenso profitiert der Kanton von der
Bekanntheit und dem Image seiner Partner und der Gemeinden. Diese Wechsel-
wirkung macht gemeinsam stark.

Herzlichen Dank fir Ihr Mitwirken
Staatskanzlei Glarus
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Logo Kanton Glarus

Die kantonale Verwaltung pflegt ein einheitliches Erscheinungsbild. Daher missen
die Vorgaben bei der Gestaltung von Drucksachen konsequent eingehalten werden.
Der offizielle Absender beschrankt sich auf das «Fridolin-Logo» mit dem Zusatz
«kanton glarus». Das Kantonslogo kommt ausschliesslich bei der Kantonsverwal-
tung oder bei gemeinsamen Projekten des Kantons mit Partnern zur Anwendung.
Informationen zum Kantonslogo erteilt die Staatskanzlei.

Logo Schutzabstand

= Hohe Fridolin = X

antonglarus

kanton glarus ﬁ

Minimale Logogrdsse 26 mm
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www.gl.ch/staatskanzlei

Logo positiv (Schwarz-Rot)

Logo positiv (einfarbig Schwarz)

Logo negativ (Weiss-Rot)

Logo negativ: Anwendung auf Bild

(dunkler Hintergrund) méglich

Logo Kanton Glarus

Das Logo steht positiv (Schwarz-Rot oder einfarbig Schwarz) und negativ (Weiss-

Rot) zur Verfigung.

kantonglarus lﬁ

kantonglarus @ﬁ

kanton

glarus Fﬁ
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Logo Kanton Glarus

Der offizielle Absender beschrankt sich auf das Fridolin-Logo mit dem Zusatz
«kanton glarusy. Individuell sind nur die Angaben zur Departements- und Dienst-
stelle. Bei offiziellen Drucksachen verfligen alle Dienststellen tber dasselbe Logo,
welches mit der jeweiligen Amtsbezeichnung ergéanzt wird.

kantonglarus ‘ﬁ

Staatskanzlei
Rathaus
8750 Glarus

kantonglarus @ﬁ

Finanzen und Gesundheit
Informatikdienst

Rathaus

8750 Glarus
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Adaptionen Logo Kanton Glarus

Spezielle Bereiche der kantonalen Verwaltung wenden das Kantonslogo mit einer
Byline an.

kantonglarus ﬁ

Kantonspolizei

kantonglarus ﬁ . kantonglarus iﬁ
Zivilschutz Glarus Zivilschutz Glarus
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Logos Kantonale Schulen

Die kantonalen Schulen (Departement Bildung und Kultur) werden als «Strong
Endorsed Brands» mit gemeinsamen Elementen und gleichzeitiger Anlehnung an
das Cl/CD des Kantons Glarus gefihrt. Die gemeinsamen Elemente der kanto-
nalen Schulen sind die Grosse der Bildmarke, die Art und Position der Verbin-
dung von Bild- und Wortmarke sowie die Schriftart der Wortmarke. Die Dimen-
sion von Wortmarke und Verbindung gilt als Referenz fir linke Seitenrénder flr
Briefvorlagen, die der Dimension des Fridolin-Logos entspricht. Die Farbigkeit
richtet sich nach den Hauptfarben des Kantons Glarus.

H =_ GIB
Gewerblich-Industrielle Berufsfachschule
Kanton Glarus

GBA

Glarner Briickenangebote
Kanton Glarus
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Logos Kantonale Schulen

Unter den kantonalen Schulen ist das «Bildungszentrum Gesundheit und Sozi-
ales» im nationalen Bildungsmarkt tatig und lehnt seit der Namensénderung
2016 seinen Auftritt zwecks Wiedererkennung und als «Strong Endorsed Brand»
farblich an den friheren Auftritt an. Die Kantonsschule Glarus verwendet das
Fridolin-Logo mit dem Zusatz «kanton glarus» und einer Byline. Mittelfristig wer-
den die Logos aller kantonalen Schulen im Sinne der Cl/CD-Vorgaben der
kantonalen Verwaltung harmonisiert.

BZ

Bildungszentrum Gesundheit & Soziales
Kanton Glarus

kantonglarus ﬁ

Kantonsschule Glarus
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Slogans Verwaltungseinheiten

Jedem Departement sowie dem Regierungsrat/der Staatskanzlei ist ein offizieller
Slogan zugeordnet. Beim Absender darf nur der zugeordnete Slogan verwendet wer-
den. Innerhalb eines Textes oder einer Rede kdnnen weitere Aussagen kreiert wer-
den, zum Beispiel «Glarnerland macht Kultur.» Die offiziell zugeordneten Slogans
lauten:

Regierungsrat/Staatskanzlei: Glarnerland macht bekannt.
Departement Finanzen und Gesundheit: Glarnerland macht stark.
Departement Bildung und Kultur: Glarnerland macht beweglich.
Departement Bau und Umwelt: Glarnerland macht weitsichtig.
Departement Volkswirtschaft und Inneres: Glarnerland macht moglich.

Departement Sicherheit und Justiz: Glarnerland macht sicher.

Sowohl Slogans als auch davon abgeleitete und individuell kreierte Aussagen wer-
den mit einem Punkt abgeschlossen. Innerhalb von Lauftexten und im gespro-
chenen Wort werden die Bezeichnungen «der Kanton Glarus» und «das Glarner-
land» immer mit Artikel gefihrt.

Cl/CD Guidelines 10
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Kantonswappen

Ein weit verbreitetes Symbol fir den Kanton Glarus ist auch das Wappen mit dem
heiligen Fridolin, das in Form und Farbigkeit nicht verandert werden darf. Seine
Verwendung ist im Bundesgesetz zum Schutz 6ffentlicher Wappen und anderer
offentlicher Zeichen geregelt. Insbesondere als Bestandteil von Fabrik- oder
Handelsmarken, auf Erzeugnissen oder Verpackungen sind Wappen nicht uneinge-
schrankt einsetzbar. Das Wappen darf nicht so angewendet werden, dass eine Ver-
wechslung mit dem Kanton besteht. Informationen zum Kantonswappen erteilt
die Staatskanzlel.

Cl/CD Guidelines 11
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http://www.admin.ch/opc/de/classified-compilation/19310026/index.html
http://www.admin.ch/opc/de/classified-compilation/19310026/index.html
www.gl.ch/staatskanzlei

Schriftzug «Glarnerland»

Das Kantonsmarketing zeichnet sich auf visueller Ebene durch das einfache
und klare Pradikat «Glarnerland» aus. Die Klarheit des Schriftzugs erlaubt ei-
nen vielfdltigen Einsatz und flhrt zu einer hohen Wiedererkennung. Die An-
wendung des Schriftzugs ist auch fir Firmen, Organisationen oder Produkte
vorgesehen, die im Kanton Glarus ansassig sind und deren Angebote sich mit
dem Kanton und seinem Charakter identifizieren lassen. Ausserdem sollten
sie Wertschopfung im Kanton Glarus generieren und die Botschaften des
Kantons Glarus positiv nach aussen tragen.

Cl/CD Guidelines 12
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Schriftzug «Glarnerland»

Der Schriftzug ist auf Anfrage beim Kantonsmarketing erhéltlich. Das Kantons-
marketing stellt den Schriftzug in den Datei-Formaten eps, jpg und pdf in Rot und
Schwarz zur Verfiugung. Fiir alle Anwendungen muss ein «Gut zum Druck» bei
der Kontaktstelle fur Wirtschaft eingeholt werden.

Der Schriftzug ist rot oder schwarz. Er ist in der Regel unten rechts Rand- oder
Satzspiegel-angeschnitten. Der Schriftzug ist nie breiter als die Halfte des For-
mats, worauf er platziert ist, und nie kleiner als 20 mm breit.

Glarnerland

Glarnerland

Minimale Logogrésse 20 mm
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http://www.glarus.ch/xml_1/internet/de/application/d237/f308.cfm

Schriftzug «Glarnerland»: Adaptionen

Bei spezifischen Projekten oder im situativen Einsatz wie bei Messe- und Gastauf-
tritten, bei Kandidaturen oder Aktionen, kann der Schriftzug «Glarnerland» adap-
tiert werden. Die Adaptionen werden projekt- und situationsbezogen in Abstim-
mung mit der Kontaktstelle fir Wirtschaft umgesetzt.

GENUSSVOLLES Glarnerland

Gastauftritt Kanton Glarus an der OLMA 2012
Regionalprodukte-Aktion im Rahmen von SWISS Taste of Switzerland 2015

clETG 1B einfach grandios

Gastauftritt Kanton Glarus am Ziircher Sechselduten 2017

Cl/CD Guidelines 14
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http://www.glarus.ch/xml_1/internet/de/application/d237/f308.cfm

Marke «Glarnerlandy fir Regionalprodukte

Durch die Kennzeichnung mit der Marke «Glarnerland» fir Regionalprodukte im
Lebensmittelbereich versprechen die Produzenten den Konsumenten, dass ihre
Produkte aus dem Glarnerland stammen. Optisch basiert die geschitzte Marke auf
dem Schriftzug «Glarnerlandy, erganzt mit dem Sonnenereignis im Martinsolch. Sie
ist in drei Farbversionen anwendbar. Ansprechpartnerin fiir Zertifizierung und
Sicherstellung der korrekten Anwendung ist die kantonale Abteilung Landwirt-
schaft.

QL QU W

2N 7N /A\\\
Glarnerland Glarnerland Glarnerland
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www.landwirtschaft.gl.ch
www.landwirtschaft.gl.ch

Typografie

Die Schrift des Kantons Glarus ist einfach und klar. Bei Briefschaften, Prasenta-
tionen, E-Mails und fiir Websites ist einheitlich «Arial» in verschiedenen Schrift-
grossen, Auszeichnungen und Farben einzusetzen. Fir Printmedien kommt «Corpo-
rate Sy, ebenfalls in verschiedenen Schriftgrossen, Auszeichnungen und Farben
zum Einsatz.

Die Schriftarten fir Wortmarken in Logos oder Schriftziigen richten sich nach

separaten gestalterischen Uberlegungen fiir das jeweilige Logo bzw. den jewei-
ligen Schriftzug.

Cl/CD Guidelines 16
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Farben

Die Hauptfarben betonen die Dynamik und Tradition des Kantons Glarus: Leuch-
tend, satt, stark, harmonisch, volksnah. Schwarz und Rot sind die Primarfarben
des Kantons zusammen mit Weiss. Rot wird ausschliesslich als Vollton (100%) ver-
wendet, Schwarz ist in Grauabstufungen moglich.

Weiss

Schwarz

Pantone: Process Black Pantone: Red 032
CMYK: K 100% CMYK: M 100%, Y 100%
RGB: 20/20/20 RGB: 195/22/34

CI/CD Guidelines 17 Glarnerland



Farben

Als Sekundarfarben stehen acht Farbtone zur Verfliigung. Die dunklen Téne sind
als Coverfarben geeignet, die hellen Téne als Schmuckfarben. Diese Sekundarfar-
ben dirfen ausschliesslich als Vollton (100%) verwendet werden.

Bei der Farbwahl sind inhaltliche (z.B. Finanzen, Sicherheit) und formale Kriterien
(z.B. Fotografie, Partnerlogo) abzuwéagen.

Nacht Anthrazit Griin

CMYK: 70/30/0/70 CMYK: 20/0/0/70 CMYK:50/0/100/50
Pantone 6925 U Pantone 432 U Pantone 377 U

RGB: 33/54/78 RGB: 81/90/96 RGB: 70/114/15

Violett Himmel

CMYK: 60/60/0/30 CMYK:80/40/0/0
Pantone 274 U Pantone 2925 U
RGB: 97/79/128 RGB: 73/127/191

Gelb
CMYK: 0/20/100/0
Pantone Yellow 012 U
RGB: 246/211/0

Cl/CD Guidelines 18
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Papier

Die materielle Beschaffenheit und die Verwendung des passenden Papiers ist ein
wichtiges Element des Kantonssauftritts. Die folgenden Punkte sind wichtig: Der
Kanton Glarus druckt auf 6kologischem Papier (FSC-Zertifizierung), das anspre-
chend ist und als angenehm empfunden wird.

Fir den taglichen Gebrauch stehen vorgedrucktes Logopapier und neutrales Kopier-
papier bereit. Das Papier fir Publikationen des Kantons Glarus ist matt gestrichen
und weiss.

Die Grammatur unterscheidet sich je nach Verwendung. Umschlagseiten sind bei
umfangreichen Publikationen starker als Innenseiten.

- Briefe und Ausdrucke im Arbeitsalltag: 80 gm2

- Broschiren: Umschlag 250 gm2, Innenseiten 170 gm2

- Postkarten: 350 gm2

Cl/CD Guidelines 19
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Fotografie

Mit den Bildern des Glarner Fotografen Samuel Trumpy setzt der Kanton Glarus auf
ein weiteres Instrument der Wiedererkennung. Die Bildsprache beinhaltet das Leit-
thema «Kontrasty, die Integration der Hausfarbe Rot und die Méglichkeit der Lokali-
sierung des Bildes. Die Fotos stehen hochaufgeldst, in Quer- und Hochformaten
sowie als Panoramabilder fiir den nicht-kommerziellen Gebrauch zur Verfiigung.
Gemeinden, Partner und Medien kdnnen die Bilder in der Media Box auswahlen und
mit Angabe des Einsatzgebiets kostenlos bestellen.

In einer konzentrierten und einfach zugéanglichen Form stellt der Kanton Glarus ins-
besondere fur die Medienarbeit eine Auswahl an Bildern auf seinem Flickr-Kanal
bereit. Zur Sicherstellung der Bildsprache und der fir die Medienarbeit wichtigen
schnellen Abwicklung, enthalt der Flickr-Kanal eine Ubersichtliche Auswahl an
druckféhig downloadbaren Bildern, die ausschliesslich von Samuel Trimpy stammen.

Die Quellangabe lautet: Kanton Glarus, Samuel Triimpy Photography

Cl/CD Guidelines 20
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http://samphoto.ch
https://mediabox.gl.ch
https://www.flickr.com/photos/kantongl/
https://www.flickr.com/photos/kantongl/

Regierungsrat,
Staatskanzlei

Departement
Bildung und Kultur

Departement
Volkswirtschaft und Inneres

Fotografie: Bilder Verwaltungseinheiten

Bilder: Kanton Glarus, Samuel Triimpy Photography

Cl/CD Guidelines
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Departement
Finanzen und Gesundheit

Departement
Bau und Umwelt

Departement
Sicherheit und Justiz

Glarnerland



Regionalprodukte:
Glarner Alpkdse AOP

Politik:
Glarner Landsgemeinde

Kultur:
Néafelser Fahrt

Fotografie: Beispiele

Bilder: Kanton Glarus, Samuel Triimpy Photography

Cl/CD Guidelines
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Bevolkerung:
Picknick am Klontalersee

Natur:
Pause auf dem Tannenberg

Tourismus:
Skitour in ElIm

Glarnerland



Gestaltungselement «Glarner Tuechli»

Das Visual «Glarner Tuechli» hat einen hohen Wiedererkennungsgrad. Das Textil-
sujet in 3D-Anmutung wird auf eine Fotografie, auf Weiss oder auf eine Farbflache
montiert. Es kann sowohl bei der Kantonsverwaltung als auch bei den Gemeinden
und den Partnern aus Tourismus, Wirtschaft, Kultur etc. zum Einsatz kommen.

Die «Glarner Tiechli» stammen von der Firma F. Blumer & Cie. AG. Die Fotos
stehen fur den nicht-kommerziellen Gebrauch zur Verfiigung. Sie konnen auf
Anfrage in den Dateiformaten tiff und jpg bei der Staatskanzlei bezogen werden.

Die Quellangabe lautet: Kanton Glarus, Glarner Tiiechli

Cl/CD Guidelines 23
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http://blumer-f.ch
http://www.gl.ch/xml_1/internet/de/application/d1256/d41/f42.cfm

Gestaltungselement «Glarner Tuechli»

Die «Glarner Tuechlin stehen in Rot in zw0lf verschiedenen Positionen fotografiert
zur Verfligung. Die Varianten spiegeln die Vielfaltigkeit des Glarnerlands.

Pos. 1 Pos. 2 Pos. 3 Pos. 4
Pos. 5 Pos. 6 Pos. 7 Pos. 8
Pos. 9 Pos. 10 Pos. 11 Pos. 12

Cl/CD Guidelines 24 Gl.a I'nel'l.and



Gestaltungselement «Glarner Tuechliy

Die «Glarner Tuechli» stehen in acht zuséatzlichen Farben in je einer Position zur
Verfugung. Die Auswahl korrespondiert mit den Sekundarfarben.

CI/CD Guidelines 25 Glarnerland



Gestaltungselement «Glarner Fenstery

Ein Bildausschnitt Iasst ins Glarnerland blicken: Als Gestaltungselement zieht sich
das «Glarner Fenster» durch Printmedien wie Broschiren oder Flyer und eignet sich
auch fur Websites. Um den Fenstereffekt zu erzeugen, ist der Bildausschnitt oben
und unten von einem Balken eingerahmt. Richtwert Balkengrdsse: mindestens 25
mm oben und unten. Die Balkenfarbe passt zum Bild und wird aus der Palette der
Haupt- und Sekundéarfarben ausgewahlt.

Der Gedanke des «Glarner Fenstersy kann auch umgekehrt, mit einem Textbalken
uber oder in das Bild gesetzt, angewendet werden.

Landschaftsqualitatsprojekt Landschaft ist Trumpf.

Postkarte A6

Glarnerland

Broschiire A4
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Gestaltungselement «Glarner Welley

Die «Glarner Welley lehnt sich an den Schweif an, der zum Beispiel bei der Festbe-
flaggung mit der Kantonsfahne zu sehen ist. Sie kommt ausschliesslich in den
Hauptfarben Rot und Schwarz mit Weiss kombiniert, auf Formaten und bei Pro-
jekten der Kantonsverwaltung zum Einsatz. Die Gestaltungsvorlage ist bei der
Staatskanzlei erhaltlich.

Einsatz der «Glarner Welley am Gastauftritt des Kantons Glarus am Sechselduten 2017

Cl/CD Guidelines 27
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http://www.gl.ch/xml_1/internet/de/application/d1256/d41/f42.cfm

Gestaltungselement «Randgeschichtey

Kleine Extras, typografisch in schmalem Flattersatz gesetzt, erzéhlen Wissens-
wertes knapp und unterhaltsam. Sie sind sympathisch, schaffen Zugehdorigkeit nach
innen und tragen das Glarnerland nach aussen. Zudem widerspiegeln sie den fami-
liaren Charakter des Kantons Glarus.

Glarner Tlechli - der Inbegriff
flir Swissness. Die F. Blumer +
Cie. AG vertreibt bis heute
traditionelle Glarner Textilien. Standort Glarus.
Das Glarner Tlechli und sogar
die bekannten «Zimmermanns
Nastiicher», die frither beim
Tabakschnupfen gebraucht
wurden, sind hier erhaltlich. Das

Sortiment hat Blumer ldngst

erweitert. Kunden kaufen edle

Seidentlicher, Bettwasche oder
Sektglaser mit Glarnermuster.
Alle Textilen werden heute

noch im Glarnerland hergestellt.

www.blumer-f.ch
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Grafiken, Charts

Die Darstellungen werden schlicht in der Farbigkeit Schwarz, Grau, Rot umgesetzt.
Es ist von 3-D-Darstellungen wie Schattenwirfen abzusehen. Wenn, wie zum Bei-
spiel bei Kuchendiagrammen, viele Farben verwendet werden, so sollten zuerst
samtliche Grau-Tonwertstufen eingesetzt werden. Es empfiehlt sich sowieso nicht,
mehr Werte in einer einzelnen Grafik abzubilden, als Graustufen zur Verfligung ste-
hen. Titel, Quellverweise und Legende sind ein Muss.

Mustergrafik aus der Broschire «Standortvorteile»:

Standortvergleich Bodenpreise.

ab CHF 700
ab CHF 350

ab CHF 400
ab CHF 200

Wohnzone pro m?

1 2
Industrie /Gewerbe pro m ab CHF 300

ab CHF 170

ab CHF 400
ab CHF 200

St. Gallen

ab CHF 100
Schwyz ab CHF 100

Graubiinden

Quelle: Eigene Darstellung
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Briefschaften

Bei interner und externer Korrespondenz sind die offiziellen Vorlagen/Masken
verbindlich. Sie dirfen gestalterisch nicht verandert werden. Zugelassen sind nur
inhaltlich notwendige Anpassungen wie Departementsbezeichnung und Dienst-
stelle, Adresse, Telefonnummer sowie E-Mail-Adresse. Fir alle Briefschaften gilt
die Grundschrift «Arialy mit der Schriftgrosse 11. Detaillierte Spezifikationen sind
den Masken zu entnehmen.

Office-at-Work-Benutzer sind gehalten, die Vorlagen im OAW zu verwenden. Mit-
arbeitende ohne OAW konnen die Vorlagen aus dem Intranet beziehen.

Word-Vorlagen:

- Briefbogen (Muster Staatskanzlei)

- Briefbogen (Muster Departement/Dienststelle)
- Begleitbrief A4

- Begleitbrief A5

- Protokoll

- Rechnung

- Quittung

- Adressetiketten mit Absender

Bestellungen von vorgedruckten Briefb6gen und Couverts mit dem zweifarbigen

Kantonslogo sind an die Telefonzentrale 055 646 6003 zu richten. Ebenso Visi-
tenkarten mit vorgegebenen Inhalten, die zentral produziert werden.

Cl/CD Guidelines 30
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Arial 12 / fett

Arial 10 /fett / kein Absatz
Arial 10 / kein Absatz

Arial 10 / kein Absatz

Arial 10

Arial 12 / fett

Musteransicht E-Mail

E-Mail

Die offiziellen E-Mail-Signaturen sind verbindlich und dirfen gestalterisch nicht
verandert werden. Zugelassen sind nur die inhaltlich notwendigen Anpassungen an
Departement und Dienststelle, Adresse, Telefonnummer sowie E-Mail-Adresse.
Die Masken stehen im Intranet zur Verfligung. Ansonsten gilt fur E-Mails die
Grundschrift «Arialy mit der Schriftgrosse 10. Muster der E-Mail-Signaturen fur
Staatskanzlei und Departemente:

kanton glarus - Staatskanzlei

Rechtsdienst

Rathaus, 8750 Glarus

Telefon 055 646 60 16
www.gl.ch | staatskanzlei@gl.ch

Glarnerland macht stark.

Sitzung
markus.schoen@gl.ch
14:32 Uhr
anna.matuschik@gl.ch
fritz.muster@gl.ch

Liebe Anna

Wie bereits angetont, miissen wir unsere Sitzung von Donnerstag auf Montag verschieben. Wir treffen uns um 14 Uhr im
Sitzungszimmer im ersten Stock des Rathauses.

Liebe Griisse
Markus Schon

kanton glarus - Staatskanzlei

Rechtsdienst
Rathaus, 8750 Glarus
Telefon 055 646 60 16
www.gl.ch | staatskanzlei@gl.ch

Glarnerland macht bekannt.
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Medieninformationen

Fir Medienmitteilungen der kantonalen Verwaltung ist eine Wordvorlage in Office
at Work hinterlegt. Medientexte unterliegen punkto Ubersichtlichkeit und schnel-
len Lesbarkeit spezifischen gestalterischen Anforderungen wie der Struktur mit
Oberzeile, Titel, Lead und Lauftext (bei langeren Texten Unterteilung auf mehrere
Abséatze mit Untertiteln) sowie einem Zeilenabstand von 1,5 Zeilen. Publireporta-
gen unterliegen den gestalterischen Vorgaben des publizierenden Mediums.

Eine gehorige Portion Glarnerland

kantonglarus Xi

Volkswirtschaft und Inneres
Kontaklstelle fur Wirlschait
Zuinglstrasse 6

CH-8750 Glarus

Medienmitteilung

Glamer Agenda

Neues Jahr, neue Agenda

Glarus, 5. Januar 2017 * * * Mit dem Jahreswechsel hat manche Agenda gewechselt.

Auch die Glarner Agenda hat sich fiir 2017 herausgeputzt. Das kostenlose Online-
Portal fiir Veranstaltungen, Nachrichten sowie Angebote aus dem Glarnerland kommt
im neuen Kleid daher und ist mit der bisherigen mobilen Website kombiniert.

Die Inhalte der Glamer Agenda stammen aus dem Datenpool von guidle. Das Zuger Unter-
nehmen arbeitet seit 2011 mit dem Kantonsmarketing Glarus zusammen. Seither haben
Glamerinnen und Glamer die Moglichkeit, ihre Veranstaltungen und Angebote kostenlos
online zu erfassen und dadurch schweizweit zu verbreiten. Die Inhalte der Rubrik «Nachrich-
ten» stammen von den Glamer Lokalmedien. Nebst Veranstaltungen und Nachrichten sind
14 weitere Rubriken in die Glamer Agenda integriert — von Ausfliigen iber Kleinanzeigen bis
zu Immobilien, Jobs, Restaurants oder Vereinen

www.glarneragenda.ch

Kostenloses Login fiir Glarnerinnen und Glarner

Zum Login gelangen Benutzerinnen und Benutzer direkt in der Glarner Agenda, auf der
Website des Kantons Glarus oder bei guidle. Wer noch kein Login hat, kann sich kostenlos
registrieren. Christian Zehnder, Projekleiter Kantonsmarketing, erklart: «Der Betrieb dieses
Datenpools kostet das Kantonsmarketing natirlich etwas, st aber fiir Benutzerinnen und
Benutzer kostenlos. Die einheimischen Veranstalter und Anbieter sollen dieses Instrument
noch intensiver nutzen. Der Relaunch der Glamer Agenda ist deshalb auch ein Aufruf an
Glamerinnen und Glarner, ihre Veranstaltungen und Angebote konsequent zu erfassen. Die
Glamer Agenda ist némlich nur so gut wie die Daten, die dahinterstecken. Die Benutzerinnen
und Benutzer liefern diese Daten und beeinflussen so die Qualitat des Online-Portals direkt.»

Einmal erfasst, mehrmals publiziert

Ist eine Veranstaltung oder ein Angebot einmal erfasst, wird die Information auf zahlreichen
weiteren Plattformen publiziert. Nebst der Glarer Agenda zum Beispiel auf den Websites
des Kantons und der drei Gemeinden, auf der Tourismus-Website glamerland.ch und der

Factsheet Kanton Glarus

Im Kanton Glarus wohnen Menschen inmitten einer alpinen
Bergarena nahe zum urbanen Wirtschaftszentrum Zirich. Das.
Glanerland ist ein Ort der Pioniere. Seit 2011 besteht der Kan-
ton statt aus 25 teils kleinen Gemeinden und weiteren Korper-
schaften noch aus drei grossen Einheitsgemeinden — eine.
Premiere fiir die Schweiz. Glarus Siid ist nach Scuol die fla-
chenmssig zweitgrésste Gemeinde der Schweiz.

Kantonshauptort Glarus am Fusse des Glarnisch-Massivs
Bild: Kanton Glarus, Samuel Trmpy Photography

Kontakt fiir Medien
Kanton Glarus - Volkswirtschaft und Inneres.
Kontaktstelle fiir Wirtschaft

Christian Zehnder, Projekleiter Kantonsmarketing
2Zwinglistrasse 6, CH-8750 Glarus

Telefon +41 55 646 66 12

hristi h| gl

Glarnertand

Ausgabe Marz 2017

Glarner Schabziger
Stolz und respekivoll ragen die Glarner Berge zum
Himmel. Se stehe

Glarner Kalberwurst IGP
Nach der IGP-Zertifzierung durch das Bundesamt
Kt

ben im steilen Alpental wie der Glarner Schabziger

berwursta seit April 2012 auch von der EU als go-
Nacher-

KeinWunder ge-

ben
produkt mit seinem eigenstandigen Charakter dem
Kanton seinen Ubernamen Zigerschiizs. Tipp: de-
zentund gerieben einsetzen als Gewirz zum Beispiel
in Salatsaucen oder zum Kasefondue.

Glarner Alpkise AP
Im Alpsommer 2014 entsteht der erste AOP-zerti-
zerte Glarner Alpkse auf den Alpen im Glarnerland,
Das Kirzel AOP steht fir Appelation d Origine prote-
gée, also i kulinarische Speziaiiaten, die eine tra-
ditionelle Verbindung zu ihver Ursprungsregion ha-
ben. Der Glarer Alpkise AOP enthaltnicht nur 100
Prozent Rohstoff aus dem Kanton Glarus,er it auch
24 100 Prozent im Glarneriand produziert. Tpp: Alp-
Ghés-und Schabzigermrt am 5. Oktober 2014 in Elm.

Neun Glamer Emahrungshandwerker dirfen i
ichnen. zeichnur

ner 100-jhrigen Diskussion um
Anerkennung st die Brihwurst aus Kalbflelsch und
Britim ganzen Land erhllich. Tip: an einer weis-
sen Zuiebelsauce mit Kartoffelstock und heissen
Zwetschgen servieren.

Glarner Pastete
Friher gehérten Pasteten mit Fleischfillung zu den
Speisen der vornehmen Leute. Im 18. Jahrhundert
machten Offizere, die aus fremden Kriegsdiensten
zurickkamen, Pastaten im rmichen Glarnerland
bekannt. Das Fleisch ersetzten die Glarner durch
ein Mus aus getrockneten Apfeln, Zwetschgen oder
- damals nur for die Vermagenden, heute fir alle -
aus Mandeln. Tipp: auf keinen Fallim Kahischrank
aufbewahren

zertifiziert

Telefon +41 (0}81 254 18.50
www.alpinavera.ch

Glarner Regionalprodukte

alpinavera

Medienmitteilung Kanton Glarus

Fact Sheet Kantonsmarketing Glarus

Publireportage Regionalprodukte
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Musteransicht der
Titel- und Inhaltsfolie einer
Powerpoint-Vorlage

Prasentationen

Die offiziellen Powerpoint-Vorlagen sind verbindlich und dirfen gestalterisch nicht
verandert werden. Zugelassen sind nur der Prasentationstitel und die inhaltlich not-
wendigen Anpassungen an die Departementsbezeichnung und Dienststelle. Fir
Powerpoint-Prasentationen gilt ebenfalls die Grundschrift «Arialy in verschiedenen
Schriftgrossen. Die Vorlagen sind im Intranet abrufbar. Detaillierte Spezifikationen
sind den Masken zu entnehmen.

Powerpoint-Vorlagen:
- Prasentation flr Regierungsrat/Staatskanzlei
- Prasentation fur jedes Departement

kantonglarus \\i kantonglarus ﬁ Glarnerland macht bekannt.

Titel

Untertitel

Glarnerland
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Prasentationen

kantonglarus ﬁ kantonglarus ﬁ

Departement

Staatskanzlei Volkswirtschaft und Inneres

Dienststelle eintragen

Glarnerland

kantonglarus ﬁ kantonglarus ﬁ

Glarnerland

Departement
Bildung und Kultur

Departement
Bau und Umwelt

Dienststelle eintragen Dienststelle eintragen

Glarnerland

kantonglarus ﬂ kantonglarus ﬁ

Glarnerland

Titel

Intertitel

Titel

Intertitel

Departement
Finanzen und Gesundheit

Departement
Sicherheit und Justiz

Dienststelle eintragen Dienststelle eintragen

Glarnerland Glarnerland
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Broschiren

Die Printmedien des Kantons Glarus muten gepflegt und serios an. Der Mix aus Bild,
Text und Farbe erzeugt Spannung und vermittelt hohe Glaubwurdigkeit.

Standort Glarus. Vorteil Glarus.

Glarnerland macht erfolgreich.

Zentrale Lage Griiezi.

s« kanton it

Broschire A4

[ ww: _Impressum

GLARNERLAND |
t I

macht moglic

Glarnerland

Broschire A5

Glarnerland



Flyer, Postkarten, Plakate, Inserate

Mdogliche Printmedien sind nebst Broschiren auch Flyer, Postkarten, Plakate und
Inserate. Die Gestaltung passt sich den entsprechenden Formaten an: hoch, quer

oder «specialy.

Glarner
Quickies

Einfach kurz mal weg. Durchatmen.
Glarner Bergluft einatmen. Natur geniessen.
Die «Glarner Quickies bieten Kurzaufenthalte

(1 bis 2 Ndchte) vollgepackt mit touristischen
Hohepunkten fiir Géste, die es schnell mdgen,
wenn es um die Anreise und entspannt, wenn es
um die Erholung geht.

Sommer-Quickies

Glarner Insider: Natur- und Stadtentdeckungen pur
1 i Glarus, Eintritt

Bosuch Naturzentrum, gefilter Picknick-Rucksack, 1 Stunde Stand Up Paddle auf dem Kisntalersee, ab CHF 150
Glamer Techi

«Uber Stocidi und Steiny inkl.Trottiplausch am Kerenzerberg

i au und ab CHF 132.-
Schabaiger Hihenweg, Tottplausch ab Habergschwénd, Glamer Tiechi

Brsunvaidor Gourmtwandorung o CHF 185~
oder uBerg & Sicht (4-Gang-Meni), larner echi

Wellness in der Ferlenregion Elm R

1 Ubernachtung mit Halbpension, Kréuterbad im Zer-Zuber auf der Bergli Alp, Glamer Tiechii

Mehr iiber den natiirlichen Freizeitpark um die Ecke:

www.glarnerland.ch

Glarnerland

Zeitungsinserat

Industriespionage

Glarner Unternehmen 6ffnen ihre Tore

2017

industriespionage.ch  Glarnerland

Flyer
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Tischsets

Insbesondere fir den Einsatz im Rahmen von Kantonsmarketing- und Tourismuspro-
jekten eignen sich Tischsets, zum Beispiel fir Promotionen wie Wettbewerbe oder
Aktionen und Kampagnen. Sie verbinden verschiedene Gestaltungselemente und
richten sich projektspezifisch allenfalls auch nach Vorgaben Dritter.

Aus dem Glarner Dialekt: «<Kommt zu uns!»

(Chand ziienish

Glarnerland
Marché Glarner Wochen 2012 OLMA Gastronomie 2012

T e

Glarnerland

Glarnerland-Tischset 2015 (Vorderseite) Glarnerland-Tischset 2015 (Riickseite)
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Typografie fur Broschuren, Flyer, Postkarten

Bei Drucksachen wie Broschiren, Flyer oder Postkarten empfiehlt sich die Schrift
«Corporate S». Die Schrift ist freundlich und optimal im Platzverbrauch dank ihrer
schmalen Buchstaben und Laufweite. Als Richtwert gelten:

Titel mit ganzen Satzen mit Punkt abschliessen.
Untertitel unterscheiden sich farblich vom Titel.

Schlagwort oder Zwischentitel in Grau. Der Lauftext (Fliesstext) schliesst grund-
satzlich direkt an das Schlagwort oder den Zwischentitel an und ist in Corporate S
Regular gesetzt. Der Lauftext kann als Flatter- oder Blocksatz gesetzt sein. Als
Richtwert gilt die Schriftgrosse von 10 Punkten bei einem Zeilenabstand von
12 Punkten. Wichtig bei jeder typografischen Gestaltung ist die addquate Spalten-
breite - zu breite Spalte verhindern einen angenehmen Lesefluss. Die Sorgfalt
liegt auf der feintypografischen Ausarbeitung.

Negative Schrift auf dunklem Hintergrund. Negativ eingesetzte Schrift ist in
der Punktgrosse so angepasst, dass sie optisch gleich gross wie die ent-

sprechende positiv eingesetzte Schrift wirkt. Damit ist eine optimale Lesbarkeit
gewabhrleistet. Negative Schriften sind in Regular, Demi oder Bold gesetzt.

Grafik- und Tabellentitel sind grundsatzlich rot.

Legenden sollten nicht kleiner als 7,5 Punkt gross gesetzt.
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Spezialpublikation: Tatigkeitsbericht

Der jahrlich erscheinende Tatigkeitsbericht des Kantons Glarus entsteht unter der
Leitung der Staatskanzlei. Gestalterisch unterliegt er nebst den Cl/CD-Vorgaben
separaten Grundsatzen zum Beispiel beziglich Struktur, Typografie, Gestaltungs-
elementen, Tabellen und Zweispaltigkeit von Lauftexten. Das Gestaltungskonzept
hat die Staatskanzlei in Zusammenarbeit mit Somedia Productions entwickelt.

Serichte
kantonglarus gﬁ

DIE GERICHTE IN KURZE

TATIGKEITSBERICHT 2015

Die Gerichte in Zahlen

2013 2014 2015
‘Aufwand (in 1000 Franken) 3244 3107 3315
2693 2622 —2770

Sachaufwand 504 —a38 —as8
Uriger Aufwand —a7 —a7 —a7

Ertra (in 1000 Franken) 208 812 2

Personal

12.36 11,14 1132
Personen 6 14 15
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Websites

Die Website des Kantons Glarus und der drei Gemeinden Glarus Nord, Glarus und
Glarus Sud haben je ihren eigenen Auftritt. Sie sind miteinander verlinkt und wei-
sen die verbindenden Elemente Struktur, Navigation, Hintergrund und Schriftzug
«Glarnerland» auf. Die Schriftart ist «Arialy.

Kanton und Gemeinden arbeiten mit dem Gestaltungselement «Glarner Fenstery.
Die Logos sind einheitlich oben rechts, das Suchfenster oben links und der Schrift-
zug «Glarnerland» unten rechts platziert.

Die Vorgaben fur die Gestaltung der kantonalen Websites gl.ch und glarus.ch sind

unter http://intranet.gl.ch — Verwaltung — Finanzen und Gesundheit — Informa-
tikdienst = Support = CMS abrufbar.
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www.gl.ch
www.glarus-nord.ch
www.gemeinde.glarus.ch
www.glarus-sued.ch

Beispiele Websites

Auch Partner des Kantons Glarus kdonnen Struktur, Navigation und Hintergrund
sowie Fotografie und Schriftzug Gbernehmen. Beispiele von Partner-Umsetzungen
mit verschiedenen Ausprédgungen gemeinsamer Elemente sind der Tourismus und
die drei Gemeinden sowie die Glarner Agenda des Kantonsmarketings.

gl.ch glarneragenda.ch

glarnerland.ch gemeinde.glarus.ch
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Social Media

Bei offiziellen Social-Media-Auftritten des Kantons Glarus kommt als Titelbilder
die Fotografie des Glarner Fotografen Samuel Trimpy sowie als Profilbilder das
Kantonswappen zum Einsatz. Alle Social-Media-Aufritte des Kantons Glarus koor-
diniert die Staatskanzlei.

facebook.com/kantonglarus twitter.com/kantong|

youtube.com/kantongl flickr.com/kantongl
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http://www.gl.ch/xml_1/internet/de/application/d1256/d41/f42.cfm

Roll Ups

Flr den Auftritt an internen und externen Veranstaltungen stellt die Kontaktstelle
fur Wirtschaft Roll Ups auf Anfrage und sofern verfligbar bereit.
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http://www.glarus.ch/xml_1/internet/de/application/d237/f308.cfm
http://www.glarus.ch/xml_1/internet/de/application/d237/f308.cfm

Messe- und Festauftritte

Die Firma Standbau Hug AG hat den Messestand «Genussvolles Glarnerland» sowie
den Festauftritt des Gastkantons Glarus am Ziircher Sechselduten konzipiert. Das
einheitliche Erscheinungsbild im unverwechselbaren Glarner Look vermittelt den
Besuchern einen bleibenden Eindruck. Der Glarner Messestand sowie weitere
Elemente fiir Auftritte an Veranstaltungen kdnnen von Gemeinden und Partnern bei
der Kontaktstelle fur Wirtschaft gemietet werden.

Tourismuszelt Sechselduten 2017

Kulturzelt Sechselauten 2017 Messestand «Genussvolles Glarnerland»
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http://www.glarus.ch/xml_1/internet/de/application/d237/f308.cfm

Gastauftritte

Bei Gastauftritten wie zum Beispiel dem Auftritt des Kantons Glarus am Sechse-
lauten 2017 werden projektspezifische Gesichtspunkte berlicksichtigt.

[EIGERERLE einfach grandios

PROGRAMM

[IHEPERRY cinfach grandios [T cinfach grandios
t * FREITAG

PR ciach arancios  Glarneriand [T

(ClETGEGENTE einfach grandios

Tafel Umziige Programm-Tafel T-Shirts

CI/CD Guidelines 45 Glarnerland



Ankiindigungstafel Kléntal

Signaletik

Um im touristischen Bereich wortwdrtlich Signale zu setzen, empfiehlt sich auch
bei der Verkehrsbeschilderung und weiteren Signalisationen die Anwendung der
Corporate Identity des Kantons Glarus. Zu beriicksichtigen sind die Weisungen des
Bundesamts flir Strassen. Das definitive Layout zwecks Genehmigung muss an die
ASTRA-Filiale in Zofingen gesandt werden.

Die bestehenden Vorstdosse miissen miteinander koordiniert werden, um dem Kan-
ton ein einheitliches Gesicht im Tourismus sowie als Wirtschafts- und Lebensraum

zu geben. Stringenz wird durch die konsequente Verwendung von Marke und Ge-
staltungselementen erzielt.

Willkommenstafel Kerenzerberg Willkommenstafel UNESCO-Welterbe
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Fahrzeugbeschriftungen

Fahrzeugbeschriftungen kommen im Kanton Glarus insbesondere im Bereich
Strassenunterhalt zum Einsatz. Nebst spezifischen Vorschriften werden dabei das
Kantonswappen und das Fridolin-Logo als Erkennungsmerkmal eingesetzt.

Cl/CD Guidelines 47

Glarnerland



