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Schriftzug «Glarnerlandy und Marke fur Regionalprodukte. Die Vielfalt des
Glarnerlands pragt die Kommunikation. Um dieser Vielfalt eine Wiedererkennung
zu verleihen, kommt das einfache und klare Pradikat «Glarnerlandy als offizieller
Schriftzug auch bei Gemeinden und weiteren Partnern zum Einsatz. Besonderen
Auflagen unterliegt die Anwendung der geschutzten Marke «Glarnerlandy fur Regi-
onalprodukte im Lebensmittelbereich. Die strengen Richtlinien betreffen in erster
Linie die Produktionsschritte und -orte des jeweiligen Regionalprodukts.

Kantonslogo und Kantonswappen. Das Kantonslogo mit dem heiligen Fridolin fin-
det ausschliesslich in der Kantonsverwaltung Anwendung. Auch das Kantons-
wappen ubernimmt die Funktion der Wiedererkennung. Seine Anwendung unter-
liegt dem Bundesgesetz zum Schutz o6ffentlicher Wappen und anderer 6ffentlicher
Zeichen.

Starker Auftritt. Diese Guidelines beschreiben die zu bericksichtigenden Punkte,
die fir ein einheitliches Erscheinungsbild des Glarnerlands als Lebens-, Wirt-
schafts-, Kultur- und Freizeitraum sowie als Tourismusregion wichtig sind. Da-
durch steigt die Wiedererkennung nach innen und nach aussen. Gemeinden und
weitere Partner des Kantons profitieren bei gemeinsamen Projekten von der Be-
kanntheit des Kantons. Ebenso profitiert der Kanton von der Bekanntheit und dem
Image seiner Partner und der Gemeinden. Diese Wechselwirkung macht gemein-
sam stark.

Herzlichen Dank fur Ihr Mitwirken
Kantonsmarketing Glarus
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Kantonslogo Kulturfonds, Sportfonds und Soazialfonds

Das Kantonoslogo mit dem Heiligen Fridolin verwendet ausschliesslich die Kantons-
verwaltung. Im Zusammenhang mit der Kulturforderung ist das Logo des Swisslos
Kulturfonds zu verwenden. Die gleiche Regelung gilt fur Partnerprojekte im Zusam-
menhang mit dem Sportfonds und dem Sozialfonds.

kantonglarus SWISSL'OS)

Kulturfonds

kantonglarus SWISSL'OS)

Sportfonds

kantonglarus SWISSI'OS)

Sozialfonds
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https://www.gl.ch/verwaltung/bildung-und-kultur/volksschule-und-sport/sport/sportfonds-des-kantons-glarus.html/600
https://www.gl.ch/verwaltung/bildung-und-kultur/volksschule-und-sport/sport/sportfonds-des-kantons-glarus.html/600
https://www.gl.ch/verwaltung/volkswirtschaft-und-inneres/soziales/sozialfonds.html/928

Kantonswappen

Ein weit verbreitetes Symbol fir den Kanton Glarus ist auch das Wappen mit dem
heiligen Fridolin, das in Form und Farbigkeit nicht verandert werden darf. Seine
Verwendung ist im Bundesgesetz zum Schutz offentlicher Wappen und anderer
offentlicher Zeichen geregelt. Insbesondere als Bestandteil von Fabrik- oder
Handelsmarken, auf Erzeugnissen oder Verpackungen sind Wappen nicht uneinge-
schrankt einsetzbar. Das Wappen darf nicht so angewendet werden, dass eine Ver-
wechslung mit dem Kanton besteht. Informationen zum Kantonswappen erteilt
die Staatskanzlel.
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https://www.admin.ch/opc/de/classified-compilation/20091656/index.html
https://www.admin.ch/opc/de/classified-compilation/20091656/index.html
https://www.gl.ch/verwaltung/staatskanzlei.html/1358/l/de

Schriftzug «Glarnerlandy

Das Kantonsmarketing zeichnet sich auf visueller Ebene durch das einfache
und klare Pradikat «Glarnerland» aus. Die Klarheit des Schriftzugs erlaubt ei-
nen vielfaltigen Einsatz und fihrt zu einer hohen Wiedererkennung. Die An-
wendung des Schriftzugs ist auch fiur Firmen, Organisationen oder Produkte
vorgesehen, die im Kanton Glarus ansassig sind und deren Angebote sich mit
dem Kanton und seinem Charakter identifizieren lassen. Ausserdem sollten
sie Wertschopfung im Kanton Glarus generieren und die Botschaften des
Kantons Glarus positiv nach aussen tragen.
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Schriftzug «Glarnerland»

Der Schriftzug ist auf Anfrage beim Kantonsmarketing erhéltlich. Das Kantons-
marketing stellt den Schriftzug in den Datei-Formaten eps, jpg und pdf in Rot und
Schwarz zur Verfligung. Fiir alle Anwendungen muss ein «Gut zum Druck» bei
der Kontaktstelle fur Wirtschaft eingeholt werden.

Der Schriftzug ist rot oder schwarz. Er ist in der Regel unten rechts Rand- oder
Satzspiegel-angeschnitten. Der Schriftzug ist nie breiter als die Halfte des For-
mats, worauf er platziert ist, und nie kleiner als 20 mm breit.

Glarnerland

Glarnerland

Minimale Logogrosse 20 mm
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https://www.gl.ch/verwaltung/volkswirtschaft-und-inneres/wirtschaft-und-arbeit/wirtschaft.html/995

Schriftzug «Glarnerlandy»: Adaptionen

Bei spezifischen Projekten oder im situativen Einsatz wie bei Messe- und Gastauf-
tritten, bei Kandidaturen oder Aktionen, kann der Schriftzug «Glarnerland» adap-
tiert werden. Die Adaptionen werden projekt- und situationsbezogen in Abstim-
mung mit der Kontaktstelle fur Wirtschaft umgesetzt.

GENUSSVOLLES Glarnerland

Gastauftritt Kanton Glarus an der OLMA 2012
Regionalprodukte-Aktion im Rahmen von SWISS Taste of Switzerland 2015

clETG 1B einfach grandios

Gastauftritt Kanton Glarus am Ziircher Sechselduten 2017
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https://www.gl.ch/verwaltung/volkswirtschaft-und-inneres/wirtschaft-und-arbeit/wirtschaft.html/995

Marke «Glarnerlandy fur Regionalprodukte

Durch die Kennzeichnung mit der Marke «Glarnerland» fur Regionalprodukte im
Lebensmittelbereich versprechen die Produzenten den Konsumenten, dass ihre
Produkte aus dem Glarnerland stammen. Optisch basiert die geschutzte Marke auf
dem Schriftzug «Glarnerland», erganzt mit dem Sonnenereignis im Martinsolch. Sie
ist in drei Farbversionen anwendbar. Ansprechpartnerin fiir Zertifizierung und
Sicherstellung der korrekten Anwendung ist die kantonale Abteilung Landwirt-

schaft.
W U o
A\\ 7N /ll\\\

Glarnerland Glarnerland Glarnerland
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https://www.gl.ch/verwaltung/volkswirtschaft-und-inneres/wirtschaft-und-arbeit/landwirtschaft.html/1030
https://www.gl.ch/verwaltung/volkswirtschaft-und-inneres/wirtschaft-und-arbeit/landwirtschaft.html/1030

Empfehlungen fur Typografie bei Drucksachen

Bei Drucksachen wie Broschiren, Flyer oder Postkarten empfiehlt sich die Schrift
«Corporate S». Die Schrift ist freundlich und optimal im Platzverbrauch dank ihrer
schmalen Buchstaben und Laufweite. Als Richtwert gelten:

Titel mit ganzen Satzen mit Punkt abschliessen.
Untertitel unterscheiden sich farblich vom Titel.

Schlagwort oder Zwischentitel in Grau. Der Lauftext (Fliesstext) schliesst grund-
satzlich direkt an das Schlagwort oder den Zwischentitel an und ist in Corporate S
Regular gesetzt. Der Lauftext kann als Flatter- oder Blocksatz gesetzt sein. Als
Richtwert gilt die Schriftgrosse von 10 Punkten bei einem Zeilenabstand von
12 Punkten. Wichtig bei jeder typografischen Gestaltung ist die adaquate Spalten-
breite — zu breite Spalte verhindern einen angenehmen Lesefluss. Die Sorgfalt
liegt auf der feintypografischen Ausarbeitung.

Negative Schrift auf dunklem Hintergrund. Negativ eingesetzte Schrift ist in
der Punktgrosse so angepasst, dass sie optisch gleich gross wie die ent-

sprechende positiv eingesetzte Schrift wirkt. Damit ist eine optimale Lesbarkeit
gewabhrleistet. Negative Schriften sind in Regular, Demi oder Bold gesetzt.

Grafik- und Tabellentitel sind grundsatzlich rot.

Legenden sollten nicht kleiner als 7,5 Punkt gross gesetzt.

CI/CD Guidelines 10 Glarnerland



Farben

Die Hauptfarben betonen die Dynamik und Tradition des Kantons Glarus: Leuch-
tend, satt, stark, harmonisch, volksnah. Schwarz und Rot sind die Primarfarben
des Kantons zusammen mit Weiss. Rot wird ausschliesslich als Vollton (100%) ver-
wendet, Schwarz ist in Grauabstufungen moglich.

Weiss

Schwarz

Pantone: Process Black Pantone: Red 032
CMYK: K 100% CMYK: M 100%, Y 100%
RGB: 0/0/0 RGB: 227/0/11

CI/CD Guidelines 11 Glarnerland



Farben

Als Sekundarfarben stehen acht Farbtone zur Verfiigung. Die dunklen Tone sind
als Coverfarben geeignet, die hellen Tone als Schmuckfarben. Diese Sekundarfar-
ben diirfen ausschliesslich als Vollton (100%) verwendet werden.

Bei der Farbwahl sind inhaltliche (z.B. Finanzen, Sicherheit) und formale Kriterien
(z.B. Fotografie, Partnerlogo) abzuwagen.

Nacht Anthrazit Griin

CMYK: 70/30/0/70 CMYK: 20/0/0/70 CMYK:50/0/100/50
Pantone 6925 U Pantone 432 U Pantone 377 U

RGB: 26/65/91 RGB: 92/103/109 RGB: 88/119/11

Violett Himmel

CMYK: 60/60/0/30 CMYK:80/40/0/0
Pantone 274 U Pantone 2925 U
RGB: 97/86/137 RGB: 32/129/196

Gelb
CMYK: 0/20/100/0
Pantone Yellow 012 U
RGB: 255/204/0
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Fotografie

Mit den Bildern des Glarner Fotografen Samuel Trimpy setzt das Kantonsmarketing
auf ein weiteres Instrument der Wiedererkennung. Die Bildsprache beinhaltet das
Leitthema «Kontrasty, die Integration der Hausfarbe Rot und die Moglichkeit der
Lokalisierung des Bildes. Die Fotos stehen hochaufgelost, in Quer- und Hochfor-
maten sowie als Panoramabilder fiir den nicht-kommerziellen Gebrauch zur Ver-
fugung. Gemeinden, Partner und Medien konnen die Bilder in der Media Box aus-
wahlen und mit Angabe des Einsatzgebiets kostenlos bestellen.

In einer konzentrierten und einfach zuganglichen Form stellt der Kanton Glarus ins-
besondere fur die Medienarbeit eine Auswahl an Bildern auf seinem Flickr-Kanal
bereit. Zur Sicherstellung der Bildsprache und der fir die Medienarbeit wichtigen
schnellen Abwicklung, enthalt der Flickr-Kanal eine Ubersichtliche Auswahl an
druckfahig downloadbaren Bildern, die ausschliesslich von Samuel Trimpy stammen.

Die Quellangabe lautet: Kanton Glarus, Samuel Triimpy Photography

Cl/CD Guidelines 13
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https://samphoto.ch
https://mediabox.gl.ch/default.aspx
https://www.flickr.com/photos/kantongl/
https://www.flickr.com/photos/kantongl/

Fotografie: Beispiele

Regionalprodukte:
Glarner Alpkdase AOP

Bevolkerung:
Picknick am Klontalersee

Politik:
Glarner Landsgemeinde

Natur:
Pause auf dem Tannenberg

Kultur:
Nafelser Fahrt

Tourismus:
Skitour in ElIm

Bilder: Kanton Glarus, Samuel Triimpy Photography

Cl/CD Guidelines 14 Glal'nel'l.and



Gestaltungselement «Glarner Tuechli»

Das Visual «Glarner Tuechli» hat einen hohen Wiedererkennungsgrad. Das Textil-
sujet in 3D-Anmutung wird auf eine Fotografie, auf Weiss oder auf eine Farbflache
montiert. Es kann sowohl bei der Kantonsverwaltung als auch bei den Gemeinden
und den Partnern aus Tourismus, Wirtschaft, Kultur etc. zum Einsatz kommen.

Die «Glarner Tuechli» stammen von der Firma F. Blumer & Cie. AG. Die Fotos
stehen fiir den nicht-kommerziellen Gebrauch zur Verfiigung. Sie kdnnen auf
Anfrage in den Dateiformaten tiff und jpg bei der Staatskanzlei bezogen werden.

Die Quellangabe lautet: Kanton Glarus, Glarner Tiiechli

Cl/CD Guidelines 15
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https://f-blumer.ch
https://www.gl.ch/verwaltung/staatskanzlei.html/1358

Gestaltungselement «Glarner Tuechli»

Die «Glarner Tuechli» stehen in Rot in zwolf verschiedenen Positionen fotografiert
zur Verfligung. Die Varianten spiegeln die Vielfaltigkeit des Glarnerlands.

Pos. 2

Pos. 6

Cl/CD Guidelines 16 Glarnerland



Gestaltungselement «Glarner Tuechli»

Die «Glarner Tuechli» stehen in acht zusatzlichen Farben in je einer Position zur
Verfligung. Die Auswahl korrespondiert mit den Sekundarfarben.

Cl/CD Guidelines 17 Glarnerland



Gestaltungselement «Glarner Fenstery

Ein Bildausschnitt lasst ins Glarnerland blicken: Als Gestaltungselement zieht sich
das «Glarner Fenster» durch Printmedien wie Broschiiren oder Flyer und eignet sich
auch fur Websites. Um den Fenstereffekt zu erzeugen, ist der Bildausschnitt oben
und unten von einem Balken eingerahmt. Richtwert Balkengrosse: mindestens 25
mm oben und unten. Die Balkenfarbe passt zum Bild und wird aus der Palette der
Haupt- und Sekundarfarben ausgewahlt.

Der Gedanke des «Glarner Fenstersy kann auch umgekehrt, mit einem Textbalken
uber oder in das Bild gesetzt, angewendet werden.

Landschaftsqualitdtsprojekt Landschaft ist Trumpf.

Postkarte A6

Glarnerland

Broschiire A4

CI/CD Guidelines 18 Glarnerland



Gestaltungselement «Randgeschichtey»

Kleine Extras, typografisch in schmalem Flattersatz gesetzt, erzahlen Wissens-
wertes knapp und unterhaltsam. Sie sind sympathisch, schaffen Zugehorigkeit nach
innen und tragen das Glarnerland nach aussen. Zudem widerspiegeln sie den fami-
liaren Charakter des Kantons Glarus.

Glarner Tiechli — der Inbegriff
fiir Swissness. Die F. Blumer +
Cie. AG vertreibt bis heute
traditionelle Glarner Textilien.

Standort Glarus.

Das Glarner Tuechli und sogar
die bekannten «Zimmermanns
Nastiichery, die friiher beim
Tabakschnupfen gebraucht

wurden, sind hier erhaltlich. Das
Sortiment hat Blumer langst

erweitert. Kunden kaufen edle

Seidentiicher, Bettwasche oder
Sektglaser mit Glarnermuster.
Alle Textilen werden heute

noch im Glarnerland hergestellt.

www.blumer-f.ch
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Grafiken, Charts

Die Darstellungen werden schlicht in der Farbigkeit Schwarz, Grau, Rot umgesetzt.
Es ist von 3-D-Darstellungen wie Schattenwurfen abzusehen. Wenn, wie zum Bei-
spiel bei Kuchendiagrammen, viele Farben verwendet werden, so sollten zuerst
samtliche Grau-Tonwertstufen eingesetzt werden. Es empfiehlt sich sowieso nicht,
mehr Werte in einer einzelnen Grafik abzubilden, als Graustufen zur Verfligung ste-
hen. Titel, Quellverweise und Legende sind ein Muss.

Mustergrafik aus der Broschiire «Standortvorteiley:

Standortvergleich Bodenpreise.

ab CHF 700
ab CHF 350

ab CHF 400
Wohnzone pro m? ab CHF 200

: 2
Industrie/Gewerbe pro m ab CHF 300

ab CHF 170

ab CHF 400

ab CHF 200 St. Gallen

ab CHF 100
Schwyz ab CHF 100

Graubiinden

Quelle: Eigene Darstellung
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Broschuren

Die Printmedien des Kantonsmarketings muten gepflegt und serios an. Der Mix aus
Bild, Text und Farbe erzeugt Spannung und vermittelt hohe Glaubwurdigkeit.

Standort Glarus. Vorteil Glarus.

Glarnerland macht erfolgreich.

Zentrale Lage Griiezi

s« kanton i

Broschiire A4

!

[ es: _Impressum
Glarnerland macht mogiich. Sei

tgichen Leben, Der anton Gia
Entdecken auch Si seine Schonn

GLARNERLAND

macht moglich

Broschiire A5

CI/CD Guidelines 21 Glarnerland



Flyer, Postkarten, Plakate, Inserate

Mogliche Printmedien sind nebst Broschiren auch Flyer, Postkarten, Plakate und
Inserate. Die Gestaltung passt sich den entsprechenden Formaten an: hoch, quer
oder «specialy.

Industriespionage

Glarner Unternehmen 6ffnen ihre Tore

2017

Glarner
Quickies

Einfach kurz mal weg. Durchatmen.
Glarner Bergluft einatmen. Natur geniessen.
Die «Glarner Quickies bieten Kurzaufenthalte
(1 bis 2 Ndchte) vollgepackt mit touristischen
Hohepunkten fiir Géste, die es schnell mdgen,
wenn es um die Anreise und entspannt, wenn es
um die Erholung geht.

Sommer-Quickies

Glarner Insider: Natur- und Stadtentdeckungen pur = e | Ll

1 Ibpension, Giarus, Eintritt 3 Y .

Besuch Naturzentrum, gefiter Picknick-Rucksack, 1 Stunde Stand Up Paddle auf dem Kidntalersee, ab CHF 150 . WP L o 4

Giarner Tiechl [ ‘

«Uber Stackli und Stein» inkl. Trottiplausch am Kerenzerberg B T —— J

1 auf und ab CHF 132.- AT e

Schabziger Hahenweg, Trottiplausch ab Habergschwand, Glamer Tuechli e -_l T el
grHoherwes w Epeae——. %l

Braunwalder Gourmetwanderung ab CHF 186.- L

oder tBerg & Sichts (4-Gang-Meni), Glamer Tiechi

Wellness in der Ferienregion Elm P
1 Ubernachtung mit Halbpension, Kréuterbad im Zer-Zuber auf der Bergli Alp, Glamer Techii -

Kinderpreise, Enzelzimmer Zuschiige und Aufenthaltsverangerungen auf Anfrage.

industriespionage.ch  Glarnerland

Flyer

Glarnerland

Zeitungsinserat
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Tischsets

Insbesondere fur den Einsatz im Rahmen von Kantonsmarketing- und Tourismuspro-
jekten eignen sich Tischsets, zum Beispiel fiir Promotionen wie Wettbewerbe oder
Aktionen und Kampagnen. Sie verbinden verschiedene Gestaltungselemente und
richten sich projektspezifisch allenfalls auch nach Vorgaben Dritter.

Dialekt:

«Chand zuenis!y

WETTBEW

Glarnerland

SSSSSS

......

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

;la:n:r;and
Glarnerland-Tischset 2015 (Vorderseite) Glarnerland-Tischset 2015 (Riickseite)
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Websites

Die Website des Kantons Glarus und der drei Gemeinden Glarus Nord, Glarus und
Glarus Sud haben je ihren eigenen Auftritt. Sie sind miteinander verlinkt und wei-
sen die verbindenden Elemente Struktur, Navigation, Hintergrund und Schriftzug
«Glarnerland» auf. Die Schriftart ist «Arial».

Kanton und Gemeinden arbeiten mit dem Gestaltungselement «Glarner Fenstery.
Die Logos sind einheitlich oben rechts, das Suchfenster oben links und der Schrift-
zug «Glarnerland» unten rechts platziert.

Cl/CD Guidelines 24
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https://www.gl.ch
https://www.glarus-nord.ch/
https://www.glarus.ch
https://www.glarus-sued.ch/

Beispiele Websites

Auch Partner des Kantons Glarus konnen Struktur, Navigation und Hintergrund
sowie Fotografie und Schriftzug ubernehmen. Beispiele von Partner-Umsetzungen
mit verschiedenen Auspragungen gemeinsamer Elemente sind der Tourismus und
die drei Gemeinden sowie die Glarner Agenda des Kantonsmarketings.

Efiliplatschiim Alpli~D

lebnis am Berg

Glarneriand

gl.ch glarneragenda.ch

< | I I gemeinde giarus ¥¥

Glarnerland

glarnerland.ch gemeinde.glarus.ch
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Messe- und Festauftritte

Die Firma Standbau Hug AG hat den Messestand «Genussvolles Glarnerland» sowie
den Festauftritt des Gastkantons Glarus am Zurcher Sechselauten konzipiert. Das
einheitliche Erscheinungsbild im unverwechselbaren Glarner Look vermittelt den
Besuchern einen bleibenden Eindruck. Der Glarner Messestand sowie weitere
Elemente fir Auftritte an Veranstaltungen kdnnen von Gemeinden und Partnern bei
der Kontaktstelle fir Wirtschaft gemietet werden.

Tourismuszelt Sechselduten 2017

Kulturzelt Sechselauten 2017 Messestand «Genussvolles Glarnerland»
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http://www.standbau-hug.ch/#home/home
https://www.flickr.com/photos/glarnerlandeinfachgrandios/albums
https://www.gl.ch/verwaltung/volkswirtschaft-und-inneres/wirtschaft-und-arbeit/wirtschaft.html/995

Veranstaltungen

Fur grossere und kleinere Auftritte von Partnern stehen Beach Flags, Werbebanden
und Tischsets zur Verfligung.

Tischset

Werbebande Beach Flag

Cl/CD Guidelines 27 Gla I'nel'l.and



Glarner Agenda

Die Glarner Agenda ist das Portal fur Kultur, Freizeit, Wirtschaft und Verwaltung im
Kanton Glarus. Sie enthalt einen Kulturblog und Mitteilungen, einen Veranstaltungs-
kalender sowie Angebote in weiteren Rubriken. Glarner Veranstalter, Vereine, Unter-
nehmen und Organisationen haben die Moglichkeit, ihre Events, Mitteilungen und
Angebote mit einem kostenlosen Log-in zu publizieren.

Im Rahmen einer Werbekampagne sind F12-Plakate in sechs Sujets erschienen. Die
Druckdaten der Sujets sind auch als A3-Plakatvorlagen fir Veranstalter erhaltlich.
Zudem konnen Veranstalter die Sujets auf ihren Websites oder Social-Media-Kana-
len verwenden, das Glarner-Agenda-Logo in ihre Werbemittel oder das Icon auf ih-
rer Website integrieren, Roll-ups in zwei Varianten ausleihen sowie Logo-Aufkleber
auflegen oder verteilen.

www.glarneragenda.ch

Logo - auch als Aufkleber erhéltlich Icon
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http://www.glarneragenda.ch

Glarner Agenda

Alls vum
Kulturblog zum G\a‘“da\/

Mir gsaand . Schu et
lilis. e / Wl tschegget? e iy

glarneragenda.ch . glarneragenda.ch .

- -

Kulturschogg. hat

glarneragenda.ch .

-

[ETMEIETTY einfach was los [LETGHEENLTY einfach was los (GETNEYENTY einfach was los

F12-Plakate

G&Sen“/

nglaubli Vu uus
Viilfaltig' fur uus glarneragenda.ch b,,.

glarneragenda.ch @

glarneragenda.ch @

A3-Plakate
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Glarner Agenda

Alls vum
Kulturblog
zum
Kulturschogg.

glarneragenda.ch .

-

Glarnerland

Roll-ups

tschegget?

Mir gsaand
Uus.

Alls vum Kulturblog
zum Kulturschogg.

Uuglaubli
viilfiltig.

glarneragenda.ch

Q

Glarnerland
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Glarner Agenda

Alls vum

el
Kulturblog zum 6&3;?\&3/

Kulturschogg.

glarneragenda.ch .

Uuglaubli

viilfiltig.

larneragenda.ch
9 9 .

Schu
tschegget?

larneragenda.ch
g g .

Facebook-Versionen

G

orartg;
X
G

Mir gsaand

uus.

larneragenda.ch
g 9 "

Vu uls
fur uus.

larneragenda.ch
g g .

Wo
gummer?

larneragenda.ch
g9 9 .
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Signaletik

Um im touristischen Bereich wortwortlich Signale zu setzen, empfiehlt sich auch
bei der Verkehrsbeschilderung und weiteren Signalisationen die Anwendung der
Corporate Identity des Kantons Glarus. Zu berucksichtigen sind die Weisungen des
Bundesamts fir Strassen. Das definitive Layout zwecks Genehmigung muss an die
ASTRA-Filiale in Zofingen gesandt werden.

Die bestehenden Vorstosse miissen miteinander koordiniert werden, um dem Kan-
ton ein einheitliches Gesicht im Tourismus sowie als Wirtschafts- und Lebensraum
zu geben. Stringenz wird durch die konsequente Verwendung von Marke und Ge-
staltungselementen erzielt.

Glarnerland Willkommen

..

Tektonikarena Sardona

Glarnerland

Ankiindigungstafel Klontal Willkommenstafel Kerenzerberg Willkommenstafel UNESCO-Welterbe

Cl/CD Guidelines 32 Glarnerland



Braunwald
Hoch Uber dem Alltag

B . 2 é?@,‘l! ]

Bildlegende

Glarnerland

Beispiele Signaletik

Die Glarner Gemeinden haben die Willkommenstafeln an der A3 in ihren Gemeinde-
gebieten adaptiert.

Gemeinde Glarus
einzigartig vielseitig

Aeugstenbahn - Fessis
urspriinglich - natirlich - ruhig

e

Glarnerland

Bildlegende

Freiberg Karpf - Mettmen-Alp
Altestes Wildtierschutzgebiet Europas

Landesplattenberg
Spuren im schwarzen Gold

Glarnerland

Glarnerland

Bildlegende Bildlegende
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Werbeartikel

Insbesondere als Give away an Events stellt das Kantonsmarketing seinen Part-
nern Werbeartikel zur Verfligung. Die Kontaktstelle fir Wirtschaft gibt Auskunft,
welche Artikel an Lager sind.

Glarnerland®

Glarnerland Schockolade Glarnerland Neckhanger Glarnerland Schliisselanhanger

Glarner Kit Pocket Card Glarnerland Glarnerland Sonnencréme
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https://www.gl.ch/kantonsmarketing/prospekte-werbeartikel-und-messen.html/1638

