Arosa 2030

Destinationsweite Nachhaltigkeitsstrategie — (iber die Grenzen hinaus



SPORTLER Ssportnie 2 "D Arosa santis B
& SWISS  BERNEXPO™

\ b management zlrich GROUPE % léNﬁS.;:EIESlP’Hé:

* Arosa Tourismus (VR-Prasident)
* Santis Schwebebahn (VR)

* Swiss Management Zurich (VR)
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Vision Arosa 2030

Genussvoller Konsum ohne Verzicht,
mit Verantwortung und gutem Gewissen.




Best practice:
Arosa Barenland

Wo sich nachhaltiger
Tierschutz und
innovativer
Tourismus vereinen.




Best practice — ein steiniger, unerwarteter Weg

Gegenseitig fordern «Ja» - bekampfen «Nein».

there-for-you.com




3-dimensionale Nachhaltigkeit in der Ferienregion Arosa

Natur

* (C0O2-Reduktion/Energie
* Biodiversitat

* Ressourcenmanagement

Gesellschaft

* Lebensqualitat
* Kultur

* Inklusion

Wirtschaft
« Okonomische Sicherung
*  Wirtschaftliche Zusammenarbeit
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Wirtschaft



Natur

Arosa steht fur Naturerlebnisse. Daher gebuhrt der 0kologischen Nachhaltigkeit
ein hoher Stellenwert. Natur und Landschaft bieten den Menschen,
insbesondere dem Tourismus eine wichtige Grundlage.

Gesellschaft

In Arosa sind alle Einheimischen Gastgeber. Um Gastgeber zu sein, muss man
sich zu Hause flhlen. Lebensraumqualitat und Wohlstand der Bevolkerung sind
die Grundlagen, um Gastgeber zu sein.

Gesellschaft

Der Tourismussektor ist der grosste und einzige Wirtschaftssektor in Arosa. Die

touristische Nachfrage und dessen Angebot ist Grundlage fur Erwerbseinkinfte.
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Murmeltiere gehdren zu den Verlierern des Klimawandels

« Symbol fur die Bergwelt

» Eiszeitnager meiden die hohen Temperaturen

« Verbringen mehr Zeit unterirdisch

* Weniger Zeit zur Futteraufnahme
->Ungenugende Winterreserve

* Lebensraum nach oben beschrankt

Wie lange konnen wir uns noch an Murmeltieren
erfreuen?




Vorgehen Nachhaltigkeitsstrategie Arosa 2030

heute Zielerreichung

Weiterentwicklung Durch verschiedene

der Strategie Umsetzungsphase Massnahmen erreicht
Arosa 2030 e o
. Die neue Strategie dient Nachhaltigkeitsziele
Scharfung der der Arosa Tourismus und wird als
-+ Entwicklung einer Nachhaltigkeils- Genossenschaft als nachhaltige
iibergeordneten ) Elgrraartt?fg:ilt?m enes praktischer Leitfaden bei Destination betrachtet
Nachhaltigkeitsstrategie inkl. Leitfa densg der Erreichung inrer
Vision und Zielsetzungen . Entwicklung mess- Ziele
. bis 2030 barer Ziele und
Konsultation und = Einbindung der SDGs Massnahmen
Einbindung + Definition von Kernbereichen
(Okologie, Soziales,

« Einbindung der Okonomie)
Leistungstrager

- Unterstitzung durch
externe Berater

Zielsetzung

- Arosa will
nachhaltiger
werden



CO2-Aquivalent fur eine Woche Skiferien in Arosa

M Reise

m Ubernachtung

m Verpflegung
Aktivitat

Quelle: Sustainable Switzerland, NZZ



Einfluss auf Treibhausgas-Emissionen der Ferien
IS
Reiseziel in der Nahe
b
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Umweltfreundliche Anreise ﬂ
Umweltschonende
Aktivitaten ﬁ

BIO

Unterkunft und Verpflegung




Nachhaltigkeitsziel der UN (SDGSs)
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SDGs — Beispiele fur Unterziele

Unterziel 71:

Bis 2030 den allgemeinen Zugang zu bezahlbaren, verlasslichen und modernen
Energiedienstleistungen sichern

Indikator:
7.1.2 Anteil der Bevolkerung, der vorwiegend saubere Energietrager und Technologien nutzt



Sensibilisierung & Bildung

Arosa Natur Labor

* Begegnungsort fir Nachhaltigkeit

* Anlaufstelle & Drehscheibe fir
Einheimische & Gaste

ArosaAkademie Unterstitzung Leistungstrager

* Angebot: Kurse, Workshops, * Workshops
Erlebniswanderungen etc. fur

: : * Bestandsaufnahme / Abholung des
verschiedene Zielgruppen

Engagements

* Themenbereiche: Mensch & Tier,
Kunst & Kultur, Wirtschaft &
Nachhaltigkeit, Natur & Umwelt

« Ziel: Das Bewusstsein und Handeln fiir %
eine nachhaltige Zukunft zu erweitern
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AROSAAKADEMIE

SCHAFFT WISSEN

* Losungsansatze aufzeigen




Schpensa ein Projekt varvaervae

Ziel
Beitrag zur 6kologischen Nachhaltigkeit in Arosa.
Jede:r kann etwas tun - Ernahrungsverhalten

Elemente

« Kartoffel als Kulturpflanze

« Kartoffeln aus dem Alpengarten im Dorf
* Online Plattform

*  Workshops, Events

» Ausstellung im Arosa Natur Labor




Bewegen — begeistern - bewirken

*Einfach und effizient

Gutes bewirken*

Wir alle kdnnen etwas beitragen, werden Sie Teil des Okosystems there-for-you!
#takeactionnow

Kinderhilfe. , . .
Humanitéres. —¢ kmU—naChhaltlgkelt.Ch

K!lmaschutz. Yy Digitaler KMU Checkup -
Tierschutz.
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Die Zukunft ist «goldig»



