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Datum: 10.01.2014

Sendung: Schweiz aktuell

SRF 1 TV

SRF 1 Medienart: Radio/TV Sprache: Dialekt Themen-Nr.: 277.12
8052 Zirich Medientyp: TV Sendezeit: 19:00 Abo-Nr.: 1094157
0848 305 306 Daver: 00:03:17

www.srf.ch Grosse: 64.4 MB

self initiated

Radio/TV-Hinweis

Trotz des milden Januars ist der Klontalersee zugefroren

Denn den ganzen Winter erreicht kein Sonnenstrahl den Kléntalersee. Zum ersten Mal seit sieben Jahren
aber kann man auch darauf Schlittschulaufen. Reportage mit Austihrungen von Hans Feldmann,
pensionierter Wirt Glarus: Friher séigte man Eisblécke aus dem See

Hauptabnehmerin der Eisblécke war die Brauerei Wédenswil.

BESTELLUNG DER KOPIE DES BEITRAGS

Sie méchten eine Kopie dieses Beitrags bestellen? ARGUS archiviert die Aufzeichnungen wéhrend eines Monats. Nach Ablauf dieser Zeit
kénnen keine Kopien mehr erstellt werden. Bestellen Sie noch heute.

zum Bestellformular

Medienbeobachtung ARGUS der Presse AG

Medienanalyse Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Informationsmanagement Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
Sprachdienstleistungen www.argus.ch

Argus Ref.: 52453245
Ausschnitt Seite: 1/1
Bericht Seite: 14/47




Datum: 10.01.2014

Online-Ausgabe Radio/TV

SRF
8052 Zirich
0848 305 306

ww.srf.ch

Medienart: Internet
Medientyp: Infoseiten
UUpM: 1'763'000
Page Visits: 20'611'155

Online lesen

Themen-Nr.: 277.12
Abo-Nr.: 1094157

self initiated

Erinnerungen ans Eisschneiden am Glarner Klontalersee

Heute, 17:50 Uhr, aktualisiert um 19:51 Uhr

Zur Zeit ist der Klontalersee vollsténdig vereist. Das weckt Erinnerungen an vergangene Zeiten, als die dicke
Eisschicht fur Glarner Bauern eine willkommene Nebenbeschaftigung ermdglicht hat: Das Eisschneiden.

Erinnerungen ans Eisschneiden

3:16 min, aus Schweiz aktuell
vom 10.1.2014

Die Bauern schnitten machtige Eisblocke aus dem See, transportierten sie mit Ross und Wagen ins Tal und
verkauften sie an Brauereien und Restaurants. Ein pensionierter Glarner Wirt erinnert sich an diese Zeiten -
im Beitrag der Sendung «Schweiz aktuell».

chak/mata

Medienbeobachtung ARGUS der Presse AG Argus Ref.: 52472786
Medienanalyse Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich Ausschnitt Seite: 1/1
Informationsmanagement Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01 Bericht Seite: 13/47
Sprachdienstleistungen www.argus.ch




Datum: 30.01.2014

RTS Un

Sendung: Couleurs locales

RTS Radio Télévison Suisse
1211 Genéve 8
058 236 36 36

www.rts.ch/tv/

Medienart: Radio/TV
Medientyp: TV

Sprache: Franzésisch
Sendezeit: 18:59
Daver: 00:02:25
Grosse: 47.4 MB

Themen-Nr.: 277.12
Abo-Nr.: 1094157

non initiated

Radio/TV-Hinweis

La rubrique: L'autre co6té de la Sarine

Reportage de la télévision alémanique, adapté Par Pascal Bourquin

La ville de Glaris était connue pour ses glagons. Il y a soixante ans, le lac de Kléntal était utilisé pour le
commerce de la glace en hiver.
Hans Feldmann, restaurateur retraité de Glaris, raconte.

BESTELLUNG DER KOPIE DES BEITRAGS

Sie méchten eine Kopie dieses Beitrags bestellen? ARGUS archiviert die Aufzeichnungen wéhrend eines Monats. Nach Ablauf dieser Zeit
kénnen keine Kopien mehr erstellt werden. Bestellen Sie noch heute.

zum Bestellformular

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01

www.argus.ch

Argus Ref.: 52679851
Ausschnitt Seite: 1/1
Bericht Seite: 47/47




























Die Erfolgsgeschichte setzt sich fort - glarus24.ch

Shopping und Lifestyle

Tourismus und Gastronomie Aut

glaru324 ch

glarus24.ch, onlineZeitung fiir das Glarnerland 9. Jahrgar
lokale informationen | ganzer Kanton - Montag, 6. Januar 2014 17:08 Wir
Aktuell L] o °
Die Erfolgsgeschichte setzt sich fort
ganzer Kanton
Gemeinden Von: pd.
Kultur Nach der erfolgreichen Lancierung im vergangenen Sommer setzt das
o Glarnerland die «Industriespionage» im Winter fort. Vom 13. Januar bis i
Politik . . . . . .
Mirz 2014 stehen 36 Betriebsbesichtigungen bei elf Glarner Fabriken auf
Sport Programm. Neu dabei sind die Daniel Jenny & Co. in Haslen, die Glarner
Unfille / Verbrechen Feingebick AG in Engi und die Netstal-Maschinen AG in Niifels.
Wirtschaft

Irland-Blog
spezial
Neues aus Berlin
Vereinsportrat
Alt Glarus virtuell
Ausland-Glarner
Innovativ
Leserbriefe
Fotogalerien
Interview
Kolumne
Game-Tip
Archiv
service
Bulletins
Amtsblatt
Veranstaltungen
Kurse
Vereine
Kontakt
Werbung/Inserate
mein.glarus24.ch

Login / Registrieren

Die Mitlodi Textildruck AG ist eines von elf Unternehmen, die ihre Turen ab 13. Januar 201.
«Industriespionage» 6ffnen. (Bild: zvg)

Der Erfolg im Sommer 2013 hat gezeigt, dass sich im Glarnerland Tourismu
Industrie auf einzigartige Weise miteinander verknupfen lassen. Ursprungli
Schlechtwetterprogramm konzipiert, verzeichnete das Angebot trotz
sonnenverwohntem Sommer einen Ansturm von 350 Besucherinnen und
Besuchern bei 23 durchgefuhrten Fabrikbesichtigungen in zehn Betrieben. «
Erfolg im vergangenen Sommer ist mehr als Grund genug fur eine Fortsetzu
dieser Zusammenarbeit zwischen dem Glarner Tourismus und den Glarner
Unternehmen», freut sich Marieke van Ommeren. Sie leitet das

14.01.14 11:04

http://www.glarus24.ch/ganzer-Kanton.568+M5f39fe41a21.0.html



Die Erfolgsgeschichte setzt sich fort - glarus24.ch http://www.glarus24.ch/ganzer-Kanton.568+M5f39fe41a21.0.html

Produktmanagement Glarnerland bei der Churer Agentur pluswert gmbh. U
«Bei einigen Betrieben ist nach der Besichtigung naturlich auch gleich Shop
Fabrikladen angesagt.» Die Fortsetzung der Zusammenarbeit zwischen Wiri
und Tourismus steht fur die Pragmatik im kompakten Freizeit- und
Wirtschaftsraum Glarnerland.

Gefuhrte Rundgiinge durch elf Fabriken

Die 36 neuen Fabrikbesichtigungen finden bei elf Glarner Unternehmen staf
Programm startet am 13. Januar 2014 in der Brauerei Adler in Schwanden, ¥
27. Miarz 2014 auch die letzte Besichtigung der Winterserie stattfindet.
Dazwischen 0ffnen weitere spannende Brands, wie die weltweit einzige
Schabzigerfabrik GESKA AG, die Traditionsmobelfabrik horgenglarus, die ir
jungster Zeit durch die Kollektion «Mitlodi by Pfister» bekannt gewordene 1
Textildruck AG oder die Eternit (Schweiz) AG, ihre Turen fur das Publikum.
im Winter dabei ist zum Beispiel die Daniel Jenny & Co. in Haslen, wo auf

hochmodernen Maschinen Gewebe entsteht. Neu im Boot der «Industriespi
ist auch die Glarner Feingebick AG in Engi. Sie beliefert verschiedene
Fluggesellschaften mit sussen Kostlichkeiten Auch die Netstal-Maschinen A
Nifels lasst sich neu ausspionieren. Das Unternehmen ist international beke
seine Hochleistungs- und Hochprazisions-Spritzgiesstechnik. Mit Swiss Mot
Hénd Bags, der Papierfabrik Netstal sowie Kessler-Swiss Ski und Snowboar:
stehen zudem echte Geheimtipps auf dem Programm, welche die Vielfaltigk
Glarnerlands auszeichnen.

Links:

Glarner Industrieweg: Entlang des Glarner Industriewegs entdecken Interessierte riesige

Fabrikareale, alte Backereien, in der noch Glarner Pasteten von Hand hergestellt werden,
Berg, in dem fruher Schiefer abgebaut wurde und eine Fabrik, in der ein Italiener seit ube:
Jahren an den Webmaschinen arbeitet. Der Weg fuhrt von Linthal bis Ziegelbrucke und v«
bis Schwanden. An der Strecke liegen rund 80 ausgewihlte Industrieobjekte.

www.glarner-industrieweg.ch

<- Zuriick zu: ganzer Kanton

2von3 14.01.14 11:04
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Schwert, Nafels, werden
traditionsgemass
Dreikonigskuchen
zugunsten einer Institution
versteigert.

mehr

AGB - Impressum - Werbung (© 2013 by glarus24.ch
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Industriespionage im Glarnerland - Schweiz Tourismus
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Industriespionage im Glarnerland

Glarnerland

Nach der erfolgreichen Lancierung im vergangenen Sommer setzt
das Glarnerland die «Industriespionage» diesen Winter fort. Vom
13. Januar bis zum 27. Marz 2014 stehen 36 gefuhrte
Betriebsbesichtigungen bei elf Glarner Fabriken auf dem

Programm.

Wetterprognose heute

4°

starker Regen

Mittwoch

5° 6°

Donnerstag

Detaillierte Prognose

Inhalte teilen

f b & +1 ™

Niitzlich?

Das Programm startet am 13. Januar 2014 in der Brauerei Adler in
Schwanden. Weitere spannende Brands, wie die weltweit einzige
Schabzigerfabrik GESKA AG, die Traditionsmobelfabrik horgenglarus, die
in jungster Zeit durch die Kollektion «Mitlédi by Pfister» bekannt
gewordene Mitlédi Textildruck AG oder die Eternit (Schweiz) AG, 6ffnen
ihre Turen fiir das Publikum.

Neu dabei ist zum Beispiel die Daniel Jenny & Co in Haslen, wo auf
hochmodernen Maschinen Gewebe entsteht, die Netstal-Maschinen AG,
sowie die Glarner Feingeback AG in Engi. Sie beliefert verschiedene
Fluggesellschaften mit siissen Kostlichkeiten. Mit Swiss Mountain Hand
Béags, der Papierfabrik Netstal sowie Kessler-Swiss Ski und Snowboards
stehen zudem echte Geheimtipps auf dem Programm, welche die
Vielfaltigkeit des Glarnerlands auszeichnen.

Informationen

Mehr Informationen:
www.glarus.ch

Diesen Artikel kommentieren

Sie sind hier: Home » Industriespionage im Glarnerland

Erlebnisse

Bergseen
Milchspuelersee (2197
m..M)

Glarnerland

Als Magazin anzeigen 1/3

Kontakt

Touristinfo Glarnerland

Raststatte A3

8867 Niederurnen

Tel. +41 (0)55 610 21 25

info@glarnerland.ch
www.glarnerland.ch

Lokale Informationen

Uber Glarnerland
Wetter
Broschirenbestellung
Karte online kaufen

Veranstaltungen

Alle Veranstaltungen

Unterkunft

Hotel buchen

Ferienwohnungen in Glarnerland

Ferien auf dem Bauernhof in Glarnerland

Gruppenhauser groups.ch
Offentlicher Transport

SBB Fahrplan

Autovermietung

Touristische Infrastruktur

Touren mit GPS Koordinaten

http://www.myswitzerland.com/de-ch/ind-ustriespionage-im-g...
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FRIDOLIN [@] Donnerstag, 9. Januar 2014
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Nationalturnverband
St. Gallen/Appenzell/Glarus:

Gruss und Willkomm

den Nationalturnern

Am Sonntag, dem 12. Januar, wird im
Restaurant Rossli in Benken an der
80. Generalversammlung des Natio-
nalturnverbandes St. Gallen/Appen-
zell/Glarus tiber das vergangene Ver-
bandsjahr Rechenschafi abgelegt.

Der Verbandsvorstand mit Pra-

sident Hans Ackermann an
der Spitze heisst samtliche Eh-
renmitglieder, ehemalige National-
turner und Ringer sowie aktive Na-
tionalturner, Gonner und Giéste
recht herzlich willkommen.
Am Vormittag tagt die Versamm-
lung der Vereinigung «Ehemaliger
Nationalturner und Ringer», gleich-
zeitig wird der Technische Leiter
David Fih aus Maseltrangen die
TK-Sitzung mit den Riegenleitern
aus dem Verbandsgebiet abhalten.
Erfreulicherweise ~ kommt  mit
Hundwil seit Jahren wieder eine
Riege- aus dem aus Nationaltur-
nersicht brachliegenden Appenzel-
lerland hinzu.
Der Hohepunkt der Versammlung
stellt wie jedes Jahr die Ehrung der
sieben Jahresmeister in den ver-
schiedenen Kategorien dar. Sie wer-
den fiir ihre grossen Leistungen im
vergangenen Jahr geehrt. @
Remo Biichler

Lassen Sie lhre
nachste
Zigarette in der
Packung!

m
o

EDUARD-AEBERHARDT-STIFTUNG
ZUR FORDERUNG DER GESUNDHEIT

Industriespionage im Glarnerland:

Forisetzung der
Erfolgsgeschichie

Nach der erfolgreichen Lancierung im vergangenen
Sommer setzt das Glarnerland die «Industriespionage» im
Winter fort. Vom Montag, 13. Januar, bis am Donnerstag,
27. Madrz, stehen 36 Betriebsbesichtigungen bei elf
Glarner Fabriken auf dem Programm. Neu dabei sind die
Daniel Jenny & Co. in Haslen, die Glarner Feingebdck AG
in Engi und die Netstal-Maschinen AG in Ndfels.

Offnet als eines von elf Unternehmen ab Montag,
13. Januar, fir die «Industriespionage» ihre Tiren:
Die Mitlodi Textildruck AG. (Foto: zvg)

er Erfolg im Sommer 2013 hat gezeigt, dass sich

Tourismus und Industrie im Glarnerland auf

einzigartige Weise miteinander verkniipfen lassen.
Urspriinglich als Schlechtwetterprogramm konzipiert,
verzeichnete die Industriespionage trotz sonnenver-
wohntem Sommer einen Ansturm von 350 Besuche-
rinnen und Besuchern bei 23 durchgefiihrten Fabrik-
besichtigungen in zehn Betrieben. «Der Erfolg im ver-
gangenen Sommer ist mehr als Grund genug flir eine
Fortsetzung dieser Zusammenarbeit zwischen dem
Glarner Tourismus und den Glarner Unternehmen,
freut sich Marieke van Ommeren. Sie leitet das Pro-
duktmanagement Glarnerland bei der Churer Agen-
tur pluswert gmbh. «Bei einigen Betrieben ist nach der
Besichtigung natiirlich auch gleich Shopping im
Fabrikladen angesagt.» Die Fortsetzung der Zusam-
menarbeit zwischen Wirtschaft und Tourismus steht
fiir die Pragmatik im kompakten Freizeit- und Wirt-
schaftsraum Glarnerland.
Die 36 neuen Fabrikbesichtigungen finden bei elf
Glarner Unternehmen statt. Das Programm startet am
Montag, 13. Januar, in der Brauerei Adler in Schwan-
den, wo am Donnerstag, 27. Mérz, auch die letzte
Besichtigung der Winterserie stattfindet. Dazwischen
Offnen weitere spannende Brands, wie die weltweit
einzige Schabzigerfabrik GESKA AG, die Traditions-
mobelfabrik horgenglarus, die in jiingster Zeit durch
die Kollektion «Mitlodi by Pfister» bekannt gewordene
Mitlodi Textildruck AG oder die Eternit (Schweiz) AG,
ihre Tiiren fir das Publikum. Neu im Winter dabei ist
zum Beispiel die Daniel Jenny & Co. in Haslen, wo auf
hochmodernen Maschinen Gewebe entsteht. Neu im
Boot der «Industriespionage» ist auch die Glarner Fein-
gebiack AG in Engi. Sie beliefert verschiedene Flug-
gesellschaften mit siissen Kostlichkeiten. Auch die
Netstal-Maschinen AG in Nifels ldsst sich neu «aus-
spionieren». Das Unternehmen ist international be-
kannt fiir seine Hochleistungs- und Hochprizisions-
Spritzgiesstechnik. Mit Swiss Mountain Hand Bégs,
der Papierfabrik Netstal sowie Kessler-Swiss Ski und
-Snowboards stehen zudem echte Geheimtipps auf
dem Programm, welche die Vielfaltigkeit des Glarner-
lands auszeichnen. @ Produktmanagement Glarnerland
Weitere Informationen unter www.glarnerland.ch.

Krafiwerke Linth-Limmern AG:

Hohere Produktion -
Jahresgewinn unverandert

Die Krafiwerke Linth-Limmern AG (KLL) wies im Geschdfisjahr 2012/13 einen gegeniiber dem
Vorjahr unverdnderten Gewinn von 5.264 Mio. Franken aus. Die Energieerzeugung konnte um
28,2% auf 695 Mio. kWh (Vorjahr 542 Mio. kWh) gesteigert werden.

bis 8. Februar 2014
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er Verwaltungsrat der KLL genehmigte

am 6. Januar 2014 die Jahresrechnung

2012/13 des 56. Geschiftsjahres der
KLL (1. Oktober 2012 bis 30. September
2013) unter Vorbehalt der Zustimmung der
Generalversammlung vom 27. Marz 2014.
Der genehmigte Jahresgewinn von 5.264
Mio. Fr. wird verwendet fiir die Dividende in
der Hohe des Vorjahres von 5 Mio. Fr. sowie
fur die Einlage in die gesetzliche Reserve.
Die Hohe der Dividende — durchschnittliche
Rendite der 10-jahrigen Bundesobligationen
wahrend des Geschéftsjahres plus 1,5% -
wie auch die Reserveeinlage sind durch die
Statuten vorgegeben.
Die Jahreskosten zu Lasten der Partner stie-
gen moderat an. Dieser Anstieg stammt mass-
geblich von héheren Wasserrechtsabgaben
infolge der gestiegenen Energieproduktion

und hoheren Obligationen- und Darlehens-
zinsen. Dies aufgrund der Aufnahme einer
zusatzlichen Obligationsanleihe von 160 Mio.
Fr. zu 3% mit einer Laufzeit von 35 Jahren.
Dagegen fielen die Aufwendungen fiir Pump-
energie tiefer aus, da infolge der planmassig
erfolgten Absenkung des Limmernsees we-
niger gepumpt wurde als im Vorjahr. Von den
im Berichtsjahr getitigten Investitionen in
Sachanlagen in der Hohe von 296.3 Mio. Fr.
floss der uiberwiegende Teil (286 Mio. Fr.)
wiederum in den Bau des Pumpspeicher-
werks Limmern (Projekt Linthal 2015).
Die hohere Jahresproduktion von total 695
Mio. kWh (Vorjahr 542 Mio. kWh) hatte zur
Folge, dass trotz gestiegener Jahreskosten der
Preis der abgegebenen Energie auf 10.27
Rp./kWh sank (Vorjahr 12,88 Rp./kWh). @
pd.
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Radio/TV-Hinweis

Trotz der hohen Temperaturen kann auf dem Kléntalersee Schlittschuh
gelaufen werden

Neben dem Kléntalersee hat auch der Sihlsee eine Eisfléche, die zum Schlittschulaufen geeignet ist. .
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iiber die Region hinaus bis nach
Zirich und Luzern verbreitet.
Dariiber, dass man auf dem See dann
keinen Platz mehr findet, brauche man
sich keine Sorgen zu machen: «Die
Leute verteilen sich auf dem See, es
konnten Hunderte kommen», so van
Sprundel. Platz habe es genug. Und
auch einen «Haufen» Schlittschuhe.
Bisher habe er noch nie jemanden ent-
tduschen miissen. Manchmal musste
man einfach etwas auf die richtige
Schlittschuhgrosse warten.

Regen kann Spass verderben
Verantwortlich fiir das Schlittschuh-
gliick ist Kurt Steiner, Betriebsleiter
des Kraftwerks Lontsch. Er hat die Eis-
schicht am Mittwochmorgen gemessen
und kontrolliert, ob der See fiir Schlitt-
schuhfahrer freigegeben werden kann.
Und mit der 20 Zentimeter dicken
Eisschicht war dies bei etwa einem
Drittel des Sees der Fall. Die Freigabe
kann von der Axpo aber jederzeit wie-
der zuriickgenommen werden. Etwa
wenn sich durch viel Regen Wasserla-
chen bilden, zu viel Schnee auf der Eis-
flache liegt oder ein Fohneinbruch das
Eis zum Schmelzen bringt.
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Klontalersee ist

Von Lukas Bertschi

Erstmals seit 2007 ist der
Klontalersee von der Axpo

fiir die Schlittschuhfahrer
freigegeben worden. Adrian

van Sprundel sorgt dafiir, dass
es auch Schlittschuhe und
Verpflegung gibt.

Kiéntal. — Im Schnitt gefriert der
Klontalersee etwa alle fiinf Jahre. Seit
gestern ist ein Drittel des Sees von der
Axpo fiir Schlittschuhfahrer freige-
geben: Eine 20 Zentimeter dicke Eis-
schicht bedeckt diesen. Auf dem Eis
muss allerdings auf eigene Verantwor-
tung gefahren werden. Besonders
freut sich jeweils Adrian van Sprun-
del, Besitzer des Hotels «Rhodannen-
berg», auf die «Seegfrorni». Es sei wie
bei der Lotterie, man wisse nie, wann
es wieder so weit ist. Wie jedes Mal,
ist er aber auch heute fiir die Eiszeit
bereit. So stellt er einen Wurstwagen

auf, holt die Schlittschuhe aus dem
Schrank und vermietet diese.

«Das Wetter ist ideal», sagt van
Sprundel. Es sei nicht zu kalt und es
liege kein Schnee auf der Eisdecke.
Zudem sei auch die Strasse schwarz
und damit die Anfahrt einfach. Nicht
so wie 2002, als Touristen mit Som-
merpneus auf der sich windenden
Strasse ins Klontal stecken geblieben
sind — und es fiir Leute imTal am En-
de keinen Weg mehr nach oben gab.

Van Sprundel hofft nun, dass das
Wetter iiber das Wochenende, und
wenn moglich noch ldnger, halt.
Denn: «Wenn das Wetter gut ist, gibt
es wohl einen grossen Ansturm.» Man
habe die gute Nachricht mit dem Eis

tiber die Region hinaus bis nach
Zirich und Luzern verbreitet.
Dariiber, dass man auf dem See dann
keinen Platz mehr findet, brauche man
sich keine Sorgen zu machen: «Die
Leute verteilen sich auf dem See, es

freigegehen

konnten Hunderte kommen», so van
Sprundel. Platz habe es genug. Und
auch einen «Haufen» Schlittschuhe.
Bisher habe er noch nie jemanden ent-

tduschen miissen. Manchmal musste
man einfach etwas auf die richtige
Schlittschuhgrésse warten.

Regen kann Spass verderben
Verantwortlich fiir das Schlittschuh-
gliick ist Kurt Steiner, Betriebsleiter
des Kraftwerks Lontsch. Er hat die Eis-
schicht am Mittwochmorgen gemessen
und kontrolliert, ob der See fiir Schlitt-
schuhfahrer freigegeben werden kann.
Und mit der 20 Zentimeter dicken
Eisschicht war dies bei etwa einem
Drittel des Sees der Fall. Die Freigabe
kann von der Axpo aber jederzeit wie-
der zuriickgenommen werden. Etwa
wenn sich durch viel Regen Wasserla-
chen bilden, zu viel Schnee auf der Eis-
flache liegt oder ein Fohneinbruch das
Eis zum Schmelzen bringt.
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Radio/TV-Hinweis

Klontalersee kann begangen werden

André van Sprundel vom Hotel Restaurant Rhodannenberg

Der zugefrorene Kléntalersee ist ab heute von Glarus aus mit einem Extrabus zu erreichen. Dieser verkehrt
stindlich vom Bahnhof Glarus bis zum Hotel Restaurant Rhodannenberg und zuriick. Je nach Andrang
wird das Angebot noch ausgebaut.
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Tourismus

Industriespionage
im Glarnerland

BESICHTIGUNG Was tun, wenn der
Nebel einem die Sicht triibt und man
deshalb auf Skifahren und Ahnliches
verzichtet? Man geht auf Industrie-
spionage - und das geht so: Vom 13.
Januar bis zum 13. Mirz stehen 36
Betriebsbesichtigungen bei elf Glarner
Fabriken auf dem Programm. Gestar-
tet wird in der Brauerei Adler in
Schwanden, spdter kann man die
weltweit einzige Schabzigerfabrik
Geska AG, die Traditionsmobelfabrik
Horgenglarus, die Mitlédi Textildruck
AG oder die Eternit (Schweiz) AG
besuchen. Die Industriespionage wur-
de letzten Sommer von Glarnerland
Tourismus als Schlechtwetterpro-
gramm lanciert und ist auf reges In-
teresse gestossen - auch bei schénem
Wetter. Diesen Winter kann unter
anderem neu auch die Daniel Jenny
& Co in Haslen besucht werden, wo
auf hochmodernen Maschinen Ge-
webe entsteht. Fiir Liebhaber von
Siissigkeiten konnte die Glarner Fein-
gebdck AG in Engi interessant sein.
Weitere Infos: www.glarnerland.ch
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Dreimal meisterhafter Beethoven

Das Trio Daniel Sepec (Violine), Anna Katharina Schreiber (Viola) und Roel Dieltiens (Violoncello) gastierte auf Einladung der Glarner
Konzert- und Theatergesellschaft am Samstag in der Aula Glarus. Obwohl es fast zwei Stunden lang «nur» Streichtrios von Beethoven zu
horen gab, faszinierte die frische und zugleich exakte Interpretation in jeder Minute. Ein historisch ausgestattetes Instrumentarium sorgte fir

erstaunlichen Klangfarbenreichtum. Bild Swantje Kammerecker

Der letzte Applaus des Glarner Publikums

Jorg Schneider ist auf
Abschiedstournee. Seinen
letzten Auftritt in Glarus
hatte er am Freitag in der
Aula der Kantonsschule.

Von Jessica Loi

Glarus. — Mit dem Stiick «HappiAnd»
verabschiedet sich Kabarettist und
Schauspieler Jorg Schneider von sei-
nem treuen Publikum. Er wird vielen
in guter Erinnerung bleiben — mit sei-
ner unverwechselbaren «Chasperli»-
stimme auf unzidhligen Tontrigern
oder als Fernesehserien- und Theater
schauspieler mit witzigen Spriichen.

Elisabeth und Robert Karli

Auch ein Glarner «Happi And»

Das in Dialekt bearbeitete Stiick
«Blickwechsel» dreht sich um den
miirrischen Lehmmann — gespielt von
Jorg Schneider —, der sein beliebtes
Kino nicht verlieren will. Nach einem
Herzinfarkt ist er auf die Hilfe seiner
Nachbarin, seinem Sohnes und einer
Pflegerin angewiesen. Alle drei ver-
helfen dem Senior schliesslich doch
noch zu einem «Happi And».

Das Publikum in der Kantonsschule
zeigte sich am Freitag begeistert vom
Stiick und schenkte Jorg Schneider ei-
nem von Herzen kommenden Glar-
ner Applaus — wohl zum letzten Mal.

«Happi And»: Jorg Schneider ist auf seiner Abschiedstournee. Judith Leuzinger, Kurt Schellenberg

Bilder Jessica Loi

Jakob Hosli Sonja, Orell und Hans Pliss Silvia und Guido Steiner

«Industriespionage»
geht weiter

Das Glarnerland setzt seine
«Industriespionage» fort.

36 Betriebsbesichtigungen bei
elf Glarner Fabriken stehen im
Friihling auf dem Programm.

Das Programm der «Industriespiona-
ge» startet heute Montag, 13. Januar,
in der Brauerei Adler in Schwanden.
Dort finde am Donnerstag, 27. Mérz,
dann auch die letzte Besichtigung der
Winterserie statt, schreiben die Orga-
nisatoren in ihrer Mitteilung.

Dazwischen wiirden weitere span-
nende Brands ihre Tiiren fiir das Pu-
blikum 6ffnen. Zum Beispiel die welt-
weit einzige Schabzigerfabrik Geska
AG, die Traditionsmobelfabrik Hor-
genglarus, die Mitlodi Textildruck AG
oder die Eternit (Schweiz) AG.

Drei Firmen neu dabei
Neu dabei sind die Daniel Jenny & Co
in Haslen, bei der auf hochmoder-
nen Maschinen Gewebe entsteht; die
Glarner Feingebick AG in Engi, die
verschiedene Fluggesellschaften mit
siissen Kostlichkeiten beliefert; und
die Netstal-Maschinen AG in Néfels.
Das Unternehmen ist international
bekannt fiir seine Hochleistungs- und
Hochprizisions-Spritzgiesstechnik.
Mit Swiss Mountain Hiand Bégs, der
Papierfabrik Netstal sowie der Kess-
ler-Swiss Ski und Snowboards stiin-
den zudem echte Geheimtipps auf
dem Programm.

Im Sommer 350 Besucher

Der Erfolg im Sommer habe den Glar-
ner Tourismus und die Firmen dazu
bewogen, weiter zusammenzuarbei-
ten, wird Marieke van Ommeren, Lei-
terin Produktmanagement Glarner
land bei der Churer Agentur Pluswert
GmbHy», zitiert. Das sommerliche An-
gebot verzeichnete 350 Besucher bei
23 Besichtigungen in zehn Betrieben.
Bei einigen Betrieben ist nach der Be-
sichtigung auch Shopping im Fabrik-
laden angesagt. (eing)

Aufgaben fiir Jagd-
und Fischereiabteilung

Glarus. — Der Regierungsrat be-
schliesst die Ausscheidung von sechs
bis acht kantonalen Schongebieten
mit Flachen von 2 bis 3 Quadratme-
tern. Die Umsetzung soll bis zur Jagd-
saison 2016 erfolgen.

Zudem beauftragt er laut seinem
jingsten Bulletin die Abteilung Jagd
und Fischerei, Voraussetzungen fiir
die Erh6hung der Abschiisse des Rot-
wildes in den eidgendssischen Jagd-
banngebieten zu schaffen. Dies ab der
Jagdsaison 2014. In Folge des Berichts
«Rotwildbejagung Kanton Glarus,
wildgerecht und waldgerecht» beauf-
tragt der Regierungsrat die Abteilung
weiter, ein Monitoring-Konzept zu er-
arbeiten und ein Gesamtkonzept zum
Thema «Schalenwildbejagung» zu er
stellen. (eing)
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Seegfrorni im Kiontal: Im Stundentakt ins Schlittschuhparadies

Glarus

Seit dem 8. Januar ist sie flr das Publikum freigegeben: die Eisflache auf dem zugefrorenen Kliéntalersee. Ab
sofort ist das Schlittschuhparadies inmitten der prachtvollen Bergkulisse des Kldntals stiindlich ab Bahnhof
Glarus per Bus erreichbar. Wahrend in vielen Wintersportgebieten zu wenig Schnee liegt, kommt im Klontal
Winterstimmung pur auf. Wie alle Jahre wieder haben die frostigen Temperaturen zur Freude der
Schlittschuh-Fans den See zufrieren und die Eisdecke auf einige Zentimeter anwachsen lassen. Seit Mittwoch
ist die Eisflache fur das Publikum freigegeben. In den Abendstunden kommt noch mehr Romantik auf, wenn
der See vom Turm aus beleuchtet ist.

Nach seiner erfolgreichen Einfihrung im Sommer 2013 fahrt der Glarus-Kléntal Tour-Bus Passagiere
sttndlich von Glarus bis zum Rhodannenberg direkt am zugefrorenen Kldntalersee. Der Kleinbus mit Platz fur
bis zu 14 Gaste fahrt zwischen 10 und 20 Uhr jede volle Stunde am Bahnhof Glarus ab. Die Rickfahrt ab
Rhodannenberg erfolgt ebenfalls stiindlich, jeweils zur halben Stunde. Im Fahrpreis von 10 Franken pro
Person ist ein Punsch am Wurststand oder im Hotel-Restaurant Rhodannenberg inbegriffen. Das Restaurant
hat wahrend des Busbetriebes durchgangig warme Kiche im Angebot und vermietet Schlittschuhe.

Der Glarus-Kldntal Tour-Bus fahrt taglich, jedoch nur bei guten Wetterverhaltnissen und sofern die Eisflache
fur das Publikum freigegeben ist. FUr ndhere Informationen zur Wetterlage kann das Hotel-Restaurant
Rhodannenberg kontaktiert werden.

Medienbeobachtung ARGUS der Presse AG Argus Ref.: 52485356
Medienanalyse Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich Ausschnitt Seite: 1/1
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Industriespionage im Glarnerland

Die Erfolgsgeschichte setzt sich fort... — vom 13.Januar bis 27.Marz 2014

Glarner Unternehmen 6ffnen ihre Produktionsstatten exklusiv fir Besucher und weihen Sie ein in die
Geheimnisse der Herstellung ihrer Produkte Treten Sie ein...

Das Glarnerland gehort zu den ersten Regionen in der Schweiz, die industrialisiert wurden. Bis heute gehort
es zu den dichtesten Industiezonen unseres Landes. Zahlreiche herrschaftliche Fabrikantenvillen und
historischen Fabrikgebaude zeugen von der Bliite, insbesondere der Glarner Textilindustrie im 19.
Jahrhundert.

Erfahren Sie die Geheimnisse der Herstellung von Glarner Produkten

11 Glarner Unternehmen 6ffnen ihre Produktionsstatten exklusiv fiir Besucher und weihen Sie ein in die
Geheimnisse der Herstellung ihrer Produkte. Sie besichtigen kleine Manufakturen wie auch voll automatisierte
Produktionsbetriebe, besuchen die einige Schabzigerfabrik der Welt, degustieren lokales Bier und kaufen
direkt im Fabrikladen ein. Viel Vergnugen!

Wer wissen will, wie Schabziger, Bier, Geback, sowie Mdbel, Papier, Stoffe, Textilien, Skier, Handtaschen,
Spritzgiessmaschinen und Faserzement entsteht, ist im Kanton Glarus richtig. Diese Firmen laden kleinere bis
grossere Gruppen zu Fihrungen ein:

Adler AG, Schwanden

ARA Glarnerland, Bilten

Confiseur Laderach, Ennenda

Electrolux Schwanden AG, Schwanden

Eternit AG, Niederurnen

Geska AG, Glarus

Kraftwerk Lontsch, Netstal

Besucherzentrum Linthal 2015 (Kraftwerk Tierfehd), Linthal
KVA Linthgebiet, Niederurnen

Netstal Maschinen AG, Néafels

Papierfabrik Netstal AG, Netstal

PostFinance Operationscenter, Netstal (055 646 55 20)

Medienbeobachtung ARGUS der Presse AG Argus Ref.: 52485992
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Wann

: 13.Januar bis 27.Marz 2014

Wo

: diverse Orte im Glarnerland

Preise

: Erwachsene ab CHF 10.00 , Kinder 6 -16 Jahre ab CHF 5.00, Kinder bis 6 Jahre gratis

Wichtig:

Unbedingt rechtzeitig reservieren, die Betriebsbesichtigungen sind sehr beliebt. Besucherzahl ist beschrankt.
Anmeldungen bis spatestens am Vortag 11 Uhr unter 055 610 21 25

Infos

- www.glarus.ch >Wintererlebnisse>Besichtigungen

Tipp

: Glarner Industrieweg

, Erleben Sie die spannende Glarner Industriegeschichte wahrend 365 Tagen im Jahr

Schlisselworte: Glarus Erfolgsgeschichte Industriespionage Fabriken
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Medienanalyse
Informationsmanagement
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Der Klontalersee ist gefroren (Bild: Maya Rhyner/«Die Studotschweiz»).
Endlich wieder Seegfrorni — im Klontal

Vor wenigen Tagen ist die Eisflache auf dem zugefrorenen Kldntalersee freigegeben worden. Das
Schlittschuhparadies inmitten der Bergkulisse des Kldntals ist nun stiindlich ab Bahnhof Glarus per Bus
erreichbar.

Wahrend in vielen Wintersportgebieten noch immer zu wenig Schnee liegt, kommt im Kléntal GL
Winterstimmung auf. Die frostigen Temperaturen haben zur Freude der Schlittschuh-Fans den See zufrieren
und die Eisdecke auf einige Zentimeter anwachsen lassen. Vor wenigen Tagen ist die Eisflache fir das
Publikum freigegeben.

Nach seiner Einfihrung im Sommer 2013 fahrt der Glarus-Kléntal-Tour-Bus seit dem 10. Januar 2014
Passagiere stlindlich von Glarus bis zum

Rhodannenberg

direkt am zugefrorenen Kldntalersee. Der Kleinbus mit Platz fir bis zu 14 Gaste verkehrt zwischen 10 und 20
Uhr jede volle Stunde ab dem Bahnhof Glarus. Die Rlckfahrt ab Rhodannenberg erfolgt ebenfalls stindlich,
jeweils zur halben Stunde. Im Fahrpreis von 10 Franken pro Person ist ein Punsch am Wurststand oder im
Hotel- Restaurant Rhodannenberg inbegriffen. Das Restaurant hat wahrend des Busbetriebes durchgangig
warme Kiche im Angebot und vermietet Schlittschuhe.

Autor

Reto E. Wild

4899696
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Flir unsere Leserinnen und
Leser steht das Schatzchaschtli
ab sofort kostenlos zur
Verfiigung (auch mit Foto).
Gratulieren Sie zum Geburtstag,
Hochzeit usw. in der meistgelese-
nen Zeitung des Kantons Glarus.
Far Lehr-, Schul- und Diplom-
abschlsse gilt ein besonderer
Tarif.
Bitte informieren Sie sich
unter Telefon 055 647 47 47.
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Caro Papa, Nonno,
Marito e Suocero

Il 12 gennaio hai compiuto 65 anni.
Ti fasciamo tanti Auguri. Adesso viene

il bello! Una seconda giovinezza e tanto
tempo libero. La Pensione non é un
traguardo, ma la linea magica di un
orrizonte dove poter rallentare per
raccogliere i sogni di una vita ... Auguri!
Ti vogliamo bene

Da Giuseppa
Sonja e Giuseppe
Luigi e Giovanna
Valentina e Paola

Am Mantig, 20. Januar, cha

ar Paul Rhyner

vu dr Sunnehlgelschtrass z Glaris schu

sina 60. Geburtstag fiira.

Mir tiend ihm ganz herzlich gratuliera
und wiinsched ihm alles Gueti und nur
ds Bescht. A dem speziella Tag hét er ab
em fufi (Namittag) «Tag der offenen Tiry.

Johanna, Pascal, Andy,
Janine und Marco, Simon und Jeannine

Happy Birthday Mano

Herzlichen Gliickwunsch

m 50. Geburtstag!

Alles Liebe und Gute fiir die Zukunft!
Deine Familie

Happy Birthday,
Tobias Thrier

Am Samstag, 18. Januar,

wirst du endlich 18

und darfst nun alles machen, was du
sowieso schon jahrelang heimlich tust.
Von Herzen wiinsche ich dir alles Gliick
auf dieser Erde und dass viele deiner
Traume in Erfillung gehen.

Deine Mami

In den Gemeinderat

ICH BIN FIT!

GEMEINDERATS-WAHLEN Glarus Siid 2014

Hanspeter Zweifel-Pfitzer

... ich kandidiere fiir eine weitere Amtszeit
als Gemeinderat in Glarus Sid ...,

... denn mindestens einen von meiner Sorte
braucht es in jedem Gremium ...

Die Lehrjahre unseres Gemeinderates sind definitiv vorbei,
es wird in den néchsten Jahren harte Arbeit auf uns warten.

Ehrliche Reflexion der Wirklichkeiten wird ein MUSS sein ...,
die daraus folgenden Erkentnnisse werden ein gewisses Mass an Mut,
Kraft und Erfahrung zur Umsetzung derselben verlangen!

Kulturbiihne Lihn, Filzbach:
«The Voyageurs!»

Das «Lihn»-Kulturbiihnenjahr  er-
offnet die Basler Musikertruppe «The

Voyageurs!». Alte Songs wurden ge-

sucht, gefunden, poliert undrestauriert
und glinzen wie neu. Dies auf

der Kulturbiihne Lihn am Samstag,
25. Januar, um 20.30 Uhr.

Am Samstag, 25. Januar, auf der
Kulturbishne Lihn: «The Voyageurs!».
(Foto: zvg)

ieder aus dem Mississippi-

Delta, aus Stadten wie New

Orleans, Memphis oder Chi-
cago, aus den Waldern Kanadas,
den Appalachen oder Kentuckys
Kohleminen. Auch neue Songs,
selbst geschriebene sind dabei. Ein
grosses Repertoire, gespielt mit
viel Herzblut und Finesse von drei
Vollblutmusikern mit jahrelanger
Erfahrung auf den Biithnen und on
the Road. Jeder bringt dabei seine
musikalischen Erfahrungen und
Vorlieben mit, was den Songs eine
unverwechselbare Note gibt. Die
Musik ist wohl am besten als
«akustische Americana» beschrie-
ben: Kostbarkeiten aus der Rock-,
Blues-, Pop-, und Folkgeschichte,
mitgenommen und eingepackt fiir
den langen Trip: «The Voyageurs!».

Kulinarium

Das Konzert kann ab 18.00 Uhr im
Restaurant Panorama Lihn an US-
Themenbuffets eingestimmt wer-
den. Tischreservation bis spatestens

am Vorabend. Erwachsene bezah-
len 33 Franken.

Konzert

Beginn: um 20.30 Uhr. Eintritt: 20
Franken, Vereinsmitglieder 15
Franken. Ticketverkauf: telefonisch

3 winterhilfe

Schweiz

BE| VERSTECKTER NOT.

Clausiusstrasse 45 8006 Zurich

www.winterhilfe.ch

Telefon 044 269 40 50

Fax 044 269 40 55

«Industriespionage» im Glarnerland:

Gefuhrte R

undgange

durch 11 Fabriken

Die «Industriespionage» im Kanton Glarus geht weiter. Seit 13. Januar sind

wieder Fabrikbesichtigungen bei Glarner Unternehmen moglich.

er auf «Industriespionage»
gehen und Einblick in die
Fabriken der 11 Glarner
Firmen nehmen mochte, welche
sich am Winter-Programm beteili-
gen, sollte sich vorgéngig anmelden.
Denn die Besucherzahl fiir die Fa-

Fabrikbesichtigungs-Termine von

brikbesichtigungen ist beschrankt.
Die Touristinfo Glarnerland nimmt
Anmeldungen bis spatestens um
11.00 Uhr des Vortages unter der
Telefonnummer 055 6102125 oder

per E-Malil an info@glarnerland.ch

entgegen. @

Januar bis Mdarz 2014:

I Dienstag, 21. Januar 10.00 bis 11.30 Uhr  Papierfabrik Netstal AG, Netstal
I Mittwoch, 22. Januar 10.15bis 11.45 Uhr ~ Glarner Feingebick, Engi

1 Donnerstag, 23. Januar  10.15 bis 11.45 Uhr ~ Swiss Mountain Hind Bigs, Engi
1 Dienstag, 28. Januar 09.00 bis 10.30 Uhr GESKA AG, Glarus

1 Donnerstag, 30. Januar  10.00 bis 11.30 Uhr  Brauerei Adler AG, Schwanden

1 Dienstag, 4. Februar 09.00 bis 10.30 Uhr GESKA AG, Glarus

: Mittwoch, 5. Februar 10.15 bis 11.45 Uhr ~ Glarner Feingebéck, Engi

I Donnerstag, 6. Februar  14.00 bis 15.30 Uhr  Daniel Jenny & Co., Haslen

I Montag, 10. Februar 10.00 bis 11.30 Uhr ~ Brauerei Adler AG, Schwanden

I Dienstag, 11. Februar  10.00 bis 11.30 Uhr  Papierfabrik Netstal AG, Netstal

I Donnerstag, 13. Februar 09.00 bis 10.30 Uhr

GESKA AG, Glarus

I Montag, 17. Februar 10.15 bis 11.45 Uhr ~ Swiss Mountain Hand Bégs, Engi
i Dienstag, 18. Februar  10.15 bis 11.45 Uhr _ Glarner Feingebiick, Engi
1 Mittwoch, 19. Februar ~ 10.00 bis 11.30 Uhr  Mitlodi Textildruck AG, Mitlodi

1 Donnerstag, 20. Februar 10.00 bis 11.30 Uhr

Eternit (Schweiz) AG, Niederurnen

i Montag, 24. Februar 10.15 bis 11.45 Uhr ~ Swiss Mountain Hénd Bégs, Engi
| Dienstag, 25. Februar  14.00 bis 1530 Uhr  Mitlodi Textildruck AG, Mitlodi
: Mittwoch, 26. Februar ~ 14.00 bis 1530 Uhr  Daniel Jenny & Co., Haslen

! Donnerstag, 27. Februar 10.00 bis 11.30 Uhr

Papierfabrik Netstal AG, Netstal

und per E-Mail. ® pd. I Dienstag, 4. Mirz 14.00 bis 16.00 Uhr  Netstal-Maschinen AG, Nifels
Kulturbiihne Lihn, Seminarhotel Lihn, | ! Mittwoch, 5. Miérz 14.00 bis 16.00 Uhr  Netstal-Maschinen AG, Nifels
Panoramastrasse 28, 8757 Filzbach, Telefon I Donnerstag, 6. Marz 09.00 bis 10.30 Uhr  GESKA AG, Glarus
055 61464 64; E-Mail: info@lihn.ch, www. | | Montag, 10. Mérz 10.00 bis 11.30 Uhr  Brauerei Adler AG, Schwanden
lihn.ch/kulturbuehne-lihn. 1 Dienstag, 11. Mirz 17.15bis 1845 Uhr  Kessler Ski und Snowboards, Braunwald
1 Mittwoch, 12. Mirz 14.00 bis 15.40 Uhr  Daniel Jenny & Co., Haslen
sp en d e BI s S 1 Donnerstag, 13.Marz ~ 10.00 bis 11.30 Uhr  horgenglarus, Glarus
!\i’:;:';? é'f::‘ ;ggﬂllen? I Montag, 17. Méirz 10.00 bis 11.30 Uhr  Eternit (Schweiz) AG, Niederurnen
Rette Leben I'Mittwoch, 19. Marz 10,00 bis 11,30 Uhr _ Mitlodi Textildruck AG, Mitlodi
! Donnerstag, 20. Mérz ~ 10.15 bis 11.45 Uhr  Swiss Mountain Hénd Bégs, Engi
. I Montag, 24. Mirz 10.15 bis 11.45 Uhr ~ Swiss Mountain Hand Bégs, Engi
Badezimmer-Umbau I Dienstag, 25. Mirz 10.00 bis 11.30 Uhr  Mitlddi Textildruck AG, Mitlodi
i Mittwoch, 26. Mérz 10.00 bis 11.30 Uhr ~ Eternit (Schweiz) AG, Niederurnen

F. Hosli, 8762 Schwanden
Telefon 055 64410 06
www.f-hoesli-ag.ch

1 Donnerstag, 27. Mirz 10.00 bis 11.30 Uhr

Infos: www.glarnerland.ch

Brauerei Adler AG, Schwanden

=-SATZ
™

von Maya Ziegler

Highlights, «Leucht-
turme» und Glanzlichter

Welches war Thr absolutes
Highlight wihrend der vergan-
genen Feiertage, das Glanzlicht
des Festes? Der Urlaub, die
Geschenke, ein Besuch oder das
Familienfest? Wie dem auch sei,
es war ein absolutes Highlight.
Anstelle von «Highlight» hore ich
neu oft die Bezeichnung «Leucht-
turm». Vorab dann, wenn es da-
rum geht, den Kanton und seine
Sehenswiirdigkeiten zu vermark-
ten. Schon ein neues Pistenfahr-
zeug kann ein solcher «Leucht-
turm» sein. Oder die Feuerstelle
in Glarus Siid, wo des Metzgers
diplomierte Wiirste gebraten
werden konnen.

Ein echter Leuchtturm ist im
Glarnerland — wie die Meeres-
klippen, auf denen er steht — weit
und breit nicht in Sicht. «Leucht-
turmp ist lediglich ein Begriff, den
jemand — vermutlich an einer
internationalen Ferien- und Frei-
zeitausstellung — aufgeschnappt
und importiert hat. Als Folge da-
von reiht sich nun in unserem
Kanton Turm an Turm - und
neben Feuerstellen und Pisten-
fahrzeugen stehen ja Todi, Glir-
nisch und Co. schon bereit, um
als «Leuchttiirme» bezeichnet zu
werden. Denn eine Naturschon-
heit einfach «Berg» zu nennen, ist
im neuzeitlichen Sprachgebrauch
nicht mehr im Trend. Dabei
brauchen wir in den Landern der
Leuchttirme, dem nordlichen
Nachbarland etwa, nicht un-
bedingt mit «Leuchttiirmen» zu
werben, sondern eher mit unse-
ren attraktiven Gipfeln.

Doch wie dem auch sei: Auf der
Suche nach immer neuen touris-
tischen Produkten werden die
Tiirme jetzt zu uns versetzt. Wer
weiss, vielleicht gelingt es ja tat-
sachlich, damit vermehrt Ferien-
gaste anzulocken. Natiirlich will
ich nicht zuriickstehen und mir
in den nichsten Wochen die
angepriesenen  «Leuchttiirme»
genauer anschauen.

Gerade jetzt aber leuchten noch
die Lichterketten der Weih-
nachtsdekoration, obwohl sie
bald demontiert und eingelagert
werden. Sie sind wundervolle
Glanzlichter und schmiicken die
Dorfer der drei Gemeinden in
herzerwarmender Weise. Haben
Sie jemals in einem einheimi-
schen Reiseprospekt gelesen:
«Besuchen Sie im Dezember
die Leuchtenstadt Glarus» oder
«Lassen Sie sich vom licht-
geschmiickten Lebkuchenhaus
in Luchsingen verzaubern» oder
«Geniessen Sie den Blick auf
das Lichtermeer beim exquisiten
Dinner im <Schléssli> zu Nieder-
urnen»? Nein? Eben. Diese
Glanzlichter finden nur wenig
Beachtung, was bedauerlich ist.
ODb die neu ernannten «Leucht-
tirme» mehr Licht ins Dunkel
bringen? Wohl kaum. Es sei
denn, es hat unter den Tourismus-
fachleuten auch ein paar «Leucht-
turme». @
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Der Glarner Schabziger ist ein rechtes Original, das seit 1463 in unveranderter Rezeptur hergestellt wird.
Damit feierte das alteste Markenprodukt der Schweiz im Jahre 2013 seinen 550. Geburtstag. Unter dem Dach
der GESKA AG wird er seit dem Jahr 2000 in Glarus, in der einzigen Schabzigerfabrik der Welt, produziert.

Informationen
Eventlokalitat

Geska AG
Ygrubenstrasse 14

Glarus
Preis CHF

Erw. CHF 10.00 Kinder 6-16 J. CHF 10.00 Kinder bis 6 J. gratis Durchflihrung: ab 10 Personen, max. 25.

Die hier aufgefihrten Inhalte werden von den regionalen/lokalen Tourismusbuiros gepflegt, weshalb Schweiz
Tourismus keine Garantie fur die Inhalte GUbernehmen kann.
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28 JANV.

-06 MARS

09:00 - 10:30 HEC
Exporter I'événement

Exporter I'événement au format iCal/Outlook

Partager le contenu
Utile?

Merci pour votre avis
1 Star

2 Stars

3 Stars

4 Stars

5 Stars

Photos

Der Glarner Schabziger ist ein rechtes Original, das seit 1463 in unveranderter Rezeptur hergestellt wird.
Damit feierte das alteste Markenprodukt der Schweiz im Jahre 2013 seinen 550. Geburtstag. Unter dem Dach
der GESKA AG wird er seit dem Jahr 2000 in Glarus, in der einzigen Schabzigerfabrik der Welt, produziert.

Informations
Lieux événementiels

Geska AG
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Suisse Tourisme

Suisse Tourisme
8002 Zirich
044/288 11 11

www.myswitzerland.com

Medienart: Internet

Page Visits: 1'736'811

Medientyp: Fachorganisationen

Online lesen

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Tourismus

Ygrubenstrasse 14

Glarus
Prix CHF

Erw. CHF 10.00 Kinder 6-16 J. CHF 10.00 Kinder bis 6 J. gratis Durchfiihrung: ab 10 Personen, max. 25.

Les informations présentées ici sont fournies par les offices du tourisme régionaux/locaux, raison pour
laquelle Suisse Tourisme ne peut donner aucune garantie quant a leur contenu.

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52638989
Ausschnitt Seite: 2/2
Bericht Seite: 42/201



http://www.myswitzerland.com
http://www.myswitzerland.com
http://www.myswitzerland.com/fr-ch/service-actualites/manifestations/event-264697837.html
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home






















Datum: 16.01.2014

Prestige Media AG
4053 Basel
061/ 33820 07

www.vecturamag.ch

Medienart: Print

Auflage: 14'368

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 4x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 70
Flache: 408'192 mm?
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Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52514192
Ausschnitt Seite: 1/11
Bericht Seite: 50/201



http://www.vecturamag.ch
http://www.vecturamag.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 16.01.2014

Prestige Media AG
4053 Basel
061/ 33820 07

www.vecturamag.ch

Medienart: Print

Auflage: 14'368

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 4x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 70
Flache: 408'192 mm?

Klausenrennen

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52514192
Ausschnitt Seite: 2/11
Bericht Seite: 51/201



http://www.vecturamag.ch
http://www.vecturamag.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 16.01.2014

Prestige Media AG
4053 Basel
061/ 33820 07

www.vecturamag.ch

Medienart: Print

Auflage: 14'368

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 4x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 70
Flache: 408'192 mm?

Klausenrennen

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52514192
Ausschnitt Seite: 3/11
Bericht Seite: 52/201



http://www.vecturamag.ch
http://www.vecturamag.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 16.01.2014

Prestige Media AG
4053 Basel
061/ 33820 07

www.vecturamag.ch

Medienart: Print

Auflage: 14'368

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 4x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 70
Flache: 408'192 mm?

Klausenrennen

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52514192
Ausschnitt Seite: 4/11
Bericht Seite: 53/201



http://www.vecturamag.ch
http://www.vecturamag.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 16.01.2014

Prestige Media AG
4053 Basel
061/ 33820 07

www.vecturamag.ch

Medienart: Print

Auflage: 14'368

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 4x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 70
Flache: 408'192 mm?

Klausenrennen

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52514192
Ausschnitt Seite: 5/11
Bericht Seite: 54/201



http://www.vecturamag.ch
http://www.vecturamag.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 16.01.2014

Prestige Media AG
4053 Basel
061/ 33820 07

www.vecturamag.ch

Medienart: Print

Auflage: 14'368

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 4x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 70
Flache: 408'192 mm?

Klausenrennen

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52514192
Ausschnitt Seite: 6/11
Bericht Seite: 55/201



http://www.vecturamag.ch
http://www.vecturamag.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 16.01.2014

Prestige Media AG
4053 Basel
061/ 33820 07

www.vecturamag.ch

Medienart: Print

Auflage: 14'368

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 4x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 70
Flache: 408'192 mm?

Klausenrennen

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52514192
Ausschnitt Seite: 7/11
Bericht Seite: 56/201



http://www.vecturamag.ch
http://www.vecturamag.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 16.01.2014

Prestige Media AG
4053 Basel
061/ 33820 07

www.vecturamag.ch

Medienart: Print

Auflage: 14'368

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 4x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 70
Flache: 408'192 mm?

Klausenrennen

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52514192
Ausschnitt Seite: 8/11
Bericht Seite: 57/201



http://www.vecturamag.ch
http://www.vecturamag.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 16.01.2014

Prestige Media AG
4053 Basel
061/ 33820 07

www.vecturamag.ch

Medienart: Print

Auflage: 14'368

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 4x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 70
Flache: 408'192 mm?

Klausenrennen

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52514192
Ausschnitt Seite: 9/11
Bericht Seite: 58/201



http://www.vecturamag.ch
http://www.vecturamag.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 16.01.2014

Prestige Media AG
4053 Basel
061/ 33820 07

www.vecturamag.ch

Medienart: Print

Auflage: 14'368

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 4x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 70
Flache: 408'192 mm?

Klausenrennen

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52514192
Ausschnitt Seite: 10/11
Bericht Seite: 59/201



http://www.vecturamag.ch
http://www.vecturamag.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 16.01.2014

Prestige Media AG
4053 Basel
061/ 33820 07

www.vecturamag.ch

Medienart: Print

Auflage: 14'368

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 4x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 70
Flache: 408'192 mm?

Klausenrennen

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52514192
Ausschnitt Seite: 11/11
Bericht Seite: 60/201



http://www.vecturamag.ch
http://www.vecturamag.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 01.01.2014

Ptarrblatt d.kath.KircheKt.ZH

forum Medienart: Print

8001 Zirich Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften
044/266 1272 Auflage: 187'143

www.forum-pfarrblatt.ch Erscheinungsweise: 26x jdhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 4
Flache: 89'436 mm?2

Volkswirtschaft und Inneres

Gott und die Welt

Mehr oder weniger

christliche Unternehmen

Kolping, CSS Versicherung, Victorinox, Raiffeisen, Laderach und

Weltbild haben eines gemeinsam: Sie haben oder hatten
einen christlichen Hintergrund. Aber stehen Sie auch dazu?

Natiirlich sei man christlich, sagt ein
Verwaltungsratsmitglied der Kolping
Krankenkasse AG am Telefon, man
gehe eben ansténdig miteinander um,
die christlichen Wurzeln der Firma, die
Vision des 1885 gegriindeten, katholi-
schen Gesellenvereins, der Priester
Adolph Kolping - aber so genau lasse
sich das nicht festmachen, dieses
«christlich sein» im Unternehmen. Zu
unkonkret sei das eben alles.

Aufihre christlichen Wurzeln angespro-
chen, teilt die CSS Versicherung in ei-
ner ersten Antwort mit, man wolle sich
zu dieser Frage nicht dussern, da man
«partei- und religionsunabhingig» sei.
Ein paar Tage spiter richtet die Presse-

Die CSS nimmt pro Jahr
iiber 5 Milliarden Franken
Bruttoprédmien ein.

Quelle: Medienmitteilung vom 4. April 2013

stelle aus, dass man auf Werte wie das
«Prinzip der Solidaritit und Gerechtig-
keit» setze — aber eben «unabhingig
von christlichen Grundwerten».

Die CSS stehe selbstverstdndlich zu
ihren Wurzeln, wurde sie doch 1899 als
Selbsthilfeorganisation und als Ant-
wort auf die Enzyklika «Rerum Nova-
rum» von Papst Leo XIII. vom Katholi-

schen Arbeiterverein in St.Gallen ge-
griindet. Man sei aber als «einer der
grossten Krankenversicherer, der das
ganze Spektrum der Bevc’ilkerun'g um-
fasst», von Sdkularisierung und Priva-
tisierung der Religion «natiirlich nicht
ausgenommen».

Der Mehrheit der angefragten Firmen
mit christlichen Wurzeln ist eine gewis-
se Irritation iiber die Fragestellung an-

zumerken. Man kommuniziert zwar
gerne Werte wie Loyalitdt und Solidari-
tit. Diese Tugenden jedoch explizit mit
dem Christentum in Verbindung brin-
gen, will man nicht.

Auch Raiffeisen Schweiz hat katho-
lische Wurzeln. Sie wurde 1899 in Bi-
chelsee vom katholischen Priester und
Pfarrer Johann Traber gegriindet. Er
nahm damit Ideen des evangelischen
Christen Friedrich Wilhelm Raiffeisen
auf, dessen Genossenschaftsgedanke
sich aus biblischen Grundsitzen speist.
Fiir Raiffeisen Schweiz sind die «ge-
nossenschaftlichen Grundwerte der
Solidaritit, der Hilfe zur Selbsthilfe, der
Eigenverantwortung, des Vertrauens
und der lokalen Verankerung» von Be-
deutung. Um die klare christliche Ver-

wurzelung macht aber auch die Bank

einen Bogen: Die Beziehung unter den
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Volkswirtschaft und Inneres

Mitarbeitenden sei durch Dialog, Fair-
ness, Respekt und soziale Verantwor-
tung gepragt, heisst es. Ob dafiir das La-
bel «christlich» herhalten soll, iiber-
ldsst man dem Fragesteller.

Der deutsche Weltbild-Konzern, der in
der Schweiz zahlreiche Filialen unter-
hilt, ist heute noch Eigentum der Deut-
schen Bischofskonferenz. Er macht im-
mer wieder Schlagzeilen durch Strei-
tigkeiten um sein Sortiment, wenn
beispielsweise erotische Literatur zum
Verkauf angeboten wird.

Es gibt allerdings auch Unterneh-
men, die sich christliche Werte gross auf
ihre Fahnen schreiben - und sie gerne
und explizit kundtun. «Jede Verwal-
tungsratssitzung steht unter dem Motto
eines Bibelzitats», sagt Ralph Siegl, Ge-
schiftsfithrer der Confiseur Liderach
AG, einem Familienbetrieb mit rund
500 Angestellten mit Hauptsitz in-En-

nenda im Kanton Glarus. Der Patron
Jiirg Liaderach gehe vor wichtigen Ge-
schiftsentscheidungen auch mal in den
Wald und bete, bis er eine Antwort hat.

Siegl wurde vor sieben Jahren ins
Unternehmen geholt, fiir Neupositio-
nierung und Expansion, Premium-
Schokolade fiir die breite Masse. Die
Unternehmerfamilie lebe «protestanti-
sche Unternehmensethik», sagt Siegl,
«das sind grundanstindige Leute»,
meint er, es sei die Haltung von Jiirg L-
derach, sich zuriickzunehmen und den
Leuten Vertrauen zu schenken.

In einem Markenbuch sind die Leitlini-
en des Unternehmens festgehalten:
Ehrlichkeit, Freundlichkeit, Zuverlis-
sigkeit, der Mensch im Zentrum. «Din-
ge, die eigentlich selbstverstindlich
sind, wenn man langfristig Erfolg ha-

ben wills, so Siegl. Man schiitze den
Menschen eben als Menschen, aus dem
christlichen Gedanken der Nichsten-
liebe heraus. Ob Religion gerade Trend
sei oder nicht, das sei dafiir nicht rele-
vant. «Natiirlich ist gelebtes Christen-
tum in der modernen, aufgeklirten Ge-
sellschaft stigmatisiert — wie Glaubens-
fragen ganz generell», so Siegl, der sich
selbst als nicht religiés bezeéichnet.
Glaube sei einfach nicht sexy. Da sei es
Klar, dass die meisten Unternehmen
sich bei dieser Frage zuriickhielten.
«Man will sich nicht auf die Aste hin-
auslassen.»

Seit in den Medien bekannt wurde,
dass der Patron und Inhaber der Firma,
Jurg Laderach, als Financier der um-
strittenen evangelikalen Kwasizaban-
tu-Mission fungiert, hilt sich das Un-
ternehmen mit Angaben dariiber zu-
riick, wie die Familie Laderach ihren
Glauben privat lebt.

Fiir das Unternehmen selbst seien
christliche Grundwerte aber auf jeden
Fall eine Bereicherung, sagt Siegl. «Das
muss man nicht kleinreden.» Siegl gibt
aber zu: Dass die Firma in dieser Frage
klar positioniert sei, fithre auch zu Ne-
benwirkungen. «Es besteht eine gewis-
se Tendenz, dass man seine Geschifte
mit denen abschliesst, die gleich den-
ken wie man selbst.»

In Ibach im Kanton Schwyz, wo die Fir-
ma Victorinox 900 Mitarbeiter beschif-
tigt, ist die Kirche Anfang Jahr immer
rappelvoll. Zum Jahresanfang wird

Bei der Kolping-Versicherung
arbeiten am Hauptsitz

und in den Geschdftsstellen
insgesamt 52 Personen.
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Volkswirtschaft und Inneres

Quelle: Geschaftsbericht 2012

Messe gefeiert, und «es kommen auch
Andersglaubige», sagt Carl Elsener ju-
nior, Urenkel des Griinders der Firma,
die fiir ihr Taschenmesser legendir ge-
worden ist. Auch Victorinox ist ein Fa-
milienunternehmen, auch sie hat einen
bekennenden Christen als Patron. Die-
ser hat 90 Prozent der Aktien der Firma
in eine Stiftung iberfiihrt, sich selber
zahlt er ein sechsmal héheres Salir als
seinen Mitarbeitern - halb so viel, wie
es die 1:12-Initiative gefordert hitte.
«Natirlich sind die marktwirtschaft-
lichen Interessen wichtig. Im Zentrum
stehen aber die Mitarbeiter, Kunden
und Produktes, sagt Elsener. Das Zu-
sammenleben im Unternehmen sei ge-
pragtvon Respekt, Vertrauen und Dank-
barkeit, alles Grundwerte, die man aus
dem Christentum erhalten habe. Wenn
sich ein Unternehmen mit gewissen
Werten identifiziere, sei das ein Gewinn
fiir alle, sagt er dann. «Die Leute sollen
spiiren, dass ihre Arbeit geschitzt
wird.» Er wolle unternehmerisch das
leben, was er auch privat lebe - und
dazu gehore eben auch der Glaube.

Als Firma sei auch Laderach konfessio-
nell und politisch neutral, genau so wie
die CSS Versicherung oder die Kolping
Krankenkasse, sagt Ralph Siegl. Das

bedeute, dass man nicht missioniere.
Die christlichen Grundwerte innerhalb
des Unternehmens gelten dennoch.
«Damit hat unser Familienunterneh-
men. Erfolg», sagt Siegl. Eine Firma mit
breitem Aktionariat beispielsweise sei
hingegen abhingig von Managergene-
rationen, die je nachdem in unter-
schiedliche Richtungen ziehen - je
nachdem, welche Grundwerte die Fiih-
rungsetage pflegt. «Das kann die Leitli-
nien verwissern», so Siegl. Personliche
Stilfragen wiirden mancherorts wichti-
ger als Inhalte. «Wir sind gelassener,
weil wir uns auf Werte stiitzen kénnen,
die keinem Trend unterliegen.» Carl El-
sener.von Victorinox sieht das dhnlich:
«Alle sind am Ende im gleichen Boot.»
Man arbeite in seinem Unternehmen
nicht fiir anonyme Aktiondére.

Am Ende ist es auch eine Frage der
Struktur eines Unternehmens, ob es
seine Leitlinien als christlich bezeich-
net oder nicht. «Eine Familie hat ihren
eigenen Stil. An dem ldsst sich nicht
riitteln», sagt Ralph Siegl. Eine Person,
die eine Firma mit ihrem Namen ver-
korpert, ist am Ende auch bloss ein
Mensch. Einer, der glaubt — oder einer,
der nicht glaubt.

Anna Miller, Freie Journalistin
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ternehmen seien sehr willkommen. Mit dem
Satz «Mbge das Label <Helicopters made in
Switzerland> oder «<made in Glarnerland> weit
in die Welt hinaus strahlen», wiinschte Land-
ammann Bettiga Marenco alles Gute.

Der Kanton Glarus und Marenco sind be-
reits seit 2007 in Kontakt. Die Glarner Regie-
rung habe das Projekt von Beginn weg unter-
stitzt und stehe voll dahinter, betonte Land-
ammann Andrea Bettiga. Die Regierung sehe
in Marenco ein Zugpferd fir weitere Hochtech-
nologie-Betriebe, die sich am Flugplatz Mollis
ansiedeln kénnten. Dadurch kdnnte auch ein
Teil des Verlustes der Textilindustrie im Glar-
neriand wettgemacht werden.

Flugplatzgemeinde Glarus Nord

Der ehemalige Militarflugplatz Mollis gehort
heute zur Gemeinde Glarus-Nord. Seit 2007
gibt es nur noch drei Gemeinden im Kanton:
Glarus-Nord, Glarus und Glarus-Sid. Alle drei
kennen verschiedene Organisationsformen.
In der Gemeinde Glarus-Nord gibt es einen

Gemeinderat, ein Parlament und eine Ge-
meindeversammlung. Dies erleichtert derzeit
die Entwicklung auf dem Flugplatz Mollis — der
zur Gemeinde Glarus-Nord gehort — nicht. Wie
Gemeindeprasident Martin Laupper erwéhnte,
bereite man derzeit die kiinftige, zivile Nutzung
des Flugplatzgeléndes vor. In einer Ausschrei-
bung hat sich die Mollis Airport AG erfolgreich
als Betreiberin des Flugplatzes beworben. Alle
interessierten Firmen — darunter auch Marenco
—und weitere Nutzer, welche auf dem Flugplatz
Mollis aktiv sind, zahlen zu den Aktionéren. Be-
gleitet wurde die Griindung der Aktiengesell-
schaft von dem auf Flugplatze spezialisierten
Planungsbiro Bachtold & Moor, das auch eine
wirtschaftlich positive Prognose stelite.

Wie Gemeindeprasident Martin Laupper
weiter ausflihrte, ist nun ein Streit um die Bau-
rechtszinsen entbrannt: Vorgesehen war, dass
die Baurechtszinse zugunsten der Betreiber
eingesetzt werden. Das Parlament von Glarus-
Nord will nun aber, dass diese Zinsen in die
Gemeindekasse fliessen. Der Baurechtszins

sei aber eine der wesentlichsten finanziellen
Stiitzen, um den Flugplatz Mollis wirtschaftlich
betreiben zu kénnen. Deshalb gebe es jetzt
noch eine politische Zusatzschlaufe beim Wei-
terbetrieb des Flugplatzes, sagte Gemeinde-
prasident Laupper.

Doch die Gemeinde Glarus-Nord stehe
hinter dem Flugplatz, der Kaufentscheid sei
grossmehrheitlich erfolgt. Als ndchster Stol-
perstein sieht der Gemeindeprasident die Um-
zonung von 40'000 Quadratmetern Land von
der Landwir'tschafts- in die Industriezone, der
erneut die Gemeindeversammlung zustimmen
muss. Diese Umzonung sei aber eine wichti-
ge Voraussetzung, um aviatiknahe Betriebe
ansiedeln zu koénnen. Er rechnet, dass der
Prozess zwei Jahre dauert. Flr Marenco habe
dies jedoch keine direkten Auswirkungen, da
ein Helikopterbetrieb in jedem mdglichen Sze-
nario vorgesehen sei.

Umzédunung und Anflugsysteme

Als nachste Schritte werden auch die Themen
Umzaunung und Anflugsysteme in Zusam-
menarbeit mit dem BAZL angegangen. Die
Mollis Airport AG rechnet mit Investitionen von
bis zu 1,5 Millionen Franken, um den Flugplatz
zivil geméss den heutigen Vorschriften betrei-
ben zu kénnen. Deshalb sei man eben auf die
Baurechtszinsen angewiesen, ergénzte Martin
Laupper. Fur die Gemeinde entstiinde so eine
Win-Win-Situation, denn wertschdpfende Fir-
men und Arbeitspldtze bedeuten auch ent-
sprechende Steuereinnahmen.

Der Flugplatz Moliis soll auch weiterhin
ein Naherholungsgebiet bleiben und flir die
Bevdlkerung zuganglich sein. Unter Bertick-

sichtigung der vorgeschriebenen Sicherheits-
massnahmen kdnnten auch in Zukunft Events
auf dem Flugplatzgelande, so auch Auto-Trai-
ningsfahrten auf der Piste, stattfinden.

Mangelinder Support vom Bund

Ist die Unterstlitzung des Kantons Glarus und
der Standortgemeinde Glarus-Nord fir Ma-
renco noch so gross, beim Bund verkennt
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man anscheinend die Bedeutung einer neuen
schweizerischen Helikopterindustrie im Glar-
nerland. Wie Marenco-CEO Martin Stucki an-
lasslich des Rollouts ausfiihrte, gebe es in der
Schweiz keine Kultur, industrielle Pioniere zu
unterstitzen: «Wir werden von der nationalen
Politik nicht wahrgenommen.» Er erinnerte an
fast endlose Diskussionen mit der Armasuisse,
weil Marenco gerne einen Bunker in Mollis wei-
ter gemietet hatte. Marenco wolle keine finan-
ziellen Subventionen, aber ideeller Support von
Bundesbern wire schon erwunscht.

Auf der anderen Seite pfeift Marenco der
harte Wind der Uberregulierung entgegen: «Im
Rahmen der Sicherheit wird momentan fast
jede neue Regelung durchgedrtickt. Ich stau-
ne, dass das einfach von allen akzeptiert wird.
Zudem fehlt in der Fliegerei die Differenzierung,
der ganze Markt muss sich demselben Regel-
werk unterwerfen», fahrt Martin Stucki fort.
Fur ihn ist erschreckend, dass sich das Ganze
nicht zum Besseren, sondern zum Schlechte-
ren wendet. Man kenne in der Fliegerei sehr
viele Vorschriften, die nur auf Annahmen basie-
ren. So denke man, es sei viel sicherer einen
zweimotorigen Heli zu fliegen, als einen einmo-
torigen. Doch Beweise dafir fehlen. Marenco
versuche diese Vorschriftenflut zu erfiillen, hofft
aber, dass sie irgendwann stoppt.

Zu 80 Prozent ein Schweizer Heli

Bereits heute beschéftigt Marenco Swissheli-
copter 80 Angestellte, die meisten davon in
Pfaffikon ZH und Mollis, aber auch in Deutsch-

land (ehemalige Eurocopter-Angestelite, wel-
che die Zertifizierung bei der EASA durchfiih-
ren) und in SlUdafrika. Derzeit sind 47 SKYe
SHO9 bestelit. Der Stlckpreis betragt drei
Millionen US-Dollar.

Finanziert werden die 50 Millionen Franken
Entwicklungskosten des Marenco Swissheli-
copter vom russischen Financier Alexander
Leonidowitsch Mamut. Martin Stucki betont,
dass auch der Financier sehr grosses Inte-
resse daran habe, dass der neue Helikopter
in der Schweiz gebaut werde. So stammen —
ohne die amerikanische Honeywell HTS900-
2-Turbine — rund 80 Prozent der Komponenten
des SHO09 von sehr flexiblen Lieferanten aus
der Schweiz — und das soll auch so bleiben.
Einige Beispiele: Getriebeteile stammen von
der Glarner Firma Sauter Bachmann. Bei der
Bauteilherstellung wirkt die Firma Knopfel aus
dem appenzellischen Walzenhausen mit. Ein
weiterer Partner ist die RUAG, wo das Heli-
Getriebe bereits getestet wurde.

«Die Schweiz ist ein Helikopterland. Einer-
seits, weil wir eine sehr grosse Helikopterdich-
te haben, andererseits, weil die Helikopter-
fertigung extrem gut zur Schweizer Industrie
passt. Diese ist gewohnt, in hoher Qualitét klei-
ne Stlickzahlen zu bauen. Bereits in Deutsch-
land sei das nicht mehr so», fahrt CEO Martin
Stucki weiter fort. Er hofft auch, in der Schweiz
die notwendige Anzahl an gut qualifizierten
Mitarbeitern, insbesondere Mechaniker, zu
finden. (+]
www.marenco-swisshelicopter.ch
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gemietet und wird sich mit seinen
Werken in den Fitnessbereich aus-
breiten.

Ein Geben und Nehmen, so René
Pliss. Der Kiinstler hat sein Publikum
und die Sportler haben einen dekora-
tiven Rahmen. Dass Pliiss den Fit-
nessraum auch anderen Kiinstlern fiir
Vernissagen und Ausstellungen anbie-
tet, sorgt fiir Abwechslung. Anfang
Jahr legt er los mit der Einrichtung.
Mitte Februar ist voraussichtlich
Eroffnung. (so/asz)
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Silvester-Party im Glarnerstibli
Sandro musste draussen bleiben ... weil er
behindertist

Sandro wollte mit seiner Familie Silvester feiern. Aber die Wirtin vom Glarnerstiibli
liess ihn nicht rein, weil er die Gaste stéren kénnte.

Publiziert: 09.01.2014 , Aktualisiert: 10.22 Uhr  Von Myrte Miiller

Bild1/3

Am Silvester-Essen unerwiinscht: Sandro und Pia Accurso. Joseph Khakshouri

Auf dem Zaunplatz in Glarus sind traditionsgemaéss alle gleich. Dort findet die
Glarner Landgemeinde statt — die vollendete Demokratie. In der Silvesternacht
jedoch wurde mit dem uralten Brauch gebrochen: Das Glarnerstiibli, Treffpunkt
am Platz, verweigert einem geistig und kérperlich Behinderten den
Silvesterschmaus. Grund: Er belastige andere Gaste.

Der angebliche Storenfried heisst Sandro Accurso (42). Er war schon &fter im
Glarnerstiibli, ist vielen im Ort bekannt. Mutter Pia (63) und Vater Giuseppe
Accurso (68) leben in Luchsingen GL, waren jahrelang Stammgaste. Sie
jassten bei der Wirtin (60) — erst im alten, dann im neuen Lokal, dem
Glarnerstiibli. Dann wollte die Familie im einstigen Stammlokal Silvester feiern.

Eine briiske Absage

«Wir haben eine Woche vorher angerufen, um einen Tisch zu reservieren»,
erzahlt Pia Accurso. Da habe die Wirtin gefragt, ob der Sohn auch mitkomme.
««Selbstverstandlichy, habe ich erwidert», sagt die Mutter.

Die briiske Absage folgte auf dem Fuss. «Die Wirtin sagte, sie habe
Geschéftsleute zum Essen, und man kénne ihnen meinen Sohn nicht zumuten.
Ich habe geweint vor Wut und Enttduschung», erzahlt Pia Accurso. «Spater
erfuhr ich, dass die sogenannten Geschéaftsleute alles Leute aus der Gegend
waren, die uns gut kennen.»

Tatsache ist: Sandro leidet jeweils morgens an epileptischen Anfallen. Er tragt
deshalb einen Helm. «Doch am Abend ist er ruhig», versichert Pia Accurso.
«Wir haben bei der Wirtin schon einmal mit Sandro Silvester gefeiert. Das war
Uberhaupt kein Problem. Er ist sehr lieb und stort Giberhaupt nicht.»

Wirtin zeigt doch noch Reue

Das sieht die Wirtin anders. «Ich habe nichts gegen Behinderte. Mein eigener
Bruder war behindert. Doch mein Stiibli ist ein sehr kleines, gemditliches Lokal
mit einer sehr guten Kundschaft. Zu mir kommen auch hohe Politiker», sagt
sie. «Wir haben nur vier Tische und Platz fiir hdchstens 30 Personen. Wenn da
ein Behinderter dabei ist, der immer wieder Schreie ausstdsst, das kann die
Gaste sehr wohl verunsichern. Ich bekam in der Vergangenheit schon
Beschwerden deswegen.»

Doch auch die Wirtin nimmt sich die Geschichte zu Herzen: «Es tut mir ja leid.

Ich habe nur an das Wohl der Gaste gedacht. Nach der Absage ging es mir
wirklich mies. Ich konnte kaum schlafen. Ich sitze halt zwischen allen Stiihlen.»

1 von 3 10.01.14 19:54
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Generationenwechsel bei der GESKA AG

Beim Glarner Schabzigerhersteller GESKA AG Ubergibt der CEO Johannes M. Trimpy nach elf Jahren die
Geschéftsleitung an seine Tochter Sarah Triumpy.

Die Geschéftsleitung der Glarner Milch AG geht an Mathias Zobrist, den Sohn von Triimpys Schwager. Damit
bleiben beide Unternehmen weiterhin in Familienhand.

Die 39-jahrige Sarah Trimpy sammelte beruflichen Erfahrungen in verschiedenen leitenden Funktionen bei
namhaften Unternehmen, wie etwa dem Migros Genossenschaftsbund oder der Valora AG. seit zwei Jahren
schrittweise in das Amt des CEO’s eingefuhrt. Sie hat an der HWZ Zirich mit einem Executive MBA Marketing
abgeschlossen.

Mathias Zobrist, der neue CEO der GLMAG, ist ausgebildeter Lebensmittelingenieur FH und hat als
Projektleiter und Mitglied der Geschéftsleitung bei der GESKA AG und der GLMAG seit 2009 Erfahrungen
gesammelt.

Die Zusammenarbeit zwischen der GESKA AG und der GLMAG soll intensiviert werden. Die Voraussetzungen
dazu wurden durch die Verlegung der Rohzigerproduktion in die Schabzigerfabrik geschaffen.

Johannes M. Trimpy wird sich nicht ganz zuriickziehen, sondern verbleibt zusammen mit seinem Partner und
Schwager Rudolf Zobrist-Triimpy im Verwaltungsrat der GESKA AG.

Zur Ubersicht
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Schabziger-Hersteller GESKA ernennt neuen CEO - Erfolgreiche Nachfolgeregelung

Glarus (awp) - Der Schabzigerproduzenten Geska hat die Nachfolge an der Spitze des
Familienunternehmens geregelt. Seit Januar ist Sarah Trimpy die Vorsitzende der Geschéftsleitung. Sie
Ubernimmt diese Aufgabe von ihrem Vater Johannes Trimpy, der in den Ruhestand geht. Damit bleibe das
Unternehmen in Familienhand, teilt die Gesellschaft am Dienstag mit. Zudem tUbernimmt Mathias Zobrist die
Geschéftsleitung der der Glarner Milch AG. Zobrist ist der Sohn von Trimpys Schwager.

Trotz der Nachfolgelésung wird sich Johannes Trimpy nicht vollstdndig zurliickziehen. Er wird zusammen mit
seinem Partner und Schwager Rudolf Zobrist-Trimpy im Verwaltungsrat der Geska tatig sein.

Sarah Trimpy hat ihre berufliche Erfahrung in verschiedenen leitenden Funktionen, darunter beim Migros
Genossenschafts-Bund oder bei Valora gesammelt. Kiinftig will sie mit dem Unternehmen verstarkt auf die
Schlisselmarkte Schweiz, Deutschland und Holland fokussieren.
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Le producteur de Schabziger Geska nomme un nouvelle directrice générale
Glaris (awp) - La société Geska, qui produit le fromage Schabziger, a nommé a sa téte Sarah Trimpy, qui
occupe le poste de directrice générale depuis janvier. Elle a pris la succession de son pére Johannes Trimpy,

qui part a la retraite.

Mais I'ancien directeur général ne quitte pas totalement I'entreprise: il restera, ainsi que son beau-fils Rudolf
Zobrist-Trimpy, administrateur de la société.

Sarah Trimpy a occupé de nombreux postes a responsabilité, notamment au sein de Migros ou de Valora.
Elle compte renforcer la société en se concentrant sur les marchés clés que sont la Suisse, I'Allemagne et les

Pays-Bas.

are/rt/dg/cha
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Schabziger-Herstellerin Geska mit neuer Filihrung

Die Schabzigerproduzentin Geska AG in Glarus hat die Nachfolge an
der Spitze des Familienunternehmens geregelt. Seit Januar ist
Sarah Trimpy die Vorsitzende der Geschéftsleitung. Sie Gbernimmt
diese Aufgabe von ihrem Vater Johannes Trimpy, der in den

Ruhestand geht.

Bild 1

Die Geska AG stellt das beriihmte «Zibu» her. (Bild: zVg)

Damit bleibe das Unternehmen in Familienhand, teilte die Gesellschaft am Dienstag mit. Zudem Gbernimmt
Mathias Zobrist die Geschéftsleitung der der Glarner Milch AG. Zobrist ist der Sohn von Trimpys Schwager.
Die Glarner Milch versorgt die Geska, weltweit einzige Produzentin von Schabziger, mit dem nétigen Rohstoff

Milch.

sda/awp
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GESKA/GLARNER MILCH  21.01.2014
Familiarer Generationenwechsel

Sarah Triimpy und Mathias Zobrist treten Amter als CEOs an.

Beim Glarner Unternehmen GESKA (Gesellschaft Schweizerischer Krauterkase
Fabrikanten) kommt es nach elf Jahren zu einem Wechsel in der Geschéftsleitung. Der
bisherige CEO Johannes M. Trumpy tritt in den Ruhestand. Neue Vorsitzende ist per 1.
Januar 2014 seine Tochter Sarah Trumpy. Gleichzeitig hat Johannes M. Trimpy auch den
CEO-Posten in der Glarner Milch (GLMAG) gerdaumt und an Mathias Zobrist, den Sohn
seines Schwagers uibergeben. Somit bleiben beide Unternehmen weiterhin in
Familienhand.

22.01.14 16:02
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V.Ln.r.: Mathias Zobrist, Sarah Triimpy, Johannes M. Trimpy

Es sei Johannes M. Trimpy schon immer ein Anliegen gewesen, das Unternehmen auch in
Zukunft als Familienbetrieb zu erhalten, heisst es in der Mitteilung vom Dienstag. So
wurde Sarah Trumpy seit zwei Jahren schrittweise in das Amt des CEO’s eingefiihrt. Dank
ihrer Ausbildung in Marketing, Verkaufsleitung und ihrem Abschluss des Executive MBA
Marketing an der HWZ Ziirich sei sie bestens auf das Amt als CEO vorbereitet. Die
beruflichen Erfahrungen sammelte die 39-jdhrige in verschiedenen leitenden Funktionen
unter anderem beim Migros Genossenschaftsbund oder der Valora.

Mathias Zobrist sei ebenfalls bestens fiir seine neue Aufgabe gewappnet. Er ist
ausgebildeter Lebensmittelingenieur und hat als Projektleiter und Mitglied der
Geschaftsleitung bei der GESKA und der GLMAG seit 2009 Erfahrungen gesammelt. Die
Zusammenarbeit zwischen der GESKA und der GLMAG soll zudem weiter intensiviert
werden. (pd)
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Schabziger-Herstellerin Geska bleibt in Familienhand

171

Nach dem 550-Jahr-Jubildum des Glarner Schabzigers im letzten Jahr folgt ein weiterer Meilenstein in der
Geschichte der Geska AG: die Nachfolgeregelung.
Bei der Geska es zu einem Wechsel in der Geschéftsleitung. Johannes M. Trimpy Ubergibt an seine Tocher

Sarah Trimpy.

Nach dem 550-Jahr-Jubildum des Glarner Schabzigers im letzten Jahr folgt ein weiterer Meilenstein in der
Geschichte der Geska AG: die Nachfolgeregelung. Es sei Johannes M. Trimpy schon immer ein Anliegen
gewesen, das Unternehmen auch in Zukunft als Familienbetrieb zu erhalten, heisst es in einer

Medienmitteilung. So sei Tochter Sarah Trimpy (39) seit zwei Jahren schrittweise in das Amt des CEO
eingefuhrt worden.

Gleichzeitig hat Johannes M. Trimpy auch den CEO-Posten in der Glarner Milch AG (GLMAG) gerdumt und
an Mathias Zobrist Ubergeben, den Sohn von Trimpys Schwager. Somit bleibt das Traditionsunternehmen
Geska AG weiterhin in Familienhand.

Trotz der erfolgreichen Nachfolgelésung wird sich der bisherige CEO nicht vollstédndig zurtickziehen.
Johannes M. Trimpy wird seine Erfahrung noch fir weitere Jahre zusammen mit seinem Schwager Rudolf

Zobrist-Trimpy im Verwaltungsrat der Geska AG einbringen. Der geburtige Glarner Johannes M. Trimpy
hatte das Unternehmen 2003 Gbernommen und weiterentwickelt.
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Schabziger-Herstellerin Geska mit neuer Filhrung

Die Schabzigerproduzentin Geska AG in Glarus hat die Nachfolge an der Spitze des Familienunternehmens
geregelt. Seit Januar ist Sarah Trimpy die Vorsitzende der Geschéaftsleitung. Sie Ubernimmt diese Aufgabe
von ihrem Vater Johannes Trimpy, der in den Ruhestand geht.

Damit bleibe das Unternehmen in Familienhand, teilte die Gesellschaft am Dienstag mit. Zudem Ubernimmt
Mathias Zobrist die Geschéftsleitung der der Glarner Milch AG. Zobrist ist der Sohn von Trimpys Schwager.
Die Glarner Milch versorgt die Geska, weltweit einzige Produzentin von Schabziger, mit dem nétigen Rohstoff

Milch.
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Noch fehlt fiir den Ausbau der Eternit das Bauland

Mit ihren 300 Arbeitsplatzen gehort die Eternit zu den vier grossten Unternehmungen im Kanton Glarus. In
Niederurnen ist es ihr zu eng geworden. Eternit will neben dem bestehenden Standort in der Gemeinde
Glarus Nord ausbauen. Bauland gibt es keines — ausser die Gemeinde macht eine Umzonung.

weiterlesen

Quelle: http://www.srf.ch/news/p/noch-fehlt-fuer-den-ausbau-der-eternit-das-bauland
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Noch fehlt fiir den Ausbau der Eternit das Bauland
Heute, 17:10 Uhr

Mit ihren 300 Arbeitsplatzen gehort die Eternit zu den vier gréssten Unternehmungen im Kanton Glarus. In
Niederurnen ist es ihr zu eng geworden. Eternit will neben dem bestehenden Standort in der Gemeinde
Glarus Nord ausbauen. Bauland gibt es keines — ausser die Gemeinde macht eine Umzonung.

Die Eternit in Niederurnen will dringend ausbauen. Sie plant eine 800 Meter lange Halle. Keystone

Neben dem Bauzulieferer Eternit in Niederurnen und auf der anderen Seite der Bahnlinie liegt das Riet,
welches als Naherholungsgebiet von vielen Einheimischen genutzt wird. Just dort will Eternit seine 800 Meter
lange Halle bauen.

Audio "Kommission will Riet-Uberbauung verhindern" abspielen.

Kommission will Riet-Uberbauung verhindern
1:54 min

300 Arbeitsplatze stehen auf dem Spiel. Darum sagt der Prasident der Gemeinde Glarus Nord, Martin
Laupper, gegeniiber dem «Regionaljournal Ostschweiz» von SRF 1: «Fir die Gemeinde ist es eine grosse
Herausforderung diesen Betrieb zu halten. Die Strategie ist daher klar. Wir miissen uns auf die bestehenden
Unternehmungen konzentrieren und diesen eine verlassliche Partnerschaft bieten, die Entwicklungen méglich
macht.» Darum will der Gemeinderat im Richtplan einen Eintrag machen, dass dort im Riet ein Arbeitsgebiet
geplant werden kann.

Gemeindeversammlung entscheidet

Die Raumplanungskommission ist ganz anderer Meinung, betont die Prasidentin Ann-Kristin Peterson: «
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Soviel Land in einem Naherholungsgebiet zu verbauen ist, mit diesem wenigen Land, das wir zur Verfigung
haben, nicht zeitgemass.» Weiter befiirchtet die Kommission, dass eine heutige Ausnahme zu einer
zukiinftigen «Zerfledderung» des Riets flihren konne.

Die Kommission empfiehlt dem Gemeindeparlament, den Vorschlag des Gemeinderates abzulehnen und den
Eintrag in den Richtplan nicht vorzunehmen. In einem ersten Schritt entscheidet das Gemeindeparlament.
Aber das letzte Wort hat das Volk. Die Gemeindeversammlung entscheidet tGiber den Richtplan im Sommer.

kelk
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Aus Siidostschweiz Medien wird Somedia

Die Sudostschweiz Medien leben die Medienkonvergenz nicht nur im publizistischen Bereich. Ab April werden
der Werbeverkauf und der Verkauf von Medien-Dienstleistungen in zwei Servicemarken zusammengefasst.
Das Mutterhaus erhalt die Konzernmarke «Somedia».

Im April bekommt das Mutterhaus der Stidostschweiz Medien, zu denen auch die Werbewoche gehoért, eine
neue und moderne Konzernmarke: Somedia. Diese steht fir das gesamte Medienunternehmen mit
Standorten in den Kantonen Graubtinden, Glarus, St. Gallen und Zirich. Neben der publizistischen
Konvergenz mit Zeitungen, Radio, Fernsehen und Online wird damit auch die kommerzielle Konvergenz im
Bereich des Werbeverkaufs und der Medien-Dienstleistungen eingeleitet. Dazu werden zwel Servicemarken

geschaffen:

Somedia Promotion fasst den Anzeigen- und Spotverkauf im Bereich Zeitungen und online (bisher
Sldostschweiz Publicitas), Radio und Fernsehen zusammen.

Somedia Production umfasst neu die bisherigen Bereiche Stidostschweiz Print (Druckerei und
Weiterverarbeitung), Stidostschweiz Newmedia (Webagentur) und Stdostschweiz Emo- tion

(Videoproduktionen).

Die Entwicklung des neuen Markenbildes erfolgte durch die Design- und Kommunikationsagentur Tatin. Deren
Geschaftsfuhrer Ruedi Alexander Miiller-Beyeler ist gleichzeitig auch Leiter des Institut fiir Multimedia
Production an der Hochschule fir Technik und Wirtschaft HTW Chur.

Somedia Promotion wird kiinftig den crossmedialen Verkauf von Werbedienstleistungen verstarken und
Somedia Production kann massgeschneiderte Gesamtlésungen in der gesamten Dienstleistungskette der

Somedia anbieten.
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Beim Bezug des neuen Medienhauses in Chur, der auf Anfang 2015 geplant ist, wird das Unternehmen somit
Uber eine gut eingeflihrte schlagkraftige Konzernmarke und tber zwei kundenfreundliche und dem Markt
angepasste Servicemarken verfiigen. Die Konvergenz wird sich auch im neuen Medienhaus zeigen. «Wir
hatten das Glick, das neue Gebaude von null auf neu konzipieren zu kénnen. Das ganze Haus wird in drei
sogenannte Zones aufgeteilt werden», meinte Andrea Mastger, CEO von Somedia gegeniiber der
Werbewoche. «Es wird eine News Zone, eine Commercial Zone und eine Education Zone geben. Die
Education Zone beinhaltet die Integration der Medienausbildung der Hochschule fiir Technik und Wirtschaft
HTW in Chur. Eine solche Integration ist schweizweit einmalig. Die Zusammenarbeit mit den Multimedia
Production/Media Engineering Studenten der HTW wird spannend werden.» so Masliger weiter.
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Neues Kapitel beg

Schabziger / Johannes M. Triimpy zieht sich als CEO der Geska AG zuriick.
Eine neue Generation iibernimmt die operative Leitung der Glarner Schabziger-Produktion.

GLARUS m Die Schabziger-Pro-
duktion ist seit iiber 550 Jahren
im Kanton Glarus nachgewiesen.
Dieses prestigetrdachtige Jubila-
um wurde letztes Jahr gefeiert.
Anfang dieser Woche ist mit ei-
nem Generationenwechsel ein
weiteres Kapitel in der langen
Geschichte des Schabzigers ge-
schricben worden: Johannes
M. Triimpy, der bisherige CEO
der Geska AG - so nennt sich die
Glarner Schabzigerfabrik -, tritt
in den Ruhestand. Triimpy hat
das Unternehmen zusammen
mit seinem Schwager Rudolf Zo-
brist-Triimpy im Jahr 2003 iiber-
nommen und weiterentwickelt.
Triimpy und sein Schwager wer-
den weiter dem Verwaltungsrat
der Geska AG angehoren.

Das Unternehmen bleibt
in Familienbesitz

Auch nach der Stabsiibergabe
bleibt das Unternehmen in Fa-
milienbesitz: Sarah Triimpy folgt
ihrem Vater nach und uber-
nimmt die operative Leitung der
Geska AG. Die 39-Jahrige hat
nach einer breit geficherten
Ausbildung in Marketing und
Verkauf in verschiedenen leiten-
den Funktionen gearbeitet, etwa
beim Migros-Genossenschafts-
bund und der Valora AG.

Die Nachfolge Triimpys als
CEO der Glarner Milch AG iiber-
nimmt Mathias Zobrist, der Sohn
des Schwagers von Johann
M. Triimpy. Bei der Glarner

Milch AG handelt es sich um ein
im Mai 2009 gegriindetes Joint-
venture zwischen der Geska AG
und der Milchproduzentenge-
nossenschaft Glarus und Umge-
bung. 51 Prozent der Aktien hilt
die Milchproduzentengenossen-
schaft, 49 Prozent die Geska. Die
Glarner Milch AG ist zustandig
fiir die Beschaffung der Milch
und fiir die Produktion bis zur
Stufe Rohziger.

In den letzten Monaten reali-
sierte die Glarner Milch AG eine
Neuinstallation. In dieser sind
moderne Anlagen fiir die
Milchannahme, die Rohziger-
Produktion, die Rohziger-Rei-
fung und die neu installierten
Schabziger-Produktionsanlagen
untergebracht.

Beste Qualitét in Rohziger-
Produktion erreichen

Die Investitionen belaufen
sich auf 9,1 Millionen Franken.
6,9 Millionen der Kosten iiber-
nimmt die Glarner Milch AG, 2,2
Millionen die Geska. Bund und
Kanton steuerten innerhalb des
Projekts zur regionalen Entwick-
lung «Chds und Ziger» 2,7 Millio-
nen bei.

Wie Mathias Zobrist ausfiihr-
te, mochte er mit den neuen Pro-
duktionsanlagen die Prozesse im
Haus optimieren. Es gelte, auf
Basis von Bergmilch die beste
Qualitdt in der Rohziger-Produk-
tion zu erreichen, sagt der Le-
bensmittelingenieur FH. Eine

der Herausforderungen fiir die
Glarner Milch AG sind die saiso-
nalen Schwankungen der Milch-
mengen in dem von der Alpwirt-
schaft gepragten Kanton Glarus.
Im Sommer herrscht Mangel, im
Winter fallen grossen Mengen
an. Bis jetzt seien die Ziele des
Jointventures voll erreicht wor-
den, bilanziert Zobrist.

Die eingeschlagene
Entwicklung weiterfiihren

In seiner Zeit als operativer
Leiter der Geska AG ist es Johan-
nes M. Triimpy gelungen, neue
Mairkte zu erschliessen, die Dis-
tributionskanile in der Schweiz
auszuweiten und neue Produkt-
linien auf den Markt zu bringen.
Zum Beispiel das im Geschmack
etwas weniger markante Glarner
Griiessli.

Seine Tochter Sarah méchte
diese Entwicklung fortsetzen.
Die Herausforderung sei riesig,
weiterhin mit einem Nischen-
produkt in den riesigen Késere-
galen der Detaillisten bestehen
zu konnen, sagt sie. Ihre Vision:
Jeder Schweizer isst einmal pro
Woche Schabziger. Um diesem
Ziel ndherzukommen, strebt
sie neben Produktinnovationen
auch eine Verjiingung der Ziel-
gruppe an. Dabei sollen aber die
bisherien Werte des Schabzigers
hochgehalten werden.

Christian Weber
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schlimm, wenn das seit 550 Jah-
ren eingetragene und somit altes-
te Markenprodukt der Schweiz ge-
storben wire.» Von Sterben kann
nun in der Zigerfabrik weiss Gott
nicht mehr die Rede sein; an der
Ygrubenstrasse in Glarus ist stets
etwas los. Rund 28 Bauern aus der
Region liefern Tag fiir Tag ein- bis
zweimal ihre Milch, drei Millionen
Liter sind es pro Jahr. Daraus wer-
den nach altem Rezept, unter Bei-
mischung von 1244 Kilogramm
Zigerklee, iiber 330 Tonnen Schab-
ziger-Produkte hergestellt.

Der Tradition verpflichtet

Die Zigerfabrik ist ein beliebtes
Ausflugsziel, gern lasst man Besu-
cher hinter die Kulissen blicken -
natiirlich ohne die Geheimnisse
preiszugeben. «Bei uns riecht es
nach Schabziger, und je intensiver,
desto besser», sagt Sarah Triimpy
lachend, als sie einige Giaste be-
griisst und in den Showroom fiihrt,
der mit Holzkratten und altem Kii-
chengerit, mit vergilbten Fotos,
Biichern, hiibschem Steingutge-

weit oben auf der Karriereleiter an-
gelangt. Hat sie gezogert, die Nach-
folge ihres Vaters anzutreten? «Ich
habe mir das sehr gut iiberlegt»,
sagt sie, «doch die Chance, die Zu-
kunft des Schabzigers mitgestalten
zu konnen, musste ich einfach pa-
cken.» Nun ist sie also Geschaftslei-
terin der Geska AG. Und kiimmert
sich nicht nur um ihre einstige Do-
méne Marketing, sondern auch um
Personal- und rechtliche Fragen,
um Themen von Abfallgebiihr bis
Versicherungen. Selbstbewusst halt
sie das Zepter in der Hand, stellt
sich den neuen Herausforderungen
und vergisst nicht, sich immer wie-

schirr und ausrangierten Verpa-
ckungen dekoriert ist. Triimpy
mag dieses Sammelsurium, die-
se Zeitzeugen; wie ihr Vater fiihlt
sie sich dem Andenken der Glar-

ner Zigertradition verpflichtet:
«Wenn ich sehe, welch eindriick-
liche Geschichte unser Produkt in
mehr als fiinf Jahrhunderten ge-
schrieben hat, bin ich stolz, dass
ich in diesem Unternehmen arbei-
ten darf.» Ob sie selber Ziger mag?
«Und wie! Als Glarnerin damit auf-
gewachsen, liebe ich den Schabzi-
ger in allen Variationen; am liebs-
ten geraffelt iiber den Salat, oder
als Wiirze ein einem Dip.» Ge-
legentlich darf es auch etwas
Wihrschaftes sein - wie die tra-
ditionellen Zigerhérnli oder gerie-
benen Schabziger zum Kasefondue.
Zwei Jahre hatte Sarah Triimpy
Zeit, sich auf ihre Rolle als Chefin
der Geska AG vorzubereiten, die
sie seit Januar 2014 innehat. Wah-
rend der Einarbeitungszeit kiim-
merte sie sich um den Export sowie
das Produkte- und Promotionsma-
nagement. Sie konnte vom Wissen
ihres Vaters profitieren und gleich-

der zu hinterfragen: «Ich versuche,
mein Handeln stets zu reflektieren,
denn es ist wichtig, dass ich die Bo-
denhaftung bewahre.»

Verantwortung tragen

Ihre Bodenstindigkeit beweist sie
auch als Vorgesetzte von 17 Mit-
arbeitenden, mit denen sie einen
herzlichen Umgang pflegt. Die
Unternehmerin betont: «Bei uns
sind die Hierarchien flach. Ich bin
dafiir, dass jede und jeder seine Mei-
nung einbringt und Verantwortung
trigt.» Sie selbst stehe nicht gern
im Vordergrund. Und wenn es um

zeitig ihre eigenen beruflichen Er-
fahrungen einbringen, die sie in
verschiedenen - zunehmend an-
spruchsvolleren — Positionen ge-
sammelt hatte.

Die Neugier befriedigt

Ein solides Fundament fiir ihren
Fiihrungsjob sind auch die Weiter-
bildungen, die Sarah Triimpy ab-
solvierte: Kaderkurse, Marketing-
planer, Verkaufsleiter, Executive
MBA. Ist sie, die immer wieder frei-
willig die Schulbank driickte und
viel Freizeit ins Lernen investier-
te, ein karriereorientierter Mensch?
«Nein, eigentlich nicht», sagt sie,
«Karriere war kein grosses Thema;
doch ich habe vieles hinterfragt und
immer wieder den Drang verspiirt,
Neues zu lernen.» Auch wenn sie
keine konkreten Ziele verfolgte: «Ich
hatte stets den Wunsch, Verantwor-
tung zu tragen und etwas zu bewir-
ken.» Ob geplant oder nicht: Die
Glarnerin, die sich selbst als boden-
standig, unkompliziert und welt-
offen beschreibt, ist mit 39 Jahren

wichtige Entscheidungen zum Wohl
der Firma geht? «Klar, dann klop-
fe ich auch mal auf den Tisch und
bin durchaus bereit, ein Machtwort
zu sprechen.» Dies immer mit Res-
pekt. Gute Umgangsformen sind bei

Triimpys selbstverstandlich. «<Mei-
ne Eltern haben mir Anstand, Res-
pekt und Ehrlichkeit beigebracht;
sie haben mich gelehrt, nicht zu
werten, sondern jeden Menschen
so zu akzeptieren, wie er ist». Unbe-
schwert sei sie gewesen, ihre Kind-
heit im biirgerlichen Elternhaus, in
dem traditionelle Werte hochge-
halten wurden. Dieses Erbe weiss
sie zu schitzen, und so verwun-
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dert es nicht, wenn sie sagt: «Was
schwer nachvollziehbar ist, ist die-
se Unverbindlichkeit, die heute vie-
lerorts gang und gébe ist.» Da ist
sie im Glarnerland, wo, ein Hand-
schlag noch etwas gilt, am rech-
ten Ort: «Hier redet man nicht lan-
ge um ein Thema herum, sondern
sagt, was Sache ist, und handelt da-
nach.» Nagel mit Kopfen anstel-
le eines langen Hin und Her, Sarah
Triimpy gesteht: «Ich bin ein unge-
duldiger Mensch, hab's gern, wenn's
fiirsi geht.» Selbstkritisch fiigt sie
an: «Das kann andere iiberfordern.
Mittlerweile habe ich gelernt, mal
inne zu halten und durchzuatmen
- was ja gelegentlich ganz gut ist.»

kaum ist das Thema Lesen abge-
hakt, erzdhlt sie, was sie ansons-

ten gern tut: Freunde treffen, Sport
treiben, auch an Abenden, an denen
sie miide von der Arbeit nach Hau-
se kommt. Nochmals losziehen, um
abzuschalten: «Gemeinsame Ak-
tivititen und der Austausch sind
enorm wichtig. Ich kann im Ge-
schiaft dann mein Bestes geben,
wenn die Balance zum Privatleben
vorhanden ist.» Den Kopf kriegt sie
auch frei, wenn sie sich bewegt -
im Fitnessstudio, auf Skis oder bei-
spielsweise mit dem Mountain Bi-
ke. Keine Frage, dass sie oft mit
dem Fahrrad zur Arbeit erscheint,
obwohl: Thr Wohnort am Oberen

* Ziirichsee ist immerhin 30 Kilome-

Die Balance bewahren

Selbstverstiandlich habe sie eine ru-
hige Seite, betont sie. In ihrer Frei-
zeit stehen Freunde und Familie
an erster Stelle, sie liest gerne Bii-
cher oder Zeitschriften, bevorzugt
iiber psychologische Themen. Doch

ter entfernt! Manchmal wird Sa-
rah Triimpy ihre Welt zu klein. Thr
Fernweh hat sie schon in viele Lin-
der gefiihrt. Sie mag die USA, liebt
Grossstadte wie San Francisco, Las
Vegas und New York. Sie schwirmt
von ihren Aufenthalten in Aust-

ralien und Hongkong, traiumt von
einer Reise nach Argentinien, inklu-
sive Reiten und Tangokurs. «Ich ha-
be viele Gegensitze in mir drin», er-
klért sie und spriecht nun iiber ihre
Liebe zur Natur, schwidrmt von
wunderbaren Momenten auf der
Alp, wie jenen, als sie den Wildheu-
ern bei der Arbeit zusah. Vielleicht
hat sie in Zukunft dafiir etwas we-
niger Zeit. Doch die Unternehme-
rin ist froh, dass sie in Vaters Fuss-
stapfen getreten ist: «Ich habe einen
Traumjob, der alles beinhaltet, was
mir wichtig ist.» Sie will das Unter-
nehmen weiterbringen, will in den
néchsten Jahren die Zigerproduk-
te auf dem in- und auslandischen
Markt etablieren. Sarah-Triimpys
Vision: «Dass jeder Schweizer und
jede Schweizerin mindestens ein-
mal pro Woche Schabziger isst.»

Therese Marty ist freischaffende jour-
nalistin und Kommunikationsberaterin.
(www.thematext.ch)
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IN 20 JAHREN VOM KV IN DIE GL

Sarah Triimpy, 1974 geboren,
wadchst mit einem dlteren Bruder
in Glarus und Boppelsen ZH auf.
Nach der kaufmdnnischen Lehre
und einem Jahr in den USA startet
sie ihre berufliche Karriere als As-
sistentin. Es folgen weitere Statio-
nen als Product Manager, spater
als Category Manager, wo sie lei-
tende Funktionen in grossen
Schweizer Detailhandelsunterneh-
men wahrnimmt. Sie absolviert in
dieser Zeit berufsbegleitend diver-
se Weiterbildungen wie Kaderjah-
reskurs, Marketingplaner mit eid-
gendssischem Fachausweis,
eidgendossisches Verkaufsleiterdip-
lom sowie ein Executive MBA Mar-
keting an der HWZ Ziirich. 2012
folgt der Eintritt in das von ihrem
Vater Johannes M. Triimpy geleite-
te Familienunternehmen Geska AG
als Export-, Produkt- und Promo-
tions-Managerin, zur Vorbereitung
auf die Ubernahme der Geschafts-
leitung im Januar.2014.

Medienbeobachtung ARGUS der Presse AG

Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52617723
Ausschnitt Seite: 4/4
Bericht Seite: 92/201



http://www.tagesanzeiger.ch
http://www.tagesanzeiger.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 27.01.2014

Tages-Anzeiger

8021 Zirich

044/ 248 44 11
www.tagesanzeiger.ch

Medienart: Print

Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 173'877

Erscheinungsweise: 6x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 1
Flache: 39265 mm?2

Volkswirtschaft und Inneres

Medienbeobachtung ARGUS der Presse AG

Medienanalyse Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Informationsmanagement Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
Sprachdienstleistungen www.argus.ch

Argus Ref.: 52620931
Ausschnitt Seite: 1/1
Bericht Seite: 93/201



http://www.tagesanzeiger.ch
http://www.tagesanzeiger.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 31.01.2014

Helico Revue
8887 Mels
081 599 53 06

www.helico-revue.com

Medienart: Print

Auflage: 9210

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 6x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 28
Flache: 157'501 mm?

Volkswirtschaft und Inneres

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52716232
Ausschnitt Seite: 1/7
Bericht Seite: 94/201



http://www.helico-revue.com
http://www.helico-revue.com
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 31.01.2014

Helico Revue
8887 Mels
081 599 53 06

www.helico-revue.com

Medienart: Print

Auflage: 9210

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 6x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 28
Flache: 157'501 mm?

Volkswirtschaft und Inneres

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52716232
Ausschnitt Seite: 2/7
Bericht Seite: 95/201



http://www.helico-revue.com
http://www.helico-revue.com
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 31.01.2014

Helico Revue
8887 Mels
081 599 53 06

www.helico-revue.com

Medienart: Print

Auflage: 9210

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 6x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 28
Flache: 157'501 mm?

Volkswirtschaft und Inneres

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52716232
Ausschnitt Seite: 3/7
Bericht Seite: 96/201



http://www.helico-revue.com
http://www.helico-revue.com
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 31.01.2014

Helico Revue
8887 Mels
081 599 53 06

www.helico-revue.com

Medienart: Print

Auflage: 9210

Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Erscheinungsweise: 6x jéhrlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 28
Flache: 157'501 mm?

Volkswirtschaft und Inneres

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52716232
Ausschnitt Seite: 4/7
Bericht Seite: 97/201



http://www.helico-revue.com
http://www.helico-revue.com
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 31.01.2014

Helico Revue
8887 Mels
081 599 53 06

www.helico-revue.com

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Medienart: Print
Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften

Auflage: 9210
Erscheinungsweise: 6x jéhrlich

Seite: 28
Flache: 157'501 mm?

Volkswirtschaft und Inneres

Mehrzweckhelikopter ,marenco swisshelicopter”

Offizielle Bezeichnung:
Hersteller:
Entwicklung:

Bauweise:
Operationen:
Design:
Innenraum:

Zelle:

Hecktire:
Vertikalsicht:

Maximales Startgewicht:

Leistung:

Aussenlast (,,sling load”):

Geschwindigkeit:
Reichweite:
Tankkapazitat:
Anzahl Sitzplatze:
Hauptrotor:
Heckrotor:

Antrieb:

Flexibilitat:

Produktion:

Markt:

.marenco swisshelicopter” SKYe SH09.
Marenco swisshelicopter Ltd, Niederurnen GL.

Marenco swisshelicopter Ltd in Kooperation mit Marenco Ltd, Engineering, Pfaffikon ZH, Marenco South Africa;
Kooperationen mit diversen Hochschulen. Dank langjahriger Erfahrung mit Entwicklungsauftragen Zugang zu
neuesten Technologien in den Bereichen Aerodynamik, Werkstoff-, Antriebs- und Verfahrenstechnik.

Leichtbauweise, Mehrzweckhelikopter flr breites Einsatzspektrum mit Carbon-Zelle.
Operationen fur Personentransport (auch VIP), Rettungen, Lastenfliige, Polizei-, Such- und Schulfluge.
.State of the art”-Design der neuesten und kommenden Hubschraubergeneration.

Durchgehend flacher Boden, Einzelsitze auf Schienen montiert, weit heruntergezogene Cockpitscheiben.
»High Visibility“-Cockpit, grosser einteiliger Gepackraum.

Struktur aus Kohlefaserverbund-Werkstoffen (composite fibre) fir hohe Bruch- und Stosssicherheit
(wird auch fur Formel-1-Chassis verwendet).

Zwei weit 6ffnende Heckklappen.

Sichttunnel von vorne bis zwischen die Pilotensitze; zwischen den Pilotensitzen fest eingebautes Bodenfenster
und heruntergezogene Turfenster fur ideale Vertikalsicht, vor allem bei Lastenflligen.

2,65 1(2,8 t mit Aussenlast), in 3000 m bei ISA.

Schweben ausserhalb Bodeneffekt mit vollem Startgewicht auf 3000 Meter Hohe unter Standardbedingungen.
max. 1500 kg (3300 Ibs) plus Zuladung Kabine max. 1300 kg

260 km/h (145 knots).

800 km (432 nautische Meilen), bis zu funf Flugstunden.

800 It.

Standard funf plus eins, max. sieben plus eins.

Funf-Blatt lagerlos, niedriges Larm- und Vibrationsniveau, Durchmesser 11 m.

1,2 m Durchmesser, ummantelter Heckrotor; die Ummantelung garantiert hohe Sicherheit und sorgt fir geringe
Larmemissionen.

HTS 900 Honeywell, 1020 shp thermodynamische Antriebsleistung, 820 shp beim Start und 757 shp im

Reiseflug, FADEC geregeit (Full Autharity Digital Engine Control), monokristalline Turbinenblitter, zweistufiger
Kompressor.

Vielféltige Einsetzbarkeit dank rascher Umriistung der Kabine; Einzelsitz-Schienensystem, flacher Boden,
Umrilstung in Minutenschnelle von Lastenfliigen tUber Rettungen, Polizeieinsatze, Vermessungen usw. bis zu
VIP-Fligen.

Im ersten Produktionsjahr 10 Maschinen, Kooperationen fir Montage- und Fertigungslinien in strategischen
Marktgebieten. Fokus auf die Endmontage, Zusammenarbeit mit Lieferanten fiir die Teil- und Unterbaugruppen-
herstellung.

Weltweiter Bedarf in den néchsten 10 Jahren 12'000 Turbinenhelikopter, davon 50 % im Bereich einmotoriger
Leichthelikopter; Marktpotenzial in der 2,5 Tonnen Leichthubschrauber-Klasse
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Medienart: Radio/TV

Sprache: Deutsch
Sendezeit: 17:02

4002 Basel Medientyp: Radio
061/ 3653411 Daver: 00:12:59
www.srf.ch Grosse: 11.9 MB
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Radio/TV-Hinweis

Coninx-Stiftung - Stiftungsrat tritt zurick

Stiftungsrat der Coninx-Stiftung tritt laut NZZ zurick.

BESTELLUNG DER KOPIE DES BEITRAGS

Sie méchten eine Kopie dieses Beitrags bestellen? ARGUS archiviert die Aufzeichnungen wéhrend eines Monats. Nach Ablauf dieser Zeit
kénnen keine Kopien mehr erstellt werden. Bestellen Sie noch heute.

zum Bestellformular
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Stiftungsrat der Sammlung Coninx wirft das
Handtuch

Dienstag, 7. Januar 2014, 16:10 Uhr

Kommentare

Noch vor kurzem schien alles perfekt eingefddelt: Die
Kunstsammlung Werner Coninx, eine der gréssten der Schweiz,
sollte von Zurich nach Glarus verlegt werden in ein
spektakulares, historisches Gebaude. Weil diese Plane nun
gescheitert sind, tritt der Stiftungsrat geschlossen zurick.

Die Sammlung Coninx ist nicht unumstritten: Bestehend aus 13'000 Exponaten
liegt sie eher versteckt in einer Villa am Zirichberg. Fachleute kritisieren, die
Sammlung sei ein Gemischtwarenladen, in der nichts wirklich zusammenpasse.

Die chronischen finanziellen Engpéasse
liessen aus der Sammlung zudem ein
regelrechtes Sorgenkind werden. Die
Verlegung nach Glarus und damit
einhergehend der Verkauf der Villa am
Zurichberg hétte der Stiftung zu einer soliden
finanziellen Grundlage verhelfen sollen.
Daraus wird nun nichts, wie die NZZ am Dienstag berichtet.

Audio

Der Knatsch um die Coninx-
Sammlung (7.1.2014)
1:45 min

Immer neue Gutachten verzégerten die Verlegung

Die Nachkommen von Werner Coninx hatten sich gegen die Verlegung gewehrt,
weil diese nicht im Sinne des Sammlers gewesen sei, sagt Stiftungsratsprasident
Ernst Hefti gegeniiber dem «Regionaljournal Zirich Schaffhausen».

Der Stiftungsrat habe immer wieder neue Auflagen
erhalten: «Bis Ende 2013 mussten wir zahlreiche, teure
Gutachten und Expertisen erstellen.» Einmal sei es um
die Luftfeuchtigkeit in den Rdumen gegangen, dann um
die Erdbebensicherheit, die Rollstuhlzuganglichkeit oder
einen Fussweg.

Die Sammlung Coninx

Werner Coninx baute seine
Sammlung zwischen 1945
und 1980 auf. Sie umfasst
figlrliche Schweizer Kunst
des 19. und 20. Jahrhunderts,
internationale Druckgrafik,
Altmeister sowie afrikanische
Stammeskunst und
ferndstliche Kunst. Das
Museum befindet sich seit
1986 in Werner Coninx'
ehemaligem Wohnhaus an
der Heuelstrasse am
Zurichberg,

Weil die Auflagen kein Ende genommen hétten, habe
der Stiftungsrat kurz vor Weihnachten das Ziigel-Projekt
aufgegeben. «Das kdnnte noch ein bis zwei Jahre so
weitergehen, bis ein Entscheid gefallt wird - und so geht
das einfach nicht», begriindet Hefti den Rucktritt des
dreikdpfigen Stiftungsrates.

Wie es nun mit der Stiftung Coninx weitergeht ist véllig
offen.

Text: kerf / Beitrag: Cordelia Fankhauser

Kommentare

http://www.srf.ch/news/regional/zuerich-schaffhausen/stiftung...
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Mehr zu Zirich Schaffhausen

In Ziirich wird korrekt
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Stadt ziirich tritt auf die
Bremse
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Firmengriindungen: 24
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Spektakularer Riicktritt

Von Konrad Tobler. Aktualisiert am 07.01.2014 1 Kommentar
Gescheiterter Umzug nach Glarus: Der Stiftungsrat der Ziircher Coninx-Stiftung

tritt geschlossen zuriick.

Umstrittener Verkauf: Coninx-Museum an der Heuelstrasse in Zurich-Hottingen.

Artikel zum Thema

Stiftungsrat der Sammlung Werner
Coninx tritt zuriick
Komitee wehrt sich gegen Wegzug der

Coninx-Sammlung

Teilen und kommentieren

Die Redaktion auf Twitter

Stets informiert und aktuell. Folgen Sie uns auf

Der Stiftungsrat der Werner Coninx-Stiftung tritt per
sofort in seiner Gesamtheit zuriick. Damit findet eine
lange Auseinandersetzung um die Politik und das
Geschiftsgebaren des Coninx-Stiftungsrates einen
vorlaufigen Schluss (vgl. TA vom 4. September 2013).
Schon Ende des vergangenen Jahres hatte sich eine
Wende der Geschichte abgezeichnet, wie die
«Siidostschweiz» am 22. Dezember berichtete.

Stiftungsrat Peter Jenny sagte damals der Zeitung, die

08.01.14 12:52
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dem Kurznachrichtendienst. Stiftung lasse ihr Projekt fallen, die rund 13 500

Exponate umfassende Coninx-Sammlung im

Hanggiturm in Glarus zu zeigen. Bei diesem
Entscheid habe die eidgendssische Stiftungsaufsicht und die von dieser eingesetzte
Expertengruppe mit einem «tendenziell negativen» Gutachten eine Rolle gespielt. Das
Aufsichtsgremium war tatig geworden, nachdem ein hochkaratiges Komitee um die in der
Stiftung nicht vertretenen Coninx-Erben eine aufsichtsrechtliche Anzeige erstattet hatte.
Begriindet wurde die Anzeige damit, dass die Verlegung der Sammlung von Ziirich nach Glarus
nicht im Sinn des Stifters sei, zumal das mit dem Verkauf der Coninx-Villa verbunden gewesen
ware.

Druck auf den Stiftungsrat

Die Villa in Ziirich, deren Wert auf rund 15 Millionen Franken geschitzt wird, war der Stiftung
seinerzeit mitsamt einem grossen Umschwung von den Coninx-Erben geschenkt worden. Einen
Teil der Liegenschaft hatte die Stiftung verkauft, um umfassende Renovationsarbeiten zu
finanzieren. Die Villa Coninx wurde in ein Haus mit Museumsstandard umgebaut. Kurz nachher
stellte der Stiftungsrat das Projekt vor, die Sammlung nach Glarus zu verlegen, in einen Turm,
der seinerseits wieder massive Investitionen erfordert hitte. Nicht nur der geplante Verkauf der
Villa war jedoch umstritten. Auch Verkaufe aus der Sammlung, die der Stiftungsrat wiederholt
tatigte, sorgten fiir Aufsehen; unter den verkauften Objekten war auch eine Buddha-Statue, die
der Stiftung 2008 bei einer Auktion 5 Millionen Franken einbrachte.

Der Riicktritt des seit Jahren umstrittenen Stiftungsrates ist gestern durch die NZZ publik
gemacht worden. Stiftungsratsprasident Ernst Hefti habe den Entscheid damit begriindet, dass
das von langer Hand vorbereitete Projekt in Glarus gescheitert sei. Tatsache ist: Es ist ein
Riicktritt ohne Nachfolgeregelung. In der Regel ist es namlich die Sache von Stiftungsriten, sich
zu konstituieren und also bei Riicktritten neue Mitglieder zu suchen und zu wahlen. Die
eidgenossische Stiftungsaufsicht bestatigte auf Anfrage, dass nun ein Sachwalter eingesetzt
werde, der die Geschifte der Stiftung ibernimmt, bis ein neuer Stiftungsrat konstituiert ist.
Dariiber, was in den letzten Monaten und iiber die Festtage genau geschehen ist, gibt die
Behorde erwartungsgemass keine Auskunft. Anzunehmen ist, dass die Aufsichtsbehorde den
Druck auf den Stiftungsrat erhoht hat; ob vielleicht sogar mit der Absetzung des Stiftungsrates
gedroht wurde, diese Frage bleibt spekulativ.

Das Komitee, das die Auflosung des Stiftungssubstrats bekampft hat, nimmt den Riicktritt des
Stiftungsrates zu Kenntnis. Damit seien die Voraussetzungen geschaffen, «um die Betreuung der
Coninx-Stiftung Personen anzuvertrauen, die sich durch Integritat, kulturelles Engagement und
Fachkenntnisse auszeichnen», steht auf der Internetseite des Komitees (www.wernerconinx.ch).
Und weiter: «Uber den konkreten Fall der Coninx-Stiftung hinaus erweist sich das Einschreiten
der Stiftungsaufsicht fiir das Vertrauen in den Stiftungsstandort Schweiz von grundsatzlicher
Bedeutung.» Wie es mit der dusserst vielfaltigen Sammlung Coninx nun weiter geht, wird sich
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weisen miissen. Es wartet eine grosse Aufgabe. (Tagesanzeiger.ch/Newsnet)

Erstellt: 07.01.2014, 17:35 Uhr
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aus — sei es von der Typografie eines
Textes, von architektonischen Skizzen
und Formen, von Beobachtungen des
Lichteinfalls oder von Raumverhiltnis-
sen. Spierenburg zoomt noch naher an
diese abstrakten Muster heran, die sie
an Gebduden und Gegenstinden ent-
deckt. Sie isoliert sie und schafft Neues
—mit minimalen Eingriffen.

Vor den Aarauer Arbeiten lag eine
eineinhalbjahrige Beschiftigung mit

Museumsarchitektur. Das Kunsthaus
Glarus, das 1952 vom Architekten
Hans Leuzinger erbaut wurde, hatte
sie dazu inspiriert. Spierenburg fiihl-
te sich in den Glarner Kunstraumen
sehr wohl und wollte wissen, warum
das so ist.

In einem Archiv entdeckte sie alte
Fotografien von Leuzinger, die das
Ostergdtland Museum im schwedi-
schen Linkoping zeigen. Die Fotogra-
fien beschiftigten sich mit der Frage,
wie man Tageslicht am besten in Mu-
seumsrdume bringt. Recherchen in
Linkoping lotsten  Spierenburg
schliesslich auch ins Museum Boij-
mans Van Beuningen in Rotterdam,
das fiir das schwedische Museum ei-
ne dhnliche Vorbildfunktion hatte
wie Ostergotland fiir Glarus.

Spierenburg besuchte die Museen
zwischen dem Ausstellungsbetrieb

und entdeckte in der Leere dieser auf
Zweckmadssigkeit ausgerichteten Riu-
me eine poetische Kraft, die sie mit der
Kamera festhielt.

Aus den Recherchen ging die Video-
arbeit «As it is ..» hervor. Sie zeigt in
langsamen Kamerafahrten und Stand-
bildern Backsteinwande, Fensterfron-
ten und Dachkonstruktionen. Spieren-
burg hat das Filmmaterial aus den drei
Museen auf eine Doppelprojektion ver-
teilt, die zwischen den drei Hausern
Analogien herstellt. In Aarau erklingt
dazu aus dem Nebenraum ein metalli-
sches Rascheln. Die Arbeit «Shaped
Light» gibt das Gerdusch der sensorge-

steuerten Aluminiumlamellen wieder,
die im Aargauer Kunsthaus den Licht-
einfall durchs Oberlicht regeln. Spie-
renburg fiihrt damit Leuzingers Licht-
Recherchen weiter, ebenso mit einer
Katalog-Arbeit, fiir die sie Licht-Begrif-
fe aus den Reiseberichten der Archi-
tekten gesammelt hat.

Produktive Zweckentfremdung

Die raumfiillende Skulptur aus
Acrystal im ersten Ausstellungsraum
heisst schlicht «Zig Zag» (siehe Foto)
und orientiert sich an einer Skizze, die
Leuzinger fiir eine Museumsstellwand
angefertigt hatte. Beim Zusammenfii-
gen der diinnen Platten zu einem Zick-
zack-Muster verliessen sich Spieren-
burg und der Architekt, mit dem sie
zusammenarbeitete, auf ihr Gefiihl. Ih-
re Entdeckung: In einer Ecke mit 75-
Grad-Winkel fiihlt man sich besonders
geborgen.

Ebenfalls an die Wahrnehmung des
Betrachters ausgerichtet ist die Arbeit
«Table-Chair». Spierenburg hat altmo-
dische Museumsstithle aus Glarus zu
Skulpturen geschichtet und fotogra-

fiert. Die Fotoarbeiten stehen aufvaria-
bel einstellbaren Zeichentischen im
Raum verteilt. Statt auf einem Stuhl ei-
ne statische Betrachterposition einzu-
nehmen, muss der Besucher - ein reiz-
voller Gegensatz — um die Stuhl-Kunst-
werke herumgehen.

Dieselbe produktive Zweckentfrem-
dung von bereits museal gewordenem
Museumsinventar versucht die Kiinstle-
rin auch im Nebenraum. Alte Bilder
schienen, mit denen man frither Gemal-
de hiingte, hingen nun selbst vertikal an
der Wand - wie lange, diinne Zeich-
nungsstriche. Derart exponiert, gewin-
nen das unscheinbare Museum und sein
Inventar eine immense poetische Kraft.
Veronika Spierenburg Manor-Kunstpreis
2013. Aargauer Kunsthaus. 25. Januar bis
21. April. Vernissage mit Performance: Fr
24. Januar, 18 Uhr.
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die weit herum bekannte Finf-
Seen-Wanderung auf dem Pizol.
Klaus Nussbaumer, Geschafts-
fithrer der Pizolbahnen, ist (iber-
zeugt, dass das Welterbe insbe-
sondere dort bekannt gemacht
werden muss, wo grosse Gaste-
flisse bewaltigt werden kdnnen:
«Wir beférdern jéhrlich tausende
Personen zur Fiinf-Seen-Wande-
rung. Hier erleben die Gaste die
Schénheit der Bergwelt und das
Unesco-Welterbe hautnah.»

Beliebte Exkursionen

Fir Kaspar Marti vom Verein
Geopark Sardona sind die the-
matischen Fithrungen und Exkur-
sionen der GeoGuides Sardona
ein wichtiges Sensibilisierungsin-
strument: «Die GeoGuides haben
im letzten Sommer rund 70 Flh-
rungen und Exkursionen durch-
gefiihrt und dabei 750 Personen
das Welterbe nahergebracht.»
Somit konnten 80 Prozent der
ausgeschriebenen Anldsse durch-
gefiihrt werden. Marti wertet die-
ses Resultat als grossen Erfolg
fiir die noch jungen Angebote in

der Welterbe-Region. Ausgelernt
haben die erfahrenen Wander-
flhrerinnen und -flhrer aber

nicht: «Wir bilden uns stédndig
weiter, um eine hohe Qualitat der
Angebote zu gewahrleisten», er-
klart Markus Glattli, einer von 26
GeoGuides.

Neben der Présenz an Messen und
Ausstellungen — wie der Ferien-
messe in St. Gallen oder der Siga in
Sargans — verhelfen auch die Medi-
en und das Internet dem Welterbe
zu einem hoheren Bekanntheits-
grad. Die Zugriffe auf die Webseite
www.unesco-sardona.ch nahmen
in den Monaten Mai bis Oktober
im Vergleich zum Vorjahr um Gber
10 Prozent zu, von 60000 auf
liber 67000. Harry Keel, Ge-
schéaftsfiihrer der Tektonikarena
Sardona, ist mit der Entwicklung
zufrieden. Seiner Ansicht nach
braucht es aber noch weitere inte-
ressante Angebote: «Die Identifika-
tion der Bevolkerung mit dem
Welterbe und die Abstiitzung bei
Gemeinden und Politik muss noch
gestarkt werden.» Entsprechende
Aktivitaten sind in Vorbereitung.
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Matterhorn am Walensee

Der Miirtschenstock fasziniert Japaner und Dichter

Text Emil Zopfi, Bild Marco Volken

«Is this the Matterhorn?», fragte mein japanischer Schwiegersohn, als wir mit ihm
zum ersten Mal in Amden waren. Der Miirtschenstock siidlich des Walensees sieht
von dieser Seite tatsdchlich aus wie ein kleines Matterhorn, weil man nur den nord-
lichsten der drei Gipfel des Massivs sieht, den «Stock» oder den «Vorderen», wie
ihn die Einheimischen auf dem Kerenzerberg an seinem Fusse nennen. Damals
wohnten wir noch driiben, der Miirtschen war unser Hausberg. Mindestens einmal
im Jahr zog es uns hinauf, meist auf den mittleren Gipfel, den «Fulen». Es ist der
leichteste, aber doch recht heikel. Schwierigkeitsgrad T5 gemdss Alpinwander-
skala. Mit Franz Hohler musste ich einmal umkehren, weil ein Sommergewitter her-
einbrach und die Schlusswand gefihrlich ist, wenn die mit Grasbiischeln durchsetz-
ten Felsen nass sind. Der Name des Bergs sagt auch, dass der Fels nicht sehr solide
ist, also auch bei trockenem Wetter besondere Vorsicht verlangt. Franz schrieb fiir
sein Buch «52 Wanderungen» einen schonen Text iiber unseren Besteigungsver-
such, «Umkehren» der Titel. Ein Jahr spéter kletterten wir zusammen mit meiner
Frau auf den Gipfel. Es lag zwar noch ziemlich viel Schnee, aber Umkehren kam
nicht mehr in Frage.

Der Miirtschenstock ist auch ein literarischer Geheimtipp, also nicht nur wegen
Franz Hohler, sondern vor allem wegen dem Dichter Ludwig Hohl (1904 - 1980), der
inden 20er Jahren des letzten Jahrhunderts in den Glarner Bergen wilde Klettereien
unternahm, immer wieder auch am Miirtschenstock. Der Pfarrerssohn wichst in
Netstal auf; als er sieben ist, zieht die Familie nach Sirnach in den Thurgau. Die
Sommerferien verbringt er meist bei seiner Grossmutter in Netstal. Er ist Kantons-
schiiler, als er am 5. Juni 1922 um Mitternacht zuhause aufbricht, ins Glarnerland
radelt, kurz bei der Grossmutter vorbeischaut, dann itiber die Ennetberge zum
Spanneggsee hinaufsteigt, iiber alle drei Miirtschengipfel und zuriick klettert und
«schon halb im Traum» nach vierzig Stunden ohne Schlaf wieder in Netstal an-
kommt. Ludwig Hohl hat sich diese Gewaltstour als Priifung auferlegt, an einem
Wendepunkt seines Lebens. «Ich glaube, ich bin doch ein Dichter», notierter in sein
Tagebuch. Ein paar Wochen spéter, nach einer erneuten Miirtschentour, schreibt er:
«Diesen Tag zu beschreiben soll der Historiker aufhoren u. der Dichter beginnen.»
Der Miirtschenstock, sokannmansagen, hateinen Dichter geboren. Dereigenwillige
Junge, der Nietzsche und Kleist liest und seinen Vater hasst, fliegt von der Kantons-
schule Frauenfeld, versucht die Matura an einer Privatschule in Ziirich nachzuho-
len, brennt schliesslich mit einer Bergfreundin nach Frankreich durch, um fortan
ein Leben als Dichter und Philosoph zu fiihren. Zuvor klettert er am 8. Oktober
1924 durch die wilde Westwand des Miirtschenmassivs, muss mit seinem Gefahrten
bei Schneetreiben und eisiger Kilte in einer Hohle biwakieren. Im franzosischen
Dauphinégebirge unternimmt er schwierige Touren, sie schlagen sich nieder in der
Erzdhlung «Bergfahrt», dem Klassiker der alpinen Literatur der Schweiz.
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Geheimnisvoll am Miirtschenstock ist auch das «Miirtschenloch», ein Felsenfens-
ter, durch das an bestimmten Tagen die Sonne scheint. Ein Drache soll in den
Felsgrat geprallt sein, der vom «Stock» nach Westen hin abféllt, und das Loch
geschlagen haben. Sehr schon siecht man es von den Hiittenbergen, einer idyllischen
Hochflache am Nordfuss des Bergs mit einem netten Beizli und einer ganz liebens-
werten Wirtin. Dort sassen wir mit Verwandten aus Tokio, die unbedingt «Eiger
and Matterhorn» sehen wollten. Wir fuhren mit ihnen auf die Kleine Scheidegg und
aufs Jungfraujoch. Zermatt liessen wir sausen, das kleine Matterhorn am Walensee
sei doch genau so schon, fanden wir, und sie schliesslich auch. e

Emil Zopfi ist Schriftsteller und
Bergsteiger in Zirich. Ein Kapitel
seines Buches «Dichter am Berg -
Alpine Literatur aus der Schweiz»
ist dem Dichter und Bergsteiger
Ludwig Hohl gewidmet, ein
anderes dem Bergsteiger Franz
Hohler. AS Verlag, Zurich 2009.
as-verlag.ch

Marco Volken ist Berg- und
Naturfotograf aus Ziirich. Er stand
noch nie auf dem Mirtschenstock,
mdchte es aber schon lange.
Vielleicht klappt es néchstes lahr.

Rund um den Berg

An diesen Terminen scheint die
Sonne durchs Mirtschenloch:
Miihlehorn, Bahnhofplatz: 1./2. Feb,
14.35h; 8./9. Nov, 14.05h.
Obstalden, Stocken-Bodeli:

21.- 24.1an, 14.05 h; 18.bis 21.Nov,
13.30 h. miirtschenloch.ch

Die Bergbeiz Huttenberge in
Obstalden ist Ausgangspunkt fur
Wanderer, Schiittler, Schnee-
schuhwanderer und Skitouren-
fahrer. hiittenberg-obstalden.ch

Der Miirtschenstock kann auf
einer Bergwanderung in ca.6h
umrundet werden:

Obstalden - Huttenberge -
Meerenboden-Robmen -
Murtschenfurggeli - Talalpsee -
Filzbach oder Obstalden.
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ratenes Motorrad.

Mein Herz klopft, als ich
mich mit den Fiissen sachte
anschiebe. Die Kufen gleiten
iiber den Schnee, ich nehme
Fahrt auf - und vorbei ist es
mit der Ruhe! Innert Sekunden
fahre ich Tempo Teufel auf die
erste Kurve zu und frage mich
dabei, wie wir als Kinder die
Schlitten gelenkt haben. Doch es

bleibt keine Zeit zum Nachden-
ken: Fifi an der Leine hat sich zu
Bronco, dem Rennpferd, ver-
wandelt. Hooo, haaaaa, huuuuu
- jage ich talwirts, eine Hand
hinter mir auf dem Rodel, die
andere vorne am Bindel. Wie
ein Cowgirl auf einem Rodeo-
ross komme ich mir vor - fest

WEISSENBERGE GL

Anreise:

Mit dem Zug nach Schwanden
und weiter mit dem Bus nach
Matt.

Seilbahn:

Die Luftseilbahn Matt-Weis-
senberge fahrt ca. zweimal
stiindlich und an Wochen-
enden bei offener Schlittel-
bahn und guter Witterung
durchgehend. Einzelfahrt: Er-
wachsene 10 Fr./Kinder: 5 Fr.;
Tageskarte: 32 Fr./Kinder

entschlossen, mich nicht abwer-
fen zu lassen.

Zum Gliick ist Schlitteln wie
Fahrradfahren: Als Kind gelernt,
vergisst man nie mehr, wie es
geht. Und so wende ich mein

Holzross mal nach links, mal
nach rechts, liege in die Kurven
und brettere wieder juchzend
geradeaus. Immer tiefer hinab in
die Chrauchbachschlucht, vor-
bei an verschneiten Tannen und
Eisfillen, die wie Orgelpfeifen
den Rand der Schlittelbahn sdu-
men. Gern wiirde ich anhalten
und mich umschauen in dieser
Wintermérchenwelt. Doch hin-
ter mir jagen weitere Broncos
talwirts.

16 Fr.; Infos: Tel. 055 642 15 46
www.weissenberge.ch
Schlitten:

Schlitten werden bei der Tal-
station vermietet. Preis: 18 Fr./
Tag; 12 Fr./halben Tag ab

12 Uhr; Sonderangebote fiir
«Schlitteln und Fondue»,
Nachtschlitteln und Ubernach-
tungen. Infos: siehe Seilbahn.
Allgemeine Infos: Elm
Ferienregion, 055 642 52 52
www.elm.ch

Und nochmals hoch

So komme ich atemlos im Dorf
Matt wieder an. Steige vom
Rodel und ziehe ihn zuriick zur
Talstation der kleinen roten
Seilbahn. Gerade rechtzeitig,
um noch einmal hoch in die
Weissenberge zu fahren, wo sich
Fifi abermals in Bronco verwan-
deln wird. [

Bereits erschienene Weekendtipps
finden Sie unter www. schweizer
familie.ch/weekendtipps

[53 Die neue Schweiz-
@ Tourismus-App auf:
www.myswitzerland.com
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Schlittschuhlaufen moglich.
Auf dem Glarner Klontalersee
wurde gestern eine kilometer-
lange Eisfldche fiir Schlittschuh-
fahrer erdffnet - sie ist taglich bis
22 Uhr bei Flutlicht zugénglich.
Der See liege seit November im
Schatten, sodass sich trotz des
warmen Winters eine 20 Zentime-
ter dicke Eisschicht habe bilden
kénnen, erkldrte gestern Kurt
Steiner vom Elektrizitdtsunter-
nehmen Axpo, das fiir den See
verantwortlich ist. Die Benutzung
geschehe auf eigene Gefahr.
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Sprache: Dialekt
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Themen-Nr.: 277.12
Abo-Nr.: 1094157

non initiated

Radio/TV-Hinweis

Klontalersee gesperrt

GL: Der Kléntalersee ist ab sofort aus Sicherheitsgrinden gesperrt. In der Nacht schneite es massiv.

BESTELLUNG DER KOPIE DES BEITRAGS

Sie méchten eine Kopie dieses Beitrags bestellen? ARGUS archiviert die Aufzeichnungen wéhrend eines Monats. Nach Ablauf dieser Zeit
kénnen keine Kopien mehr erstellt werden. Bestellen Sie noch heute.
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Zumthors Musikhotel Braunwald: Land in Sicht

20.01.2014 Nach langem Warten kommt etwas Bewegung in Zumthors Projekt, das Musikhotel Braunwald.
Ein hibscher Flecken Erde in den Glarner Alpen wurde dafiir bereits gekauft.

Birchermuesli plus Bartok gleich Braunwald. Eine Gleichung mit drei Bekannten. Damals jedenfalls, als die
gleichnamige Streusiedlung auf 1300 Meter Héhe noch Weltruhm genoss, man quasi direkt mit dem Zug von
Paris anreisen konnte. Geblieben sind Erinnerungen an bessere Zeiten, denn die Sonnenterrasse in den
Glarner Alpen, einst ein Skiort fir Wohlhabende, fristet heute ein Schattendasein. Nur mehr per Seilbahn
erreichbar, sinken die Ubernachtungszahlen zusehends.

Unten im Tal zeugen Industriebrachen derweil vom wirtschaftlichen Verfall der Region. Doch die Regierung
der Gemeinde Glarus Sid, wozu der Ort Braunwald gehért, will davon nichts héren und wieder auf Tourismus
setzen. Helfen soll kein geringerer als Architekt und Pritzkerpreistrager Peter Zumthor. Sein Plan, ein
Musikhotel in Braunwald zu bauen, ist seit langem bekannt. Konzepte und Plane hat wohl noch niemand
gesehen, doch eines gilt als sicher. Es geht exakt um drei Dinge — Musik, Musik und nochmals Musik.

Nun haben Architekt und die Stiftung Musikhotel Braunwald dem Vernehmen nach das passende Grundstiick
gefunden. Vor dessen Erschliessung haben die Gottheiten des Musikerhimmels jedoch den Bau einer
Transportseilbahn und eine Umzonung gesetzt, die sowohl Glarus Siid, als auch der Kanton Glarus
genehmigen missen. Der Kauf des Fleckchen Lands wurde zwar im Dezember besiegelt, doch der
Rubschen, eine sanft ansteigende Wiese mit Hangriicken und rund einen Kilometer von der Braunwaldbahn
entfernt, ist heute eine Landwirtschaftsflache.

Bild: wikimedia commons (bearbeitet)

Noch sind Inhalt und Form des Musikhotels Braunwald auf dem Rubschen unscharf.
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Das Biuro Zumthor nutzt nun die Wartezeit und arbeitet weiter an Inhalt und Form des Hotels. Auch die Kosten
bleiben daher eine Gleichung mit mehreren Unbekannten. ,Ich brauche keine Millionen, mir fehlt kein Pfennig
zum Glick. Ich brauche weiter nichts, als nur Musik, Musik, Musik, Musik,“ sang einst Marika Rokk. Doch das
ist ein gefiihltes Jahrhundert her, Annette Ringier zum Gliick im Stiftungsrat und Zumthor hinlanglich daftr

bekannt, dass man bei ihm keinen Porsche zum Preis eines Volkswagens bekommt.(tw)
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tag sind diese dann unterwegs.
«Die Verptlegung erfolgt indivi-
duell, man verzichtet manchmal
aber gern darauf, um tiber Mittag
noch eine Privatstunde zu geben.»
Von 14 bis 16 Uhr verbringen die
Skilehrer wieder mit ihren Klassen
oder Privatgisten. Das Aufraumen
des Kinderlandes bildet dann den
Abschluss des Arbeitstages.

Sonne, Spass und Aprés-Ski

Das Umfeld reagiert begeistert,
wenn Maja Schmid von threm Be-

ruf erzahlt. Skilehrer klingt nach Sonne,
Spass und Apres-Ski. «Man vergisst, dass
wir bei jedem Wetter draussen sind. Also
auch bei Kilte, Wind oder Regen und dass
wir es nicht immer mit pflegeleichten Gés-
ten zu tun haben.» Spass sei ein wichtiger
Punkt, aber nicht primér fiir den Skilehrer,
sondern fiir die Teilnehmer. Ist das Wetter
unfreundlich baut Maja Schmid vermehrt
Spiele ins Programm ein, um die Stim-
mung aufzulockern. Besonders Spass ma-
che eine Aufwiarmiibung, bei der man sich
um die eigene Achse drehen muss. «Es
wird einem schwindlig, man torkelt und
féllt dann in den Schnee.» Waren unter
ithren Schiilern schon bekannte Gesichter
aus dem Showbusiness oder der Politik?

«Ich habe schon einmal eine bekannte
Schriftstellerin unterrichtet.» Mehr lasst
sie sich nicht entlocken, das sei eine Art
Berufsgeheimnis.

Die Begeisterung fiir ihre Tétigkeit ist bei
Maja Schmid gut spiirbar. IThr gefillt, dass
der Job schr vielseitig und dynamisch ist.
Die Bedingungen wie Wetter und Schnee
wechseln von Tag zu Tag. Der Sportfana-
tikerin ist es wichtig, den ganzen Korper
zu bewegen, was sic beim Skifahren ja
macht.

«Es reicht nicht, nur die aktuelle
Lawinenstufe zu kennen»

Welche Eigenschaften sollte ein Schnee-
sportlehrer mitbringen? « Verantwortungs-
bewusstsein ist wichtig. Zudem sollte man
offen und kommunikativ sein und natiir-
lich iiber Fachkompetenz verfiigen.» La-
winen sind bei der jetzigen Schneesituati-
on ein grosses Thema. Fiir die Skilehrer ist
nicht nur gute Vorbereitung, sondern auch
Erfahrung Pflicht. «Es reicht nicht, nur die
aktuelle Lawinenstufe zu kenneny, weiss
Maja Schmid. Wetter, Geléande, Schnee-
decke und natiirlich der Mensch sind wich-
tige Faktoren fiir die Sicherheit. Somit ist
eine gute Vorbereitung zwingend. Alles in
allem findet sie: «Die Skilehrerausbildung
ist auch eine gute Lebensschule.»
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Medienart: Print
Medientyp: Publikumszeitschriften
Auflage: 163238

Erscheinungsweise: wéchentlich

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Seite: 50
Fladche: 89'041 mm?2

Tourismus

Medienbeobachtung ARGUS der Presse AG

Medienanalyse Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Informationsmanagement Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
Sprachdienstleistungen www.argus.ch

Argus Ref.: 52663482
Ausschnitt Seite: 3/3
Bericht Seite: 130/201



http://www.glueckspost.ch
http://www.glueckspost.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 31.01.2014

La Quotidiana
7007 Cuira
081/92007 10

www.laquotidiana.ch

Medienart: Print

Auflage: 4'154

Medientyp: Tages- und Wochenpresse

Erscheinungsweise: 5x wéchentlich

Themen-Nr.: 862.17
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Seite: 8
Flache: 35'345 mm?2
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Erscheinungsweise: 5x wéchentlich
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Seite: 8
Flache: 35'345 mm?2

Tourismus

cra silla nova carta da viandar ni els fegls
sgulonts che vegnan reparti onn per onn
en mellis casadas. Ton ils loghens geogra-
fics sco ils guids da geo seigien d’eminenta
impurtonza pil patrimoni mundial e cum-
pleteschien in auter a moda otpimala, se-
legra Keel. Omisduas organisaziuns han

sco purtaders da survetsch la pusscivladad
da far in contract da licenza per las valurs
preziusas dil patrimoni ed aschia profitar
da lezza reit da communicaziun. Quei sco-
mi d’experienzas muossa mintg’onn dano-
vamein tgei svilups profunds che succe-
dan, era sch’els vegnan percepi mo teca tec,
ha Marti aschuntau. «Tgi havess cartiu che
la cuminonza da facebook dil Patrimoni
mundial dalla Unesco creschi enteifer fetg
cuort temps sin 1000 persunas. Ei seigi
persunas ord la populaziun che seigien in-
cantadas dil patrimoni e documenteschien
grond interess per frequentar ils arranscha-
ments. Quei seigi in potenzial ch'ins stoppi
nezegiar dapli egl avegnir.
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Medienart: Print Themen-Nr.: 862.17
Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften Abo-Nr.: 1086938

Auflage: 34'000 Seite: 24

Erscheinungsweise: monatlich Flache: 44'924 mm?

Regionalprodukte

ESSEN - TRINKEN

950 Jahre Schabziger -
Geschichte und Rezepte

Eines der dltesten Markenprodukte der Welt kommt aus dem Glarner-
land. Der wiirzige, fett- und laktosefreie Schabziger aus Rohmilch wird
seit Jahrhunderten nach demselben Rezept hergestellt. Aber mit 550

Jahren gibt sich der Glarner innovativer denn je.

Schabziger ist mehr als ein gutgereifter Ziger
mit einzigartigem Aroma. Das eher unschein-
bar aussehende, aber dafiir umso intensiver
duftende griine Stockli aus dem Glarnerland
verkorpert Schweizer Wirtschaftsgeschichte,
und wer sich in die Historie vertieft, ent-
deckt, dass unsere Vorfahren schon sehr
wohl etwas von Marketing verstanden ha-
ben. Das erste Markenprodukt der Schweiz
war einst schweizweit eines der begehrtes-
ten Produkte; dies nicht zuletzt dank der Zi-
germandli, die in ihren Hutten nicht nur den
Ziger in die Welt hinaustrugen, sondern auch
trafe Spriiche und witzige Anekdoten zum
Besten gaben.

Das reich bebilderte Buch feiert den Ge-
burtstag des Stockli aus dem Zigerschlitz mit
der dusserst informativen Schabziger-Histo-
rie und schauerlichen Sagen sowie einer
stimmungsvollen Hommage an die Alpwirt-
schaft und die Zigerherstellung — und natiir-
lich mit einer ganzen Menge neuer Rezepte,
in denen der Schabziger fir kulinarische
Uberraschungen sorgt.

Bestellung

Buch «550 Jahre Schabziger», FONA Verlag
AG, Aarauerstr. 25, 5600 Lenzburg 1 oder

ARGUS der Presse AG
Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
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Delikatessen
Spezialitaten: Schweizer Trouvaillen

Von der Kalberwurst bis zum Lamlidji: In der Schweiz lassen sich zahlreiche heimische Delikatessen
geniessen — vorzugsweise mit dem passenden Wein.
Von Dominik Flammer Vor 26 Minuten

Ziemlich siUiss und jahrelang haltbar: schwarze Nisse.

Glarner Kalberwurst: Diese Glarner Feiertagswurst ist vor allem wegen einer ihrer Zutaten eine absolute -
Ausnahme unter den Wirsten: Sie enthalt Brot. Ihren Ursprung hat sie im 19. Jahrhundert. Zwar wurde das
Strecken der Wiirste mit fleisch-fremden Bestandteilen in der Schweiz schon zu Beginn des 20. Jahrhundert
verboten. Da aber Erndhrungstraditionen Verbote oft tGiber Jahrhunderte tiberleben, gibt es die Kalberwurst
heute noch. Seit 1992 Uibrigens legal — das Verbot wurde aufgehoben. Weintipp: Pinot gris.

Schwarze Nusse (Johanninusse): Unreif griin vor dem Johanni- oder Johannistag (24. Juni) geerntet, werden
die WalnUsse in einem aufwendigen Verfahren kandiert. Die griinen Nisse werden angestochen und dann
tagelang gewassert, wobei immer wieder frisches Wasser verwendet wird. Dann werden sie in -Zuckersud -
gekocht und konserviert. Sie verfarben sich schwarz und kénnen jahrelang gelagert werden. Verwendet
werden die schwarzen Nusse als slisse Beilage vor allem zu Kase oder Fleischgerichten. Weintipp:
Gewdrztraminer, besonders wenn man die Nisse mit einem dreijahrigen Sbrinz geniesst.

«Schwinigi Stiickli»: Das «schwinige Stlickli» ist eines von nur wenigen Appenzeller Produkten aus
Schweinefleisch. Es ist ein gerauchertes Stlick vom Schweinehals mitsamt Knochen und Fett. Es wird
wahrend rund zehn Tagen trocken gesalzen und dann bei rund 90 Grad heiss gerauchert. Diese einzigartige
Spezialitat wird vor allem im Appenzeller Vorderland rund um Heiden hergestellt. Das «schwinige Stuckli» wird
kalt konsumiert. Weintipp: Rheintaler Blauburgunder.

Spampezi: Diese lokale Siissspeise aus der Tessiner Leventina war friher ein von allen Hausbackerinnen
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streng gehiitetes Geheimnis. Ein Geback, fir das es so viele Rezepte gab wie Backerinnen. Und dies, obwonhl
die Spampezi aus wenigen Zutaten bestehen: aus einem knusprigen Teig mit einer weichen, crémigen Fllung
aus gehackten Nissen, Butter und Grappa. In anderen Varianten wird Honig oder Weisswein verwendet.
Dieses klassische Wintergeback erhalt traditionellerweise mittels geschnitzter Formen eingepresste -Motive.
Dabei handelt es sich hauptsachlich um Weihnachtssujets wie die Heiligen Drei Kénige. Oder auch Familien-
und Gemeindewappen. Weintipp: Merlot bianco.

Taillé aux greubons (Griebenkuchen): Ein traditionelles, mit den Grieben des Schwei neschmalzes
hergestelltes salziges Blatterteiggeback, das in den franzésischsprachigen Schweizer Kantonen Neuenburg,
Waadt und Freiburg weit verbreitet ist. Weintipp: Chasselas.

Vacherin fribourgeois: Obwohl er zu den bekannteren Schweizer Kasesorten zahlt, hat der Vacherin
fribourgeois den Sprung Uber seine Herkunftsregion hinaus nie richtig geschafft. Produziert wird er in
thermisierter Form und auch als Rohmilchkase, was insbesondere flir den Vacherin fribourgeois d’alpage gilt,
den Alp-Vacherin. Dank dem Freiburger Kaser Marc-Henri Horner ist der Vacherin fribourgeois a I'ancienne,
also der alt-traditionelle Vacherin mit seiner schrumpeligen Rinde, wieder in den Auslagen der guten
Kasegeschafte zu finden. Mit seiner leicht sduerlichen Crémigkeit und einem joghurtdhnlichen
Nachgeschmack gehort dieser wiirzige Halbhartkase zu den gros-sen Traditionskasen der Schweiz. Vor allem
in der franzdsischen Schweiz wird auch das Vacherin-Fondue zubereitet, das allein mit diesem Kase und mit
etwas Wasser zubereitet wird, ohne Weisswein oder Kirsch. Ein Fondue, das lauwarm serviert und nur mit
einer kleinen Kerze warm gehalten wird. Weintipp: Rosé du Vully.

Boutefas: Eine der aussergewodhnlichsten Wursttraditionen des Alpenraums. Sie stammt aus der Waadtlander
Stadt Payerne, weshalb sie auch Saucisson de Payerne genannt wird. Sie ist ein Terroirprodukt erster Giite,
da die Schweine aus dem Kanton stammen, hier geschlachtet und verarbeitet werden missen. Die

Boutefas — aus dem lokalen Patois «boute la faim» («verjagt den Hunger») — ist eine bis zu 2,5 Kilogramm
schwere Rohwurst, die mit Schnaps oder Wein verfeinert und dann im Schweineblinddarm kalt gerauchert
wird. Weintipp: Gamay.

Liongia da tartuffels: Die Kartoffelwurst, hier mit dem ratoromanischen Namen, ist eine der klassischen
Wiirste, die in der Not entstanden sind, wahrscheinlich in der Zeit, als die Kartoffel in Mitteleuropa zur weit
verbreiteten Kulturpflanze zu werden begann. Die Liongia da tartuffels war im 19. Jahrhundert in grossen
Teilen des -Alpenraums eine traditionelle Wurst der Hofschlachterei. Sie wurde erst in den vergangenen
Jahren als Delikatesse wiederentdeckt. Hergestellt wird die Spezialitat vor allem im Spatherbst und im Winter
in der Biindner Surselva. Weintipp: Completer aus der Biindner Herrschaft.

Mortadella di fegato: Zu den wichtigen Wirsten des Alpenraums gehdéren samtliche Leberwirste, die wie
Blutwiirste auf eine alte Tradition der Hausschlachterei zurtick-blicken. Blut und Lebern mussten in Zeiten
fehlender Kihimdoglichkeiten gleich nach der Schlachtung verarbeitet werden. Die speziellste Leberwurst
findet sich im Tessin: die Mortadella di fegato. Eine Wurst, die mit der klassischen italienischen Mortadella nur
den Namen -gemein hat. Es gibt sie als Roh-ess- und als Kochwurst. Weintipp: Tessiner Merlot.

Lammlidji: Diese Trockenfleisch-Spezialitat aus dem Oberwallis gehoért zu den traditionellen und haltbaren
Schaf- und Ziegenfleischprodukten, die ihre Haltbarkeit urspriinglich dem Salz und der Sommersonne
verdanken. Wahrend in Norditalien vor allem die Ziegenschenkel zu Trockenfleisch verarbeitet wurden, waren
es im Oberwallis eher die Lammkeulen. Wurde das Lammlidji friher auf jedem Oberwalliser Bauernhof
hergestellt, geschieht dies heute fast ausschliesslich in Metzgereien. Weintipp: Humagne rouge.

Wettbewerb
Medienbeobachtung ARGUS der Presse AG Argus Ref.: 52386435
Medienanalyse Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich Ausschnitt Seite: 2/5
Informationsmanagement Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01 Bericht Seite: 137/201
Sprachdienstleistungen www.argus.ch



http://www.bilanz.ch
http://www.bilanz.ch
http://www.bilanz.ch/luxus/spezialitaeten-schweizer-trouvaillen-334863
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 01.01.2014

Online-Ausgabe

Axel Springer Schweiz AG Medienart: Internet Themen-Nr.: 862.17
8021 Zirich Medientyp: Publikumszeitschriften . Abo-Nr.: 1086938
043/ 444 55 20 UUpM: 84000 Online lesen

www.bilanz.ch Page Visits: 202'290

Regionalprodukte

Wien: Jubilaum im «internationalen Weinsalon»
04.11.2013
Auszeichnung

Der gute Boden des Weins
03.12.2013
Ala carte

Lokale Trophaen im Restaurant Le Bocca
14.12.2013
Schaumwein

«Im Prestige hoher angesiedelt als Prosecco»

27.12.2013

Glarner Kalberwurst:

Diese Glarner Feiertagswurst ist vor allem wegen einer ihrer Zutaten eine absolute -Ausnahme unter den
Wiirsten: Sie enthalt Brot. Ihren Ursprung hat sie im 19. Jahrhundert. Zwar wurde das Strecken der Wiirste
mit fleisch-fremden Bestandteilen in der Schweiz schon zu Beginn des 20. Jahrhundert verboten. Da aber
Ernahrungstraditionen Verbote oft Giber Jahrhunderte tberleben, gibt es die Kalberwurst heute noch. Seit
1992 (brigens legal — das Verbot wurde aufgehoben.

Weintipp:
Pinot gris.

Schwarze Nisse (Johanninilsse):

Unreif griin vor dem Johanni- oder Johannistag (24. Juni) geerntet, werden die Walnlisse in einem
aufwendigen Verfahren kandiert. Die griinen Niisse werden angestochen und dann tagelang gewassert,
wobei immer wieder frisches Wasser verwendet wird. Dann werden sie in -Zuckersud -gekocht und
konserviert. Sie verfarben sich schwarz und kénnen jahrelang gelagert werden. Verwendet werden die
schwarzen NUsse als susse Beilage vor allem zu Kase oder Fleischgerichten.

Weintipp:
Gewdrztraminer, besonders wenn man die Nisse mit einem dreijahrigen Sbrinz geniesst.

«Schwinigi Sticklix»:

Das «schwinige Stlickli» ist eines von nur wenigen Appenzeller Produkten aus Schweinefleisch. Es ist ein
gerauchertes Stlick vom Schweinehals mitsamt Knochen und Fett. Es wird wahrend rund zehn Tagen trocken
gesalzen und dann bei rund 90 Grad heiss gerduchert. Diese einzigartige Spezialitat wird vor allem im
Appenzeller Vorderland rund um Heiden hergestellt. Das «schwinige Stiickli» wird kalt konsumiert.

Weintipp:
Rheintaler Blauburgunder.

Spampezi:

Diese lokale Sissspeise aus der Tessiner Leventina war friiher ein von allen Hausbackerinnen streng
gehltetes Geheimnis. Ein Geback, fiir das es so viele Rezepte gab wie Backerinnen. Und dies, obwohl die
Spampezi aus wenigen Zutaten bestehen: aus einem knusprigen Teig mit einer weichen, crémigen Fillung
aus gehackten Nissen, Butter und Grappa. In anderen Varianten wird Honig oder Weisswein verwendet.
Dieses klassische Wintergeback erhalt traditionellerweise mittels geschnitzter Formen eingepresste -Motive.
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Dabei handelt es sich hauptsachlich um Weihnachtssujets wie die Heiligen Drei Kénige. Oder auch Familien-
und Gemeindewappen.

Weintipp:
Merlot bianco.

Taillé aux greubons (Griebenkuchen):

Ein traditionelles, mit den Grieben des Schwei

neschmalzes hergestelltes salziges Blatterteiggeback, das in den franzdsischsprachigen Schweizer Kantonen
Neuenburg, Waadt und Freiburg weit verbreitet ist.

Weintipp:
Chasselas.

Vacherin fribourgeois:

Obwohl er zu den bekannteren Schweizer Kasesorten zahlt, hat der Vacherin fribourgeois den Sprung tber
seine Herkunftsregion hinaus nie richtig geschafft. Produziert wird er in thermisierter Form und auch als
Rohmilchkase, was insbesondere fiir den Vacherin fribourgeois d’alpage gilt, den Alp-Vacherin. Dank dem
Freiburger Kaser Marc-Henri Horner ist der Vacherin fribourgeois a I'ancienne, also der alt-traditionelle
Vacherin mit seiner schrumpeligen Rinde, wieder in den Auslagen der guten Késegeschafte zu finden. Mit
seiner leicht sduerlichen Crémigkeit und einem joghurtahnlichen Nachgeschmack gehort dieser wiirzige
Halbhartkdse zu den gros-sen Traditionskasen der Schweiz. Vor allem in der franzésischen Schweiz wird
auch das Vacherin-Fondue zubereitet, das allein mit diesem Kase und mit etwas Wasser zubereitet wird, ohne
Weisswein oder Kirsch. Ein Fondue, das lauwarm serviert und nur mit einer kleinen Kerze warm gehalten
wird.

Weintipp:
Rosé du Vully.

Boutefas:

Eine der aussergewdhnlichsten Wursttraditionen des Alpenraums. Sie stammt aus der Waadtlander Stadt
Payerne, weshalb sie auch Saucisson de Payerne genannt wird. Sie ist ein Terroirprodukt erster Glte, da die
Schweine aus dem Kanton stammen, hier geschlachtet und

verarbeitet werden missen. Die Boutefas —

aus dem lokalen Patois «boute la faim» («verjagt den Hunger») — ist eine bis zu 2,5 Kilogramm schwere
Rohwurst, die mit

Schnaps oder Wein verfeinert und dann im

Schweineblinddarm kalt gerauchert wird.

Weintipp: Gamay.

Liongia da tartuffels:

Die Kartoffelwurst, hier mit dem ratoromanischen Namen, ist eine der klassischen Wirste, die in der Not
entstanden sind, wahrscheinlich in der Zeit, als die Kartoffel in Mitteleuropa zur weit verbreiteten Kulturpflanze
zu werden begann. Die Liongia da tartuffels war im 19. Jahrhundert in grossen Teilen des -Alpenraums eine
traditionelle Wurst der Hofschlachterei. Sie wurde erst in den vergangenen Jahren als Delikatesse
wiederentdeckt. Hergestellt wird die Spezialitat vor allem im Spatherbst und im Winter in der Blindner
Surselva.

Weintipp:
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Online lesen

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Regionalprodukte

Completer aus der Biindner Herrschaft.

Mortadella di fegato:

Zu den wichtigen Wiirsten des Alpenraums gehoren samtliche Leberwirste, die wie Blutwiirste auf eine alte
Tradition der Hausschlachterei zurtick-blicken. Blut und Lebern mussten in Zeiten fehlender
Kihimaoglichkeiten gleich nach der Schlachtung verarbeitet werden. Die speziellste Leberwurst findet sich im
Tessin: die Mortadella di fegato. Eine Wurst, die mit der klassischen italienischen Mortadella nur den Namen -
gemein hat. Es gibt sie als Roh-ess- und als Kochwurst.

Weintipp:
Tessiner Merlot.

Lammlidji: Diese Trockenfleisch-Spezialitat

aus dem Oberwallis gehort zu den traditionellen und haltbaren Schaf- und Ziegenfleischprodukten, die ihre
Haltbarkeit urspriinglich dem Salz und der Sommersonne verdanken. Wahrend in Norditalien vor allem die
Ziegenschenkel zu Trockenfleisch verarbeitet wurden, waren es im Oberwallis eher die Lammkeulen. Wurde
das Lammlidji friiher auf jedem Oberwalliser Bauernhof hergestellt, geschieht dies heute fast ausschliesslich
in Metzgereien.

Weintipp:
Humagne rouge.
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Nouvelle AOP: le fromage d’alpage glaronais ,,Glarner Alpkase*
Communiqué de I'Association suisse des AOP-IGP

30.01.2014

L’'Office fédéral de I'agriculture (OFAG) vient d’annoncer le 30.01.2014 que la demande d’enregistrement pour
le fromage d’alpage glaronais ,Glarner Alpkdse® en tant qu’AOP venait d’étre acceptée. L’Association suisse
des AOP-IGP se réjouit qu’une nouvelle spécialité artisanale traditionnelle ait obtenu le signe de qualité
Appellation d’Origine Protégée.

Le fromage d’alpage glaronais « Garner Alpkase AOP » est le 21e produit AOP et le 12e fromage inscrit au
registre fédéral des AOP-IGP. La demande d’enregistrement avait été déposée le 4 mars 2011 par la
coopérative ,Glarona Kasegenossenschaft” a Glaris. Avec I'obtention de '’AOP pour son fromage d’alpage,
qui fait suite a 'enregistrement 'année derniére de la saucisse de veau ,Glarner Kalberwurst, en tant qu’IGP,
le canton de Glaris compte désormais deux spécialités traditionnelles couronnées d’une AOP ou IGP.

Le fromage d’alpage glaronais ,Glarner Alpkase AOP“ est un fromage a pate mi-dure qui est produit I'été
directement sur les alpages, souvent trés pentus et retirés. Le lait frais et riche en saveurs des montagnes est
transformé en fromage directement aprés la traite, évitant de longs transports et en respectant la méthode
traditionnelle.

Informations au sujet du ,Glarner Alpkase AOP*:
www.glarona.ch

Informations sur les produits AOP-IGP : www.aop.ch
et www.facebook.com/aopigp
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Contact :

Alain Farine, directeur, Tel. 031 381 49 53, Fax 031 381 49 54,

alain.farine@aop-igp.ch

Définition des AOP-IGP

Les Appellations d’origine protégées (AOP) et les Indications géographiques protégées (IGP) sont des
spécialités suisses de qualité qui présentent un fort lien avec leur origine et qui sont élaborées depuis des
générations avec passion par des fromagers, bouchers, boulangers ou encore distillateurs. Dans le cas des
AOP, toutes les étapes de la production, de la matiére premiére jusqu’a I'élaboration du produit fini, ont lieu
dans la région définie. En ce qui concerne les IGP, une étape au moins de ce pro-cessus doit étre effectuée
dans la zone de provenance.

AOP — Spécialités avec garantie d‘origine
Aujourd’hui, 21 produits sont inscrits comme AOP suisses dans le registre fédéral des AOP-IGP :

Abricotine AOP, Berner Alpkase AOP et Berner Hobelkase AOP, Bloder-Sauerkase AOP, Cardon épineux
genevois AOP, Damassine AOP, Eau-de-vie de poire du Valais AOP, Emmentaler AOP, Formaggio d’Alpe
Ticinese AOP, Glarner Alpkase AOP, Gruyéere AOP, L'Etivaz AOP, Munder Safran AOP, Pain de seigle valaisan
AOP, Poire a Botzi AOP, Raclette du Valais AOP, Rheintaler Ribelmais AOP, Sbrinz AOP, Téte de Moine AOP,
Vacherin Fribourgeois AOP, Vacherin Mont-d’Or AOP, Zuger

IGP — Spécialités de tradition
Neuf spécialités sont inscrites aujourd’hui comme IGP suisses dans le registre fédéral des AOP-IGP :

Bindnerfleisch IGP, Glarner Kalberwurst IGP, Longeole IGP, Saucisse d’Ajoie IGP, Saucisse aux choux
vaudoise IGP, Saucisson neuchéatelois IGP / Saucisse neuchéateloise IGP, St. Galler Kalbsbrat-wurst IGP,
Saucisson vaudois IGP, Viande séchée du Valais IGP.

Piéces jointes:

30012014_Association suisse des AOP-IGP_Glarner Alpkase

(251.8 KiB)
undefined
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Regionalprodukte

Nouvelle inscription au registe des AOP

30.01.2014

La dénomination "Glarner Alpkase" sera protégée.

N'importe quel fromage d'alpage ne pourra pas se prévaloir du nom de "Glarner Alpkase". Ce produit sera
inscrit au registre des appellations d'origine protégées (AOP), personne ne s'y étant opposeé, a indiqué jeudi
I'Office fédéral de I'agriculture. Le premier document faisant mention de ce fromage gras glaronais remonte a
1845. Sa fabrication est influencée par la topographie, la flore et le climat locaux. Le "Glarner Alpkase" est
élaboré uniqguement durant la saison d'alpage avec le lait de vaches estivées dans les Alpes glaronaises. I
tire son ardbme des conditions de paturage des animaux, du fourrage utilisé, et de la transformation
quotidienne du lait en fromage dans ses cuves de cuivre. Actuellement 31 produits sont protégés en Suisse,
soit par une appellation d'origine (21), soit par une indication géographique.
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Nouvelle inscription au registe des AOP

30.01.2014 -

La dénomination "Glarner Alpkase" sera protégée.

N'importe quel fromage d'alpage ne pourra pas se prévaloir du nom de "Glarner Alpkase". Ce produit sera
inscrit au registre des appellations d'origine protégées (AOP), personne ne s'y étant opposeé, a indiqué jeudi
I'Office fédéral de I'agriculture. Le premier document faisant mention de ce fromage gras glaronais remonte a
1845. Sa fabrication est influencée par la topographie, la flore et le climat locaux. Le "Glarner Alpkase" est
élaboré uniqguement durant la saison d'alpage avec le lait de vaches estivées dans les Alpes glaronaises. II
tire son ardbme des conditions de paturage des animaux, du fourrage utilisé, et de la transformation
quotidienne du lait en fromage dans ses cuves de cuivre. Actuellement 31 produits sont protégés en Suisse,
soit par une appellation d'origine (21), soit par une indication géographique.

ATS/AGIR

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52681877
Ausschnitt Seite: 1/1
Bericht Seite: 144/201



http://www.landwirtschaft.ch
http://www.landwirtschaft.ch
http://www.agriculture.ch/fr/actuel/agrinews/detail/article/2014/01/30/nouvelle-inscription-au-registe-des-aop/
http://www.agriculture.ch/fr/actuel/agrinews/detail/article/2014/01/30/nouvelle-inscription-au-registe-des-aop/
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 30.01.2014

Online-Ausgabe DE

Schweizerischer Bauerverband SBV/AGRIDEA | Medienart: Internet

8315 Lindau
052 354 97 00

www.agrigate.ch

Medientyp: Fachorganisationen Online lesen

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Regionalprodukte

Tiere > Produkte > Kase

Glarner Alpkase erhélt AOP-Kennzeichnung

30.01.2014 -

(lid) — Der Glarner Alpkase wird mit der Ursprungsbezeichnung AOP (Appellation d'origine protégée)

geschutzt.

Der Glarner Alpkase ist neu ein AOP-Produkt. (Glarona)

Gegen die Eintragung wurde innerhalb der gesetzten Frist keine Einsprache erhoben, wie das Bundesamt fiir
Landwirtschaft (BLW) in einer Medienmitteilung schreibt. Glarner Alpkase wird ausschliesslich wahrend der
Alpsaison auf den Glarner Alpen mit Milch der dort weidenden Kiihe hergestellt.

Derzeit sind in der Schweiz 21 geschitzte Ursprungsbezeichnungen (AOP) und 10 geschiitzte geographische
Angaben (IGP) eingetragen.

In Verbindung stehende Artikel:

17.09.2013 - Glarner Alpkase soll geschiitzt werden

<- Zurlck zu: %s
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Tiere > Produkte > Kase

Nouvelle inscription au registe des AOP

30.01.2014 -

La dénomination "Glarner Alpkase" sera protégée.

N'importe quel fromage d'alpage ne pourra pas se prévaloir du nom de "Glarner Alpkase". Ce produit sera
inscrit au registre des appellations d'origine protégées (AOP), personne ne s'y étant opposé, a indiqué jeudi
I'Office fédéral de I'agriculture. Le premier document faisant mention de ce fromage gras glaronais remonte a
1845. Sa fabrication est influencée par la topographie, la flore et le climat locaux. Le "Glarner Alpkase" est
élaboré uniquement durant la saison d'alpage avec le lait de vaches estivées dans les Alpes glaronaises. I
tire son arbme des conditions de paturage des animaux, du fourrage utilisé, et de la transformation
quotidienne du lait en fromage dans ses cuves de cuivre. Actuellement 31 produits sont protégés en Suisse,
soit par une appellation d'origine (21), soit par une indication géographique.
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News vom 30.01.2014 10:50
Artikel ausdrucken

Glarner Alpkase darf geschiitzt werden

Die Bezeichnung Glarner Alpkase kann ins Register der geschitzten Ursprungsbezeichnungen aufgenommen
werden. Die Késegenossenschaft Glarona reichte das Gesuch letzten Herbst ein.

Die Einsprachefrist fur die Eintragung der geschutzten Ursprungsbezeichnung (GUB) fiir Glarner Alpkase ist
abgelaufen. Beim Bundesamt fiir Landwirtschaft (BLW) sei keine Einsprache eingegangen, wie das Amt heute
meldete.

Trotzdem, dass die Tradition des Glarner Alpkase nicht so weit zuriickreicht, wie diejenige des Glarner
Schabzigers, darf der Kase gleichwohl auf eine lange Geschichte zurlickblicken. Erstmals schriftlich erwahnt
wird ein vollfetter Kdse von den Glarner Alpen im Jahr 1845.

Glarner Alpkase wird ausschliesslich wahrend der Alpsaison auf den Glarner Alpen mit der Milch der dort
weidenden Klhe hergestellt. Das besondere Futter der alpinen Weiden, die traditionelle Handarbeit, die
tagliche Verarbeitung im Kupferkessi und die Verwendung der spezifischen Glarner Alpkase-Kultur verleihen
dem Glarner Alpkase den typischen Geschmack und Geruch. Seit der Vermarktung tber eine Genossenschaft
ist der Glarner Alpkase zu einem wertvollen Handelsgut fiir den lokalen Markt sowie den Gross- und
Detailhandel in der Region geworden. pd/hps

Zur Ubersicht
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30.01.2014 11:12:41 SDA 0084bsf
Suisse / Glaris / Berne (ats)
Politique, Economie et finances, Agriculture

La dénomination "Glarner Alpkdse" sera protégée

N'importe quel fromage d'alpage ne pourra pas se prévaloir du nom de "Glarner Alpkase". Ce produit sera
inscrit au registre des appellations d'origine protégées (AOP), personne ne s'y étant opposé, a indiqué jeudi
I'Office fédéral de I'agriculture.

Le premier document faisant mention de ce fromage gras glaronais remonte a 1845. Sa fabrication est
influencée par la topographie, la flore et le climat locaux.

Le "Glarner Alpkase" est élaboré uniquement durant la saison d'alpage avec le lait de vaches estivées dans
les Alpes glaronaises. Il tire son arébme des conditions de paturage des animaux, du fourrage utilisé, et de la
transformation quotidienne du lait en fromage dans ses cuves de cuivre.

Actuellement 31 produits sont protégés en Suisse, soit par une appellation d'origine (21), soit par une
indication géographique.
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Schweiz (AWP)

Unternehmensrecht, Politik, Landwirtschaft/Agrar

CH/Markenschutz: Glarner Alpkase ist geschutzt

Bern (awp/sda) - Die Bezeichnung "Glarner Alpkase" ist neu eine geschiitzte Ursprungsbezeichnung. Sie
kdnne ins Register aufgenommen werden, teilte das Bundesamt fur Landwirtschaft (BLW) am Donnerstag mit.

Gegen das Gesuch der Glarona Késegenossenschaft sei keine Einsprachen eingegangen.

Wer die Bezeichnung "Glarner Alpkase" in Zukunft verwenden mdchte, muss sich an die Anforderungen
halten. Der Glarner Alpkase darf nur noch im Kanton Glarus hergestellt werden, und die verwertete Rohmilch
muss von den Glarner Sémmerungsbetrieben stammen.

Laut dem BLW hat der Glarner Alpkase eine lange Tradition und wird eindeutig mit dem Kanton Glarus als Ort
der urspringlichen Erzeugung und Vermarktung in Verbindung gebracht. Erstmals schriftlich erwahnt werde
ein vollfetter Kdse von den Glarner Alpen im Jahr 1845, schreibt das Bundesamt.

Den typischen Geschmack und Geruch verliehen dem Kéase die Weidehaltung der Tiere, das besondere
Futter der alpinen Weiden, die traditionelle Handarbeit, die tagliche Verarbeitung im Kupferkessi und die
Verwendung der spezifischen Glarner Alpkase-Kultur.

Das Register der Ursprungsbezeichnungen und geografischen Angaben zahlt heute 31 Eintragungen, 21
geschutzte Ursprungsbezeichnungen und 10 geschitzte geografische Angaben.
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Suisse (AWP)

Politique, Agriculture, Alimentation

CH/Appellation d'origine: la dénomination "Glarner Alpkase" sera protégée

Berne (awp/ats) - N'importe quel fromage d'alpage ne pourra pas se prévaloir du nom de "Glarner Alpkase".
Ce produit sera inscrit au registre des appellations d'origine protégées (AOP), personne ne s'y étant oppose,
a indiqué jeudi I'Office fédéral de I'agriculture.

Le premier document faisant mention de ce fromage gras glaronais remonte a 1845. Sa fabrication est
influencée par la topographie, la flore et le climat locaux.

Le "Glarner Alpkase" est élaboré uniquement durant la saison d'alpage avec le lait de vaches estivées dans
les Alpes glaronaises. Il tire son arébme des conditions de paturage des animaux, du fourrage utilisé, et de la
transformation quotidienne du lait en fromage dans ses cuves de cuivre.

Actuellement 31 produits sont protégés en Suisse, soit par une appellation d'origine (21), soit par une

indication géographique.

ats/rp
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Glarner Alpkase ist geschiitzt
Eintrag ins Register der Ursprungsbezeichnungen...

Die Bezeichnung "Glarner Alpkase" kann ins Register der geschitzten Ursprungsbezeichnungen
aufgenommen werden. Die Einsprachefrist fur die Eintragung der geschitzten Ursprungsbezeichnung (GUB)
ist abgelaufen. Beim Bundesamt fir Landwirtschaft ist gegen das von der Glarona Kasegenossenschaft
eingereichte Eintragungsgesuch keine Einsprache eingegangen.

Der Glarner Alpkase hat eine lange Tradition und wird eindeutig mit dem Kanton Glarus als Ort der
urspringlichen Erzeugung und Vermarktung in Verbindung gebracht. Erstmals schriftlich erwahnt wird ein
vollfetter Kase von den Glarner Alpen im Jahr 1845.

Die Herstellung von Glarner Alpkase wird von der Topografie, von der Flora und vom Klima beeinflusst.
Charakteristisch fur die Alpwirtschaft im Glarnerland ist die hohe Niederschlagsmenge, der oft auftretende
Fohn, das steinige, steile und oft unwegsame Gelande, die schwierigen Verkehrsverhaltnisse und die vielen
entlegenen Alpen. Glarner Alpkase wird ausschliesslich wahrend der Alpsaison auf den Glarner Alpen mit der
Milch der dort weidenden Kihe hergestellit.

Die Weidehaltung der Tiere, das besondere Futter der alpinen Weiden, die traditionelle Handarbeit, die
tagliche Verarbeitung im "Kupferkessi" und die Verwendung der spezifischen Glarner Alpkase-Kultur verleihen
dem Glarner Alpkase den typischen Geschmack und Geruch. Seit der Vermarktung tber eine Genossenschaft
ist der Glarner Alpkase zu einem wertvollen Handelsgut fir den lokalen Markt sowie den Gross- und
Detailhandel in der Region geworden.

Das Register der Ursprungsbezeichnungen und geografischen Angaben zahlt jetzt 31 Eintragungen: 21
geschutzte Ursprungsbezeichnungen und 10 geschitzte geografische Angaben.

Ferienregion Gstaad setzt verstarkt auf regionale Produkte
Bloderkase und Werdenberger Sauerkdse geschitzt
Kéasefreihandel verbessert Qualitat und Wettbewerbsfahigkeit
Dossier: Nahrungsmittel

Permanenter Link: http://www.baizer.ch/aktuell/index.cfm?riD=4460
Share on facebook Share on twitter More Sharing Services
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Glarner Alpkase ist geschutzt

Glarner Alpkase wird definitiv ins Register der geschutzten Ursprungsbezeichnungen (GUB) eingetragen.
Beim Bundesamt fiir Landwirtschaft (BLW) ist keine Einsprache gegen das Gesuch der Glarona
Kasegenossenschaft eingegangen.

Bild 1
Glarner Alpkase ist ins Register der geschitzten Ursprungsbezeichnungen (GUB) aufgenommen worde. (Blld:
Alpinavera)

«Der Glarner Alpkase hat eine lange Tradition und wird eindeutig mit dem Kanton Glarus als Ort der
urspringlichen Erzeugung und Vermarktung in Verbindung gebracht», schreibt das BLW heute in einer
Medienmitteilung. Erstmals schriftlich erwahnt werde ein vollfetter Kdse von den Glarner Alpen im Jahr 1845.

Die Herstellung von Glarner Alpkase wird laut BLW von der Topografie, von der Flora und vom Klima
beeinflusst. Charakteristisch fur die Alpwirtschaft im Glarnerland seien die hohe Niederschlagsmenge, der oft
auftretende Fohn, das steinige, steile und oft unwegsame Gelande, die schwierigen Verkehrsverhaltnisse und
die vielen entlegenen Alpen.

Glarner Alpkase wird wahrend der Alpsaison auf den Glarner Alpen hergestellt. Zum typischen Geruch und
Geschmack tragen laut BLW unter anderem das besondere Futter auf den Alpweiden, die Handarbeit und die
Verarbeitung im Kupferkessi bei. Der Glarner Alpkase ist dank der Vermarktung tber eine Genossenschaft zu
einem wertvollen Produkt fur die Region geworden.

Das Register der Ursprungsbezeichnungen und geografischen Angaben zahlt heute 31 Eintragungen: 21
GUB (geschutzte Ursprungsbezeichnungen) und 10 GGA (geschitzte geografische Angaben).

BauZ
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KURZNEWS 30. Januar 2014

Schwarze Null fir Schweizer Detailhandel / Glarner Alpkase ist geschiitzt / 50’000 Eier in Italien

beschlagnahmt / Uberfordert beim Lebensmitteleinkauf im Supermarkt

Schwarze Null fir Schweizer Detailhandel

Nach dem dynamischen Jahr 2012 hat sich die Nachfrage im Schweizer Detailhandel 2013 markant
abgekuhlt. Die realen Umsatze stiegen noch um 1.4 Prozent, nach 3.2 Prozent im Vorjahr. Gleichzeitig
schwachte sich der jahrliche Preiszerfall erstmals seit dessen Einsetzen im Jahr 2009 ab. Neben einem
leichten Riickgang der Negativteuerung im Non-Food-Sektor wurde im Bereich Food die Trendwende zu
wieder steigenden Preisen vollzogen.

Insgesamt fiel das Preisniveau 2013 um 1.1 Prozent. Damit resultierte ein nominaler Gesamtumsatz nur leicht
Uber dem Niveau von 2012 (+0.3%). Im laufenden Jahr 2014 fiihren die leicht besseren konjunkturellen
Rahmenbedingungen zu einer Beschleunigung des Nachfragewachstums, wahrend sich die Preisabschlage
weiter abschwachen. Wertmassig rechnet BAKBASEL fiir den Schweizer Detailhandel fir 2014 nach vier
Jahren wieder mit einem Umsatzplus von Uber einem Prozent.

In den Kassen der Schweizer Detailhandler blieb im Jahr 2013 nicht viel mehr liegen als 2012. Die nominalen
Umsatze stiegen auf Jahresbasis um 0.3 Prozent an. Ursache fiir das verhaltene Wachstum war zum einen

eine Abschwachung der Nachfragedynamik. Aufgrund einer Eintriibung der wirtschaftlichen

Rahmenbedingungen notierten die realen Umséatze gegeniber dem Vorjahr trotz einer Nettozuwanderung von
rund 80°000 Personen um lediglich 1.4 Prozent im Plus. Zum anderen trug der anhaltende Preiszerfall zum
unterdurchschnittlichen wertmassigen Umsatzwachstum bei (-1.1% ggu. Vorjahr).

Die Segmente entwickelten sich unterschiedlich: Wahrend im Food-Sektor dank wieder deutlich steigender
Preise das nominale Umsatzwachstum auf 2.5 Prozent beschleunigt werden konnte, verursachten erneut
hohe Preisabschlage im Non-Food-Bereich einen markanten Riickgang der wertméassigen Umsatze (-1.9%

ggu. Vorjahr).

Wirtschaftliches Umfeld 2014: Konjunkturelle Rahmenbedingungen hellen sich leicht auf BAKBASEL schatzt
die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen fiir das Jahr 2014 gegeniiber 2013 als leicht vorteilhafter fir den
Schweizer Detailhandel ein. Ein wichtiger Wachstumstreiber fiir den Detailhandel bleibt nach wie vor die hohe

Nettozuwanderung.

Leicht positive Impulse sind von Seiten der Arbeitsmarktentwicklung, der Konsumentenstimmung und dem
Tourismus zu erwarten. Dampfend dirfte hingegen die Einkommensentwicklung wirken. Nach wie vor
unterstitzt das tiefe Zinsniveau die Konsumtatigkeit in der Schweiz, wahrend mit Kaufkraftabfliissen ins
nahegelegene Ausland in der gleichen Grossenordnung wie 2013 zu rechnen ist.

Prognosen 2014: Non-Food-Sektor kann Phase des Umsatzriickgangs beenden Fiir das Jahr 2014 rechnet
BAKBASEL mit einem Wachstum der nominalen Umsétze im Schweizer Detailhandel von 1.3 Prozent. Dies
entspricht der hdchsten Zunahme seit dem Jahr 2010. Die Beschleunigung begriindet sich grdsstenteils im
héheren Nachfragewachstum (+2.1% ggu. Vorjahr). Jedoch trégt auch der weiter abflachende Preiszerfall

(-0.8% ggii. Vorjahr) zum héheren Wachstumstempo bei den wertmassigen Umsétzen bei.

Die Steigerung der Nachfragedynamik erfasst insbesondere den Non-Food-Sektor. Zusammen mit einer
weiteren Senkung der Preisabschlage diirfte dieser nach drei Jahren des Riickgangs nominale Umsatze auf
Vorjahresniveau verbuchen (-0.1% ggu. Vorjahr). Im Food-Sektor kann das Wachstumstempo von 2013
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gehalten werden (+2.6% ggu. Vorjahr). Detaillierte Analysen und Prognosen finden Sie in der neuesten
Ausgabe der Perspektiven Detailhandel Schweiz, Januar 2014. (BAK Basel Economics 30. Januar 2014)

Glarner Alpkase ist geschutzt

BLW, 30.01.2014 - Die Bezeichnung Glarner Alpkase kann ins Register der geschitzten
Ursprungsbezeichnungen aufgenommen werden. Die Einsprachefrist flr die Eintragung der geschiitzten
Ursprungsbezeichnung (GUB) ist abgelaufen. Beim Bundesamt fiir Landwirtschaft (BLW) ist gegen das von
der Glarona Kasegenossenschaft eingereichte Eintragungsgesuch keine Einsprache eingegangen.

Der Glarner Alpkase hat eine lange Tradition und wird eindeutig mit dem Kanton Glarus als Ort der
urspriinglichen Erzeugung und Vermarktung in Verbindung gebracht. Erstmals schriftlich erwahnt wird ein
vollfetter Kase von den Glarner Alpen im Jahr 1845. Die Herstellung von Glarner Alpkase wird von der
Topografie, von der Flora und vom Klima beeinflusst. Charakteristisch fiir die Alpwirtschaft im Glarnerland ist
die hohe Niederschlagsmenge, der oft auftretende Fohn, das steinige, steile und oft unwegsame Gelande, die
schwierigen Verkehrsverhaltnisse und die vielen entlegenen Alpen.

Glarner Alpkase wird ausschliesslich wahrend der Alpsaison auf den Glarner Alpen mit der Milch der dort
weidenden Kihe hergestellt. Die Weidehaltung der Tiere, das besondere Futter der alpinen Weiden, die
traditionelle Handarbeit, die tagliche Verarbeitung im Kupferkessi und die Verwendung der spezifischen
Glarner Alpkase-Kultur verleinen dem Glarner Alpkase den typischen Geschmack und Geruch. Seit der
Vermarktung tber eine Genossenschaft ist der Glarner Alpkase zu einem wertvollen Handelsgut fiir den
lokalen Markt sowie den Gross- und Detailhandel in der Region geworden.

Das Register der Ursprungsbezeichnungen und geografischen Angaben zahlt heute 31 Eintragungen: 21
GUB (geschitzte Ursprungsbezeichnungen) und 10 GGA (geschitzte geografische Angaben).

Lidl ist zu wichtigem Kaseexporteur geworden

Finf Jahre nach seinem Markteintritt in der Schweiz ist der deutsche Discounter fiir die Schweizer
Kasehersteller zu einem wichtigen Exportpartner geworden. Uber sein Verteilzentrum am Schweizer Sitz in
Weinfelden TG hat Lidl im vergangenen Jahr rund 700 Tonnen Kase aus der Schweiz in die europaischen
Filialen exportiert, wie Recherchen der «Handelszeitung» ergeben. Damit ist der Discounter fir fast 40
Prozent der zusatzlich ausgeflihrten Menge verantwortlich.

Verglichen mit 2012 hat Lidl das Exportvolumen verdoppelt. «Unsere Schweizer Lieferanten kénnen von
unserem Logistiknetzwerk profitieren und viele europaische Lander beliefern», bestatigt Reto Ruch,
Einkaufschef bei Lidl Schweiz. Die Schweizer Lieferanten freuen sich Gber die Exportaktivitaten des Handlers.
Einerseits, weil sie von héheren Volumen profitieren. Andererseits, weil ihnen Lidl Auslandmarkte erschliesst,
die sie alleine kaum beliefern kénnten. Handelszeitung 30. Januar 2014)

HOCHDOREF Holding AG: Deutliche Umsatz- und Ertragssteigerung

Hochdorf, 30. Januar 2014 - Die HOCHDORF-Gruppe steigerte den Brutto-Verkaufserlds im vergangenen
Jahr um +8.4% auf CHF 375.7 Mio. (VJ CHF 346.6 Mio.). Hauptverantwortlich fiir die Umsatzsteigerung ist
das grosse Wachstum des Geschaftsbereichs Baby Care. Die Gruppe verarbeitete im vergangenen Jahr
454.6 Mio. kg Milch und Molke (+2.8%; VJ 442.3 Mio. kg). Das Verkaufsvolumen blieb mit 91'699 Tonnen in
etwa stabil (+1.7%). Die Gruppe konnte das operative Ergebnis deutlich steigern.

454.6 Mio. kg Milch und Molke wurden in den Werken der HOCHDORF-Gruppe im 2013 verarbeitet (+2.8%
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ggl. VJ). Vor allem im zweiten Halbjahr hat die Gruppe mehr Milch verarbeitet als im Vorjahreszeitraum.
Zudem konnte deutlich mehr Molke eingekauft werden (+40%). Die Auslastung der Anlagen konnte so trotz
schwieriger Milchversorgung auf hohem Niveau stabil gehalten werden.

Im abgelaufenen Geschaftsjahr verkaufte die HOCHDORF-Gruppe Produkte im Wert von CHF 375.7 Mio.
(ungepriift, VJ CHF 346.6 CHF). «Zum Umsatzwachstum hat jeder Geschaftsbereich beigetragen. Das
grosste Umsatzwachstum erzielte aber der Bereich Baby Care», erklart Dr. Thomas Eisenring, CEO der
HOCHDORF-Gruppe. HOCHDOREF verkaufte im 2013 Babynahrung fir CHF 94.5 Mio. (VJ CHF 70.6

Mio., +33.8%). Damit Uibertraf der Geschaftsbereich Baby Care sogar das hochgesteckte Wachstumsziel von
20 - 30%.

Neben dem Brutto-Verkaufserlds erhohte die Gruppe auch die verkaufte Produktmenge leicht auf 91'699
Tonnen (+1.7%, VJ 90'196 Tonnen). Im vergangenen Geschaftsjahr konnten beispielsweise Gber 14'000
Tonnen Babynahrung (+26.3%), 14'088 Tonnen Milchpulver fiir die Schokoladeindustrie (+3.5%) und 1'148
Tonnen VIOGERM(R) Weizenkeime und VIOGERM(R) Weizenkeimél (-13.0%) verkauft werden.

Der Verwaltungsratsprasident Hans-Rudolf Schurter und der Verwaltungsrat Rolf Schweiger haben ihren
Rucktritt auf die kommende Generalversammlung bekannt gegeben. Hans-Rudolf Schurter wurde an der
Generalversammlung 1996 in den Verwaltungsrat gewahlt. Das Prasidium tibernahm er im Jahre 2005. Rolf
Schweiger tritt nach zwolf Jahren Verwaltungsratstatigkeit bei HOCHDORF zuriick. Die Nominationen werden
zu einem spateren Zeitpunkt bekannt gegeben.

Insgesamt hat sich die Gruppe auch ertragsmassig aufgefangen. «Die Ergebnisse 2013 zeigen eine deutliche
Verbesserung in fast allen Geschaftsbereichen», erklart Dr. Thomas Eisenring. Die Ertragszahlen der ersten
Jahreshalfte konnten im zweiten Halbjahr nochmals deutlich gesteigert werden und werden etwas tber den
Erwartungen liegen.

50'000 Eier in Italien beschlagnahmt

29.01.2014 - (lid) — Im suditalienischen Apulien sind mehr als 52'000 falsch oder nicht deklarierte Eier
beschlagnahmt worden. Betroffen seien zwei Betriebe, zitiert Agra-Europe das italienische
Landwirtschaftsministerium. In einem Fall seien 41'000 Eier als Freilandeier ausgegeben worden, obwohl es
sich um Eier von Hennen aus Kafighaltung handelte. Im zweiten Betrieb fehlten zu 11'000 Eiern jegliche
Angaben zu Herkunft und Legedatum. Nach Angaben des Landwirtschaftsministeriums werden weitere
Untersuchungen zur Herkunft der Eier vorgenommen, weil die Betriebe auch aus Spanien und Polen Ware
importieren.

Suppenspezialist Hlgli steigert Umsatz

29.01.2014 - (lid) — Der Nahrungsmittelhersteller Higli konnte 2013 seinen Umsatz erhdhen. Der Umsatz
stieg um 13,1 Prozent auf 367,3 Millionen Franken, wie das Unternehmen heute mitteilte. Mit 9,6 Prozent
trugen Akquisitionen einen Grossteil zur Steigerung zu. Organisch betrug das Wachstum 2,4 Prozent, wobei
das zweite Halbjahr deutlich besser verlief als das erste.

Fir 2014 rechnet Higli mit einem schwierigen wirtschaftlichen Umfeld in den meisten europaischen Markten,
erwartet aber dennoch ein moderates organisches Umsatzwachstum. Die Higli Gruppe beschaftigt in neun
Landern Gber 1°300 Mitarbeitende. Das 1935 gegriindete Unternehmen entwickelt und produziert Suppen,
Saucen, Bouillons, Fertiggerichte, Desserts und funktionale Nahrungsmittel.

Uberfordert beim Lebensmitteleinkauf im Supermarkt
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(aid 29. Januar 2014) - Ein Grossteil der Verbraucher schatzt die hohe Qualitat der Lebensmittel in
Deutschland. Dennoch sind drei Viertel beim Einkauf verunsichert. Das hat eine reprasentative Befragung des
Warenprifkonzerns SGS (Société Générale de Surveillance) gezeigt, an der 1.548 Verbraucher ab 16 Jahren
teilnahmen.

Viele Menschen haben ein generelles Misstrauen gegeniiber Lebensmittelherstellern und zweifeln, ob in der
Verpackung wirklich drin ist, was das Etikett verspricht. Das trifft auf 60 Prozent der Unentschlossenen zu.
Wahrend junge Menschen eher Probleme haben, den Geschmack der Ware zu beurteilen, kommen viele
Altere mit den Verpackungsangaben nicht zurecht. Auch die Berichterstattung zu vermeintlichen Skandalen
und die grosse Produktauswahl werden als Griinde fiir die Verunsicherung angefihrt.

Beim Einkauf von Lebensmitteln achten die Deutschen besonders auf Frische (88 %) und eine gute Qualitat
(66 %). Lediglich bei 55 Prozent der Konsumenten ist der Preis das Hauptkriterium. An vierter Stelle stehen
regionale Produkte (54 %), gefolgt von Herkunftsnachweisen (51 %) und artgerechter Tierhaltung (48 %).
Zudem ist Uberraschend vielen wichtig, dass die Lebensmittel ohne Gentechnik (49%) und ohne Zusatzstoffe
(46 %) hergestellt werden.

Frauen sind deutlich kritischer und anspruchsvoller beim Lebensmitteleinkauf als Manner. Sie achten haufiger
auf die Zutatenliste und wahlen beispielsweise gezielt Produkte ohne Farbstoffe und Geschmacksverstarker
aus. Weitere Informationen: www.sgsgroup.de/verbraucherstudie

Welternahrung: Mehr Nachfrage, Information und Migration

(aid 29. Januar 2014) - Bis zum Jahr 2050 ist mit einem Anstieg der Weltbevdlkerung von heute 7 auf rund 9
Milliarden Menschen zu rechnen. Nach Aussage von Professor Joachim von Braun, Direktor des Zentrums flr
Entwicklungsforschung der Universitat Bonn, werden sie - verglichen mit dem heutigen Konsumniveau -
jedoch so viel konsumieren wie 12 Milliarden Menschen. Ursache dafiir sind insbesondere die steigenden
Einkommen in den Schwellenlandern.

Auf der Angebotsseite werden Innovationen weiterhin eine grosse Rolle spielen, den starken Anstieg der
Nachfrage - in den vergangenen Jahrzehnten plus 20 Prozent pro Jahrzehnt - jedoch nicht kompensieren
kénnen. Vor diesem Hintergrund ist mit hdheren Preisen und einem weiteren Anstieg der gehandelten
Mengen auf den Weltagrarmarkten zu rechnen.

In einem Diskussionsbeitrag auf der DLG-Wintertagung 2014 in Miinchen machte von Braun deutlich, dass
vor allem in Afrika (Ausnahme Ostafrika) an vielen Orten der Handel innerhalb und zwischen den Staaten sehr
schlecht funktioniere, die Informationsstréme aber umso besser. Bereits in naher Zukunft werden nach seinen
Angaben rund 80 Prozent der Menschen Zugang zum Internet haben.

Das wirde dazu fiihren, dass sich die Migration verstarke. Auch die Tatsache, dass Afrika bei den vielen
bilateralen Handelsvereinbarungen oft nicht mit am Tisch sitze und aufgrund fehlender wissenschaftlicher
Ressourcen deren Folgen oft nicht abschatzen konne, trage zu dieser Entwicklung bei.

PRESSESCHAU

Bundesrat sieht bei Halalfleisch-Import keine Probleme

Fir Sie gelesen im Schweizerbauer 30. Januar 2014: Der Walliser CVP-Nationalrat Yannick Buttet méchte
den Bundesrat beauftragen, fir Halalfleisch von betaubungslos geschlachteten Tieren eine Deklarationspflicht
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einzufiihren und einen Mindestpreis fiir die entsprechenden Zollkontingente einzufiihren. Aus seiner Sicht

kann Halalfleisch heute vergleichsweise glnstig importiert werden, weil nur wenige Importeure an der
Versteigerung der Kontingente fiir dieses Fleisch teilnehmen. Mangels Deklarationspflicht sei es in der Praxis
dann einfach, Halalfleisch auch ausserhalb der muslimischen Gemeinschaft zu verkaufen. Dies benachteilige
andere Fleischbetriebe.

Der Bundesrat widerspricht. Nach seinen Angaben reicht die Menge des importierten Halalfleisches nicht
einmal aus, um den Konsum der muslimischen Glaubigen zu decken. Die geltende Zollkontingentsmenge von
total 525 Tonnen ergebe pro in der Schweiz lebenden muslimischen Glaubigen und Jahr rund 1,3 Kilogramm
Halalfleisch von Rindern und Schafen. Der durchschnittliche Konsum an Rinds- und Schaffleisch betrage aber
rund 15 Kilogramm pro Kopf und Jahr. Der Bundesrat hatte sich bereits in Antworten auf andere Vorstosse
gegen neue Regeln fir Fleisch von Tieren ausgesprochen, die nach jidischem oder islamischem Ritus
geschlachtet wurden. Er verwies dabei jeweils auch auf die Glaubensfreiheit. (Volltext: http://www.
schweizerbauer.ch/artikel_14337.htmI?NL=3)

(gb
)
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Glarner Alpkase ist geschutzt

BauernZeitung Online - vor 3 Stunden
Glarner Alpkase wird definitiv ins Register der geschutzten Ursprungsbezeichnungen (GUB) eingetragen.
Beim Bundesamt fiir Landwirtschaft (BLW) ist keine Einsprache gegen das Gesuch der Glarona

Kasegenossenschaft eingegangen. Glarner Alpkase ist

Glarner Alpkase ist... Bundesverwaltung der Schweizerischen Eidgenossenschaft (Pressemitteilung) Alle 7
Quellen anzeigen » Ahnlich: Kanton Glarus » Glarner Alpen »
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Glarner Alpkase ist geschiitzt: Alpkase kann ins Register der geschiitzen Ursprungs-
Bezeichnungen eingetragen werden

Erstellt am Donnerstag, 30. Januar 2014 12:00
| Veroffentlicht am Donnerstag, 30. Januar 2014 12:00
| Geschrieben von HappyTimes

Bern, 30.01.2014 - Die Bezeichnung Glarner Alpkase kann ins Register der geschitzten
Ursprungsbezeichnungen aufgenommen werden. Die Einsprachefrist fur die Eintragung der geschiitzten
Ursprungsbezeichnung (GUB) ist abgelaufen. Beim Bundesamt flir Landwirtschaft (BLW) ist gegen das von
der Glarona Késegenossenschaft eingereichte Eintragungsgesuch keine Einsprache eingegangen.

Glarner Alpkase hat lange Tradition

Der Glarner Alpkase hat eine lange Tradition und wird eindeutig mit dem Kanton Glarus als Ort der
ursprunglichen Erzeugung und Vermarktung in Verbindung gebracht. Erstmals schriftlich erwahnt wird ein

vollfetter Kase von den Glarner Alpen im Jahr 1845.

Die Herstellung von Glarner Alpkase wird von der Topografie, von der Flora und vom Klima beeinflusst.
Charakteristisch fir die Alpwirtschaft im Glarnerland ist die hohe Niederschlagsmenge, der oft auftretende
Fohn, das steinige, steile und oft unwegsame Gelande, die schwierigen Verkehrsverhaltnisse und die vielen
entlegenen Alpen. Glarner Alpkase wird ausschliesslich wahrend der Alpsaison auf den Glarner Alpen mit der
Milch der dort weidenden Kiihe hergestellt.

Alpengras und Kupferkessi geben eigenen Geschmack
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Die Weidehaltung der Tiere, das besondere Futter der alpinen Weiden, die traditionelle Handarbeit, die
tagliche Verarbeitung im Kupferkessi und die Verwendung der spezifischen Glarner Alpkase-Kultur verleihen
dem Glarner Alpkase den typischen Geschmack und Geruch. Seit der Vermarktung tber eine Genossenschaft
ist der Glarner Alpkase zu einem wertvollen Handelsgut fiir den lokalen Markt sowie den Gross- und
Detailhandel in der Region geworden.

Das Register der Ursprungsbezeichnungen und geografischen Angaben zahlt heute 31 Eintragungen: 21
GUB (geschltzte Ursprungsbezeichnungen) und 10 GGA (geschitzte geografische Angaben).

Quelle: Bundesamt fiir Landwirtschaft
Bild: cc Jo Graetz / Fotolia.com
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Glarner Alpkase ist geschiitzt

(Bild: glarner-bergkaese.ch) Die Bezeichnung «Glarner Alpkase» ist neu eine geschitzte
Ursprungsbezeichnung. Sie kdnne ins Register aufgenommen werden, teilte das Bundesamt fur
Landwirtschaft (BLW) am Donnerstag mit. Gegen das Gesuch der Glarona Kasegenossenschaft sei keine
Einsprache eingegangen.

Wer die Bezeichnung «Glarner Alpkdse» in Zukunft verwenden mdchte, muss sich an die Anforderungen
halten. Der Glarner Alpkase darf nur noch im Kanton Glarus hergestellt werden, und die verwertete Rohmilch
muss von den Glarner Sémmerungsbetrieben stammen.

Laut dem BLW hat der Glarner Alpkase eine lange Tradition und wird eindeutig mit dem Kanton Glarus als Ort
der urspringlichen Erzeugung und Vermarktung in Verbindung gebracht. Erstmals schriftlich erwahnt werde
ein vollfetter Kase von den Glarner Alpen im Jahr 1845, schreibt das Bundesamt.

Den typischen Geschmack und Geruch verliehen dem Kase die Weidehaltung der Tiere, das besondere
Futter der alpinen Weiden, die traditionelle Handarbeit, die tagliche Verarbeitung im Kupferkessi und die
Verwendung der spezifischen Glarner Alpkase-Kultur.

Das Register der Ursprungsbezeichnungen und geografischen Angaben zahlt heute 31 Eintragungen, 21
geschutzte Ursprungsbezeichnungen und 10 geschiitzte geografische Angaben. (av/sda)
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Glarner Alpkase erhalt AOP-Kennzeichnung

30.01.2014 -

(lid) — Der Glarner Alpkase wird mit der Ursprungsbezeichnung AOP (Appellation d'origine protégée)

geschutzt.

Der Glarner Alpkase ist neu ein AOP-Produkt. (Glarona)

Gegen die Eintragung wurde innerhalb der gesetzten Frist keine Einsprache erhoben, wie das Bundesamt fiir
Landwirtschaft (BLW) in einer Medienmitteilung schreibt. Glarner Alpkase wird ausschliesslich wahrend der
Alpsaison auf den Glarner Alpen mit Milch der dort weidenden Kiihe hergestellt.

Derzeit sind in der Schweiz 21 geschiitzte Ursprungsbezeichnungen (AOP) und 10 geschitzte geographische
Angaben (IGP) eingetragen.
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Glarner Alpkase erhélt AOP-Kennzeichnung

30.01.2014 -

(lid) — Der Glarner Alpkase wird mit der Ursprungsbezeichnung AOP (Appellation d'origine protégée)

geschutzt.

Der Glarner Alpkase ist neu ein AOP-Produkt. (Glarona)

Gegen die Eintragung wurde innerhalb der gesetzten Frist keine Einsprache erhoben, wie das Bundesamt fiir
Landwirtschaft (BLW) in einer Medienmitteilung schreibt. Glarner Alpkase wird ausschliesslich wahrend der
Alpsaison auf den Glarner Alpen mit Milch der dort weidenden Kiihe hergestellt.

Derzeit sind in der Schweiz 21 geschiitzte Ursprungsbezeichnungen (AOP) und 10 geschitzte geographische
Angaben (IGP) eingetragen.
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Radio/TV-Hinweis

"Glarner Alpkdse" ist ein geschitzter Name, teilt das Bundesamt for
Landwirtschaft mit

Wer die Bezeichnung "Glarner Alpkése" fir sein Produkt brauchen will, muss jetzt besondere
Anforderungen bei der Produktion einhalten. Das Gesuch fir den geschitzten Namen hatte die Glarona
Kasegenossenschaft eingereicht.

BESTELLUNG DER KOPIE DES BEITRAGS

Sie méchten eine Kopie dieses Beitrags bestellen? ARGUS archiviert die Aufzeichnungen wéhrend eines Monats. Nach Ablauf dieser Zeit
kénnen keine Kopien mehr erstellt werden. Bestellen Sie noch heute.

zum Bestellformular
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Le Glarner Alpkase est protégé

La dénomination Glarner Alpkase peut étre inscrite au registre des appellations d'origine protégée. Le délai
d'opposition relatif a I'enregistrement de I'appellation d'origine protégée (AOP) est échu. Aucune opposition
n'a été déposée auprés de I'Office fédéral de I'agriculture (OFAG) contre la demande d'enregistrement faite
par la Glarona Kasegenossenschaft.

(Admin.ch / 30.01.2014 10h50)

Pour lire cette news dans son intégralité, veuillez cliquer ici
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Auch Glarner Alpkase geschutzt

171

Glarner Alpkase wird ausschliesslich wahrend der Alpsaison auf den Glarner Alpen mit der Milch der dort
weidenden Kihe hergestellt.

(Bildquelle: zVg)

Die Bezeichnung Glarner Alpkése wird ins Register der geschitzten Ursprungsbezeichnungen aufgenommen.
Gegen das Eintragungsgesuch der Glarona Kasegenossenschaft ist keine Einsprache eingegangen. Erstmals
schriftlich erwahnt wird ein vollfetter K&dse von den Glarner Alpen im Jahr 1845.

,Der Glarner Alpkase hat eine lange Tradition und wird eindeutig mit dem Kanton Glarus als Ort der
ursprunglichen Erzeugung und Vermarktung in Verbindung gebracht®, schreibt das Bundesamt fur
Landwirtschaft (BLW) am Donnerstag in einem Communiqué. Der Glarner Alpkase ist der erste AOP/GUB-
zertifizierte Alpkase in der Ostschweiz.

Glarner Alpkase wird ausschliesslich wahrend der Alpsaison auf den Glarner Alpen mit der Milch der dort
weidenden Kihe hergestellt. Die Weidehaltung der Tiere, das ,besondere Futter* der alpinen Weiden, die
traditionelle Handarbeit, die tagliche Verarbeitung im Kupferkessi und die Verwendung der spezifischen
Glarner Alpkase-Kultur verleihe dem Glarner Alpkase den typischen Geschmack und Geruch, heisst es weiter.
Durch die Vermarktung Uber eine Genossenschaft habe sich der Glarner Alpkése zu einem wertvollen
Handelsgut fur den lokalen Markt sowie den Gross- und Detailhandel in der Region entwickelt, halt das BLW
fest.

Nach zeitaufwandiger und beharrlicher Arbeit werde Wirklichkeit, was die Glarona Késegenossenschaft seit
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Jahren angestrebt habe, schreibt die Genossenschaft in einer Mitteilung. Glarner Alpkase werde dank der
Aufnahme ins Register als Name und Produkt geschiitzt und diirfe nicht nachgeahmt werden.

Das Register der Ursprungsbezeichnungen und geografischen Angaben zahlt heute 31 Eintragungen: 21
GUB (geschitzte Ursprungsbezeichnungen) und 10 GGA (geschitzte geografische Angaben).
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Glarner Alpkase ist geschiitzt

Die Bezeichnung "Glarner Alpkase" ist neu eine geschitzte Ursprungsbezeichnung. Sie kdnne ins Register
aufgenommen werden, teilte das Bundesamt flr Landwirtschaft (BLW) am Donnerstag mit. Gegen das
Gesuch der Glarona Késegenossenschaft sei keine Einsprache eingegangen.

Wer die Bezeichnung "Glarner Alpkase" in Zukunft verwenden mdchte, muss sich an die Anforderungen
halten. Der Glarner Alpkase darf nur noch im Kanton Glarus hergestellt werden, und die verwertete Rohmilch
muss von den Glarner Sémmerungsbetrieben stammen.

Laut dem BLW hat der Glarner Alpkase eine lange Tradition und wird eindeutig mit dem Kanton Glarus als Ort
der urspringlichen Erzeugung und Vermarktung in Verbindung gebracht. Erstmals schriftlich erwahnt werde
ein vollfetter Kdse von den Glarner Alpen im Jahr 1845, schreibt das Bundesamt.

Den typischen Geschmack und Geruch verliehen dem Kéase die Weidehaltung der Tiere, das besondere
Futter der alpinen Weiden, die traditionelle Handarbeit, die tagliche Verarbeitung im Kupferkessi und die
Verwendung der spezifischen Glarner Alpkase-Kultur.

Das Register der Ursprungsbezeichnungen und geografischen Angaben zahlt heute 31 Eintragungen, 21
geschutzte Ursprungsbezeichnungen und 10 geschitzte geografische Angaben.
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Glarner Alpkase ist geschutzt
Heute, 11:55 Uhr, aktualisiert um 11:57 Uhr

Die Bezeichnung Glarner Alpkase kann ins Register der geschiitzten Ursprungsbezeichnungen aufgenommen
werden. Die Einsprachefrist fur die Eintragung der geschiitzten Ursprungsbezeichnung (GUB) ist abgelaufen.

Die Tradition des Glarner Alpkases wird geschiitzt. Keystone

Der Glarner Alpkase hat eine lange Tradition und wird eindeutig mit dem Kanton Glarus als Ort der
urspringlichen Erzeugung und Vermarktung in Verbindung gebracht. Erstmals schriftlich erwahnt wird ein
vollfetter Kase von den Glarner Alpen im Jahr 1845.

Den typischen Geschmack und Geruch verliehen dem Kase die Weidehaltung der Tiere, das besondere
Futter der alpinen Weiden, die traditionelle Handarbeit, die tagliche Verarbeitung im Kupferkessi und die
Verwendung der spezifischen Glarner Alpkase-Kultur.

Beim Bundesamt fur Landwirtschaft (BLW) ist gegen das von der Glarona Kasegenossenschaft eingereichte
Eintragungsgesuch keine Einsprache eingegangen. Die Bezeichnung Glarner Alpkase kann deshalb ins
Register der geschiitzten Ursprungsbezeichnungen aufgenommen werden.

brem/sda
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Der Glarner Alpkase ist neu geschiitzt.

#Alpkase #GlarnerAlpkase... fb.me/XrCBjJ4x

30.01.2014 12:25:04

HappyTimes Online

@happytimes_ch Switzerland
HappyTimes.ch ist die Online-Zeitung, die nur gute Nachrichten bringt!

http://www.happytimes.ch

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52668386
Ausschnitt Seite: 1/1
Bericht Seite: 170/201



http://www.twitter.com
http://www.twitter.com
http://twitter.com/happytimes_ch/status/428851349884002304
http://twitter.com/happytimes_ch/status/428851349884002304
http://twitter.com/happytimes_ch/status/428851349884002304
http://twitter.com/happytimes_ch/status/428851349884002304
http://twitter.com/happytimes_ch/status/428851349884002304
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 30.01.2014

Ufa Revue
8401 Winterthur
058/ 433 65 30

www.ufarevue.ch/

Medienart: Internet
Medientyp: Fachpresse

Online lesen

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Regionalprodukte

Glarner Alpkase ist geschutzt

Die Bezeichnung Glarner Alpkase kann ins Register der geschiitzten Ursprungsbezeichnungen aufgenommen
werden. Die Einsprachefrist fur die Eintragung der geschiitzten Ursprungsbezeichnung (GUB) ist abgelaufen.
Beim Bundesamt fir Landwirtschaft (BLW) ist gegen das von der Glarona Kasegenossenschaft eingereichte
Eintragungsgesuch keine Einsprache eingegangen.

Der Glarner Alpkase hat eine lange Tradition und wird eindeutig mit dem Kanton Glarus als Ort der
urspriinglichen Erzeugung und Vermarktung in Verbindung gebracht. Erstmals schriftlich erwahnt wird ein
vollfetter Kase von den Glarner Alpen im Jahr 1845. Die Herstellung von Glarner Alpkase wird von der
Topografie, von der Flora und vom Klima beeinflusst. Charakteristisch fiir die Alpwirtschaft im Glarnerland ist
die hohe Niederschlagsmenge, der oft auftretende Fohn, das steinige, steile und oft unwegsame Gelande, die
schwierigen Verkehrsverhaltnisse und die vielen entlegenen Alpen. Glarner Alpkase wird ausschliesslich
wahrend der Alpsaison auf den Glarner Alpen mit der Milch der dort weidenden Kihe hergestellt. Die
Weidehaltung der Tiere, das besondere Futter der alpinen Weiden, die traditionelle Handarbeit, die tagliche
Verarbeitung im Kupferkessi und die Verwendung der spezifischen Glarner Alpkase-Kultur verleihen dem
Glarner Alpkase den typischen Geschmack und Geruch. Seit der Vermarktung Gber eine Genossenschaft ist
der Glarner Alpkase zu einem wertvollen Handelsgut fir den lokalen Markt sowie den Gross- und Detailhandel
in der Region geworden.

Das Register der Ursprungsbezeichnungen und geografischen Angaben zahlt heute 31 Eintragungen: 21
GUB (geschltzte Ursprungsbezeichnungen) und 10 GGA (geschitzte geografische Angaben).

Quelle:
BLW

Autor/Redaktor

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52681872
Ausschnitt Seite: 1/2
Bericht Seite: 171/201

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen



http://www.ufarevue.ch/
http://www.ufarevue.ch/
http://www.ufarevue.ch/deu/glarner-alpkaese-ist-geschuetzt_1066443.shtml
http://www.ufarevue.ch/deu/glarner-alpkaese-ist-geschuetzt_1066443.shtml
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 30.01.2014

Ufa Revue
8401 Winterthur
058/ 433 65 30

www.ufarevue.ch/

Medienart: Internet
Medientyp: Fachpresse

Online lesen

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Regionalprodukte

Anna Steindl [as]
Redaktion

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01
www.argus.ch

Argus Ref.: 52681872
Ausschnitt Seite: 2/2
Bericht Seite: 172/201



http://www.ufarevue.ch/
http://www.ufarevue.ch/
http://www.ufarevue.ch/deu/glarner-alpkaese-ist-geschuetzt_1066443.shtml
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 30.01.2014

UFA Revue
8401 Witnerthur
058/ 433 65 30

www.ufarevue.ch/fra/default.shtml

Medienart: Internet
Medientyp: Fachpresse

Online lesen

Themen-Nr.: 862.17
Abo-Nr.: 1086938

Regionalprodukte

Le Glarner Alpkase est protégé

La dénomination Glarner Alpkase peut étre inscrite au registre des appellations d'origine protégée. Le délai
d'opposition relatif a I'enregistrement de I'appellation d'origine protégée (AOP) est échu. Aucune opposition
n'a été déposée auprés de I'Office fédéral de I'agriculture (OFAG) contre la demande d'enregistrement faite
par la Glarona Kasegenossenschaft.

Le Glarner Alpkase a une longue tradition et est clairement associé au canton de Glaris en tant que région
originaire de production et de commercialisation. Le premier document faisant mention d’un fromage gras
glaronnais remonte a 1845. La fabrication du Glarner Alpkase est influencée par la topographie, la flore et le
climat locaux. L’économie alpestre glaronnaise se caractérise par de fortes précipitations et une exposition
fréquente au foehn, des terrains pierreux, en forte pente et difficiles d’acces, des conditions de circulation
difficiles et de nombreux alpages reculés. Le Glarner Alpkase est élaboré exclusivement durant la saison
d’alpage avec le lait de vaches estivées dans les Alpes glaronnaises. La garde au paturage des animaux, le
fourrage particulier des paturages alpins, le travail manuel traditionnel, la transformation quotidienne du lait en
fromage dans les cuves de cuivre et I'utilisation d’'une culture spécifique pour la fabrication du fromage
d’alpage glaronnais sont autant d’éléments qui conférent au Glarner Alpkase son arbme et son gout
particuliers. Depuis sa commercialisation par une coopérative, le Glarner Alpkase fait partie de I'éventail des
produits du terroir de qualité vendus sur les marchés locaux ainsi que dans les grandes surfaces et le
commerce de détail de la région.

Le Registre fédéral des appellations d’origine et des indications géographiques compte actuellement 31
enregistrements : 21 AOP (appellations d’origine protégées) et 10 IGP (indications géographiques protégées).

source:
OFAG
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So ein Kase
aber auch

Von Thomas Wehrli

Die Glarner sind nicht zu beneiden. Sie
haben vor allem eines im Uberdruss:
das wenige. Wenig Flache (685 km?),
wenig Einwohner (39000 und ein paar
Zerquetschte), wenig Gemeinden
(noch deren drei), wenig Geld, wenig
Umfahrungsstrassen.

Gut, gut, mag der Glarner Fiirsprecher
nun einwenden, das mag ja alles sein.
Aber es gibt doch auch das andere, das
viele. Aber klar doch: Viel Tschudi, Hefti
und Leuzinger; viele Touristen, die kom-
men, um gleichentags wieder zu gehen;
viele Mundartnuancen, denen das
«Meloditse, Singende» gemeinsam ist,
wie es im Kantonsportrét heisst. Viel
Fernweh auch, denn «die Glarnerinnen
und Glarner lieben ihre Heimat, ziehen
aber trotzdem gerne in die Ferne». Man
kann es ihnen nicht verdenken.

Fehlt da nicht etwas? Aber klar doch:
Die Glarner haben viele Berge. Nein, so
Berge (Echo inklusive). Sie haben
eigentlich nur Berge. «Das Glarnerland
ist eines der steilsten Alpentéler», wird
der Vielleser auf der Homepage des
Kantons aufgeklart. Wer schon einmal
im Glarnerland wandern war, kann ein
Lied davon singen. Es gibt im bevolke-
rungsmassig viertkleinsten Kanton, der

1352 zum Bunde der Eidgenossen
stiess und fiir seine barbeissigen Reis-
laufer, seine Séldner also, berithmt
war, eigentlich nur zwei Moglichkeiten:
Man lauft bergauf. Oder bergab.

Auf diesen vielen Bergen gibt es, wenig
verwunderlich, viele Alpen (96) mit vie-
len Tieren (14 000), die viel Milch
(4000 Tonnen) ausstossen. Was macht
man damit? Man verarbeitet sie zu viel
Kése. Nicht zu irgendeinem 08/15-
Kise, nein, zu einem echten Glarner
Alpkése. Und der hat es seit gestern
noch etwas mehr in und an sich, denn
die Bezeichnung ist nun geschiitzt.
Wenn also ein Urner iiber den Klausen
dugt und sein «aus Milch hergestelltes
Nahrungsmittel, das als Brotbelag oder
auch -aufstrich gegessen wird» (Duden)
als Glarner Alpkise feilbieten will, dann
kann ihm ein jeder Glarner kiinftig mit
Bundessegen sagen: pfui, pfui. pfui.
Denn fiir das Original braucht es «das
besondere Futter der alpinen Weiden,
die traditionelle Handarbeit, die tagli-
che Verarbeitung im Kupferkessi und
die Verwendung der spezifischen Glar-
ner Alpkése-Kultur». Nur sie verleihen
«dem Glarner Alpkése den typischen
Geschmack und Geruch». Das gibt von
uns ein dreifaches: hipp-hipp-muuuh!
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«Glarner Alphkdse» geschiitzt

Die Bezeichnung «Glarner Alpkase» ist neu eine
geschiitzte Ursprungsbezeichnung. Sie kdnne ins
Register aufgenommen werden, teilte das
Bundesamt fiir Landwirtschaft mit. Wer die
Bezeichnung «Glarner Alpkase» in Zukunft ver-
wenden mochte, muss sich an die Anforderungen
halten. Der Glarner Alpkise darf nur noch im
Kanton Glarus hergestellt werden, und die
verwertete Rohmilch muss von den Glarner
Sommerungsbetrieben stammen.
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Neues AOP-Produkt: Glarner Alpkase

E ine weitere aus traditionellem Handwerk hergestellte Schweizer Kasespezialitat hat die Registrierung als
Appellation d’Origine Protégée erhalten hat.
Das Bundesamt flir Landwirtschaft (BLW) hat am 30.1.2014 informiert, dass das Gesuch des Glarner
Alpkases um eine AOP gutheissen wurde.

Der Glarner Alpkase ist ein Halbhartkase, der nur im Sommer direkt auf den Alpbetrieben von geschulten
Senten hergestellt wird. Die frische, geschmackvolle Rohmilch wird noch kuhwarm und ohne grosse
Transportwege traditionell verkast.

»

Medienmitteilung Bundesamt flur Landwirtschaft (30.01.2014)
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Home Services Agro-News

30. Januar, 2014

Glarner Alpkase erhalt AOP-Kennzeichnung

(lid) — Der Glarner Alpkase wird mit der Ursprungsbezeichnung AOP (Appellation d'origine protégée)

geschutzt.

Gegen die Eintragung wurde innerhalb der gesetzten Frist keine Einsprache erhoben, wie das Bundesamt fiir
Landwirtschaft (BLW) in einer Medienmitteilung schreibt. Glarner Alpkase wird ausschliesslich wahrend der
Alpsaison auf den Glarner Alpen mit Milch der dort weidenden Kiihe hergestellt.

Derzeit sind in der Schweiz 21 geschitzte Ursprungsbezeichnungen (AOP) und 10 geschiitzte geographische
Angaben (IGP) eingetragen.

In Verbindung stehende Artikel:

Glarner Alpkase soll geschiitzt werden

Zuruck zu: Agro-News
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Glarner Alpkase
ist geschiitzt

BERN | Die Bezeichnung
«Glarner Alpkéasey ist neu ei-
ne geschutzte Ursprungsbe-
zeichnung. Sie kdnne ins Re-
gister aufgenommen wer-
den, teilte das Bundesamt
fur Landwirtschaft (BLW)
am Donnerstag mit. Gegen
das Gesuch der Glarona Ké&-
segenossenschaft sei keine
Einsprache eingegangen.
Wer die Bezeichnung «Glar-
ner Alpkésey in Zukunft ver-
wenden méchte, muss sich
an die Anforderungen halten.
Der Glarner Alpkéase darf nur
noch im Kanton Glarus her-
gestellt werden, und die ver-
wertete Rohmilch muss von
den Glarner Smmerungs-
betrieben stammen. | sda
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Der Fusionsdrang ist stark, stosst aber auch an Grenzen

pja. - Im September 2011 platzte der
Traum von einem Gross-Locarno. In der
Folge kam eine Volksinitiative zustande,
welche ein Gross-Locarno wie auch ein
Gross-Bellinzona ermdoglichen sollte:
Statt regionaler Konsultativabstimmun-
gen sollte ein verbindlicher kantonaler
Volksentscheid gefillt werden — wie in
Glarus. Doch letzten Oktober verwarf
das Tessiner Kantonsparlament die In-
itiative. Es stellten sich uniiberwindliche
Probleme in Bezug auf iibergeordnetes
Recht, so die Begriindung. Die Initian-
ten sind vor Bundesgericht gezogen, des-
sen Entscheidung noch aussteht.

Im Kanton Glarus erméglichte eine
Anderung der Kantonsverfassung die
Reduktion der 25 Politischen Gemeinden
auf deren 3. Diese Anderung hatte die
Landsgemeinde 2006 beschlossen, und
Anfang 2011 wurden die drei Gross-
gemeinden Glarus, Glarus Nord und Gla-
rus Siid Realitdt. Das Glarner Modell

entstand aufgrund der Kleinheit des Kan-
tons mit seinen 38 000 Einwohnern und
seiner besonderen geografischen Struk-
tur und wurde ermoglicht durch die
Dynamik einer Landsgemeindedemo-
kratie. Eine Anwendung des Modells in
anderen Kantonen erscheint fraglich.
Wie Erhebungen zeigen, hat der gros-
se Trend zu Fusionen im Jahr 2000 einge-
setzt: Seither sind in 14 der 26 Kantone
Gemeindezusammenschliisse vollzogen
worden. Hierbei fanden iiberdurch-
schnittlich viele in den Kantonen Tessin,
Freiburg, Waadt, Graubiinden und Wal-
lis statt. Das Tessin hat die grosste Zahl
an fusionierten Gemeinden zu verbu-
chen, nachdem in den 1990er Jahren
Freiburg Spitzenreiter gewesen ist. Auch
2013 erwies sich die Tendenz zu Fusio-
nen als ungebrochen. Noch Anfang Jahr
zéhlte das Bundesamt fiir Statistik 2408
Gemeinden — 56 davon haben auf den
1. 1.2014 hin ihre Autonomie aufgege-

ben. Seit dem Jahr 2000 ist es zu einer
Abnahme um 547 Gemeinden gekom-
men. Im Jahr 1860 hatte die Schweiz mit
3146 Verwaltungseinheiten den Hochst-
bestand an Gemeinden aufgewiesen.

Jedoch stosst der Fusionsdrang auch
an Grenzen, wie das Beispiel Luzerns
zeigt. 2010 schlossen sich die Stadt und
die Anrainergemeinde Littau zusam-
men, so dass Luzern mit 77 000 Einwoh-
nern zur siebtgrossten Schweizer Stadt
wurde. Allerdings will Luzern noch
mehr: Langfristig sollen alle Agglomera-
tionsgemeinden mit der Stadt fusionie-
ren. Dann entstiinde ein Gross-Luzern
mit etwa 180 000 Einwohnern. Dagegen
begann sich Widerstand zu regen, der
Erfolg zeitigte: 2011 lehnten Kriens, Ebi-
kon und Adligenswil Fusionsverhand-
lungen mit der Stadt Luzern ab. Ein Jahr
spdter sagte auch Emmen Nein. Damit
muss Gross-Luzern noch warten — etwa
zwei Jahrzehnte, meinen viele.
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Radio/TV-Hinweis

Trend zu Gemeindefusionen

Vorbildcharakter fir die ganze Schweiz.

Ausfihrungen von Reto Steiner, Universitét Bern.

In der Schweiz halt die Tendenz zu Gemeindefusionen unvermindert an. Auf den 1.1.2014, haben 56
Gemeinden ihre Autonomie aufgegeben. Die Fusion im Kanton Glarus vor 3 Jahren war historisch, mit
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56 Schweizer Gemeinden verschwinden von der Landkarte

Heute, 14:39 Uhr
Natascha Schwyn

Seit vier Tagen gibt es 56 Schweizer Gemeinden nicht mehr. In den vergangenen 14 Jahren sind sogar 547
Gemeinden verschwunden.

Seit dem Jahr 2000 sind 547 Schweizer Gemeinden von der Landkarte verschwunden. SRF

Die Fusion im Kanton Glarus vor drei Jahren war historisch — mit Vorbildcharakter fiir die ganze Schweiz.
Damals sind 25 zu drei grossen Gemeinden zusammengeschmolzen: Glarus Nord, Glarus und Glarus Sud.

Die Gemeindefusionen im Kanton Glarus sind ein Erfolgsmodell.

SRF

In finanzieller Hinsicht zahlt sich die Fusion aus: In seinem jlingsten Bericht weist der Kanton eine solide
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Vermogenslage der drei Glarner Gemeinden aus.

«Die kleineren Gemeinden stossen haufig an ihre Grenzen stossen», sagt Reto Steiner, der sich an der
Universitat Bern wissenschaftlich mit den Schweizer Gemeinden beschaftigt. «Sie haben finanzielle Probleme
oder finden nicht mehr geniigend Personal, um die politischen Amter zu besetzen.»

Fusionen in Stadten immer beliebter

Immer haufiger gibt es auch Fusionen in grossere Stadte. Damit versuchen sich die Regionen national besser
zu positionieren. Eine Strategie, die nicht immer aufgeht.

In Freiburg hingegen wurde die Fusion vom Volk abgelehnt.
SRF

Freiburg zum Beispiel wollte mit den anliegenden Gemeinden Marly und Villars-sur-Glane fusionieren, um
zwischen Bern und Lausanne nicht zu verschwinden. Doch die kleinen Gemeinden flirchteten Steuerausfalle.

«Fusionen sind vor allem dann schwierig, wenn die finanzielle Leistungsstarke der beiden Gemeinden sehr
unterschiedlich ist», sagt Experte Steiner. «Schwierig wird es auch dann, wenn die politischen Konstellationen
unterschiedlich sind.»

547 Gemeinden verschwunden

Im Jahr 2000 zahlte die Schweiz noch 2899 Gemeinden. Am 1. Januar 2014 sind es noch 2352 Gemeinden —
oder anders ausgedriickt: 547 Schweizer Gemeinden sind seither verschwunden. Der Trend zu
Gemeindefusionen halt ungebremst an.
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Gemeinden

Es bleibt dabei: Kleine Gemeinden
sind in jeder Beziehung am giinstigsten

Rote Zahlen der drei Glarner Grossgemeinden
statt vorgegaukelter rosa Visionen

von Dr. iur. Marianne Wiithrich

Sicher erinnern Sie sich: Am 7. Mai 2006 ent-
schied die Glarner Landsgemeinde mit sehr
knappem Mehr, die 25 politischen Gemein-
den des Kantons zu drei Einheitsgemeinden
zu fusionieren. Politische Gemeinden, Schul-
gemeinden und Tagwen (Blirgergemeinden)
wurden in drei Grosspakete zusammenge-
packt, ohne dass sich die Stimmbiirger in den
einzelnen Gemeinden dazu dussern konnten.

Wie war es moglich, dass viele Glarner
bereit waren, ihre Gemeinden, mit denen sie
sich eng verbunden fiihlen, aufzulosen? Und
was ist von den Versprechungen, mit denen
sich einige Politiker zu profilieren suchten,
drei Jahre nach der Griindung der neuen
Grossgebilde iibrig geblieben?

Die Bedeutung gerade der kleineren Ge-
meinden als Lebensrdume mit engem Bezie-
hungsgefiige und segensreichen personlichen
und sozialen Auswirkungen sollte gerade in
der heutigen Welt mit ihren grossen wirt-
schaftlichen und menschlichen Problemen
nicht geringgeschdtzt werden. Geben wir die-
sen Grundbaustein der foderalistischen und
direktdemokratischen Schweiz, aber auch
einer wirtschaftlich leistungsfahigen Schweiz
nicht leichtfertig auf.

Seit dem 1. Januar 2011 gibt es nur noch drei
Gemeinden im Glarnerland. Unter dem Titel
«GL 2011: 3 starke Gemeinden — ein wettbe-
werbsfahiger Kanton» ist auf der kantonalen
Homepage zu lesen: «Der Kanton Glarus hat
seine Gemeindestrukturen grundlegend ver-
einfacht und sich damit fiir die Herausforde-
rungen der Zukunft geriistet.»

Inwiefern ein Kanton mit ein paar
Grossgemeinden wettbewerbsféhiger sein

soll als einer mit 25 Gemeinden, bleibt auch
nach jahrelanger Propaganda seitens der Ver-
fechter von Grossregionen, Metropolitanrau-
men, Naturpirken und dhnlichen kiinstlichen
Gebilden im dunkeln. Aber obwohl derlei
plakative Behauptungen in keiner Weise be-
legt werden konnten, werden sie nach dem
Motto «Steter Tropfen hohlt den Stein» wei-
terhin emsig wiederholt.

Mai 2006: Bevilkerung wird in die Irre
gefiihrt

Um die Glarner zu einer Auflésung ihrer Ge-
meinden zu bewegen, wurde ihnen im Friih-
ling 2006 durch einige betriebsame Politiker
regelrecht die Holle heiss gemacht. So war
im damaligen Memorial zu lesen: «Viele Ge-
meindefinanzen sind in einer prekéren Situa-
tion. Betrug das Gemeindevermdgen im Jahr
2000 noch gegen 24 Millionen Franken, so
bestand 2003 eine Schuld von iiber 6 Mil-
lionen Franken.» (Memorial fiir die Lands-
gemeinde des Kantons Glarus 2006, S. 130)
«Schlanke Strukturen, starke Gemeinden,
gesunde Finanzen» sollen es laut Memorial
richten. (S. 131)

Gerade die Land- und Bergbevilkerung
wird hier mit einem wirksamen Pfeil getrof-
fen, denn wir Schweizer sind es gewohnt,
unseren Haushalt in Ordnung zu halten, in
den Gemeinden ebenso wie in den Familien.
Schulden macht man nur im &dussersten Not-

fall, und dann bezahlt man sie moglichst rasch
zuriick. In der direkten Demokratie wachen
die Biirger dariiber, dass die Gemeindebehor-
den nicht iiber die Strénge schiagen. Statt bei
diesem bewihrten und ausgesprochen effizi-
enten System zu bleiben, sitzen heute einige
Kantonsregiérungen fremdldndischen Ideen
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Gemeinden

auf, die zur kleinrdumigen Schweiz mit ihrer
foderalistischen Struktur wie die Faust aufs
Auge passen. Mit finanziellen Verlockungen
versuchen sie die Biirger zu kodern, damit
diese der Auflosung ihrer Gemeinden zustim-
men sollen, schweren Herzens und in der irri-
gen Hoffnung auf die vorgegaukelte bessere
«Effizienz» grosserer Gemeinwesen.

Die Erfahrung hat gezeigt, dass kleine Ge-
meinwesen in jeder Beziehung am giinstig-
sten sind — menschlich, sozial und finanzi-
ell. Damit eine kleine Gemeinde funktioniert,
braucht sie einen guten Gemeindeschreiber
und viele Biirger, die als Milizler (das heisst
in Freiwilligenarbeit) ein Amt in der Gemein-
deverwaltung, in einer Kommission oder
einer kulturellen oder sozialen Einrichtung
des Dorfes iibernehmen.

Wer das Milizsystem durch einen biiro-
kratischen Verwaltungsapparat ersetzen will
und obendrein behauptet, das sei billiger, der
liigt. Die allereinfachste Organisationsstruk-
tur hitte iibrigens ein zentraler Einheitsstaat
— passen wir auf, dass wir nicht schneller dort
landen, als wir wollen!

Gute finanzielle Situation
der Glarner Gemeinden vor der Fusion —
Erniichterung nach der Fusion

Tatsache ist: Die finanzielle Lage der Glarner
Gemeinden war vor der Fusion weit besser
als nachher. So ist im Memorial zur Lands-
gemeinde 2009 zu lesen, dass sich die finan-
zielle Situation der 25 Gemeinden zwischen
2003 und 2007 deutlich verbesserte, so dass
sie sogar in der Lage waren, die notigen In-
vestitionen aus eigenen Mitteln zu bezahlen.
(vgl. Memorial fiir die Landsgemeinde des
Kantons Glarus 2009, S. 65) Wie viele Stidte
und Staaten auf der Welt konnen das schon
von sich behaupten?

Und wie sieht es Ende 2013 aus? «Zwei-
einhalb Jahre nach dem Zusammenschluss

der 25 Glarner Gemeinden zu drei Grossge-
meinden zeigt sich: Einsparungen haben sich
nicht eingestellt, sondern rote Zahlen.» («Ta-
ges-Anzeiger» vom 3.9.2013)

«Die Glarner Bevolkerung verliert zuneh-
mend ihr Vertrauen in die Politik. Viele Leute
sind verunsichert und besorgt. [...] Die neuen
Gemeindestrukturen bringen (noch) ldngst
nicht die erhofften finanziellen Vorteile, wel-
che dem Volk versprochen wurden. Die Re-
organisation kostet enorm Kraft, Zeit und
Geld.» (Fridolin, 17.10.2013)

Wie hatte doch Landrat und Kommissi-
onsprasident Martin Landolt an der Lands-
gemeinde 2006 gesagt? «Die Gemeindestruk-
turreform stellt Weichen fiir eine Zukunft mit
einfacheren Strukturen, effizienteren Abldu-
fen und finanziellen Ersparnissen. [...] Die
Berechnungen des Einsparpotentials sind
nachvollziehbar, wihrend ihre Bezweiflung
nur behauptet wird.» (Protokoll der Lands-
gemeinde vom 7. Mai 2006, S. 18)

So, so ... Natiirlich weiss jeder Glarner,
jeder Walliser und jeder Schafthauser, dass die
einfachsten Strukturen, die effizientesten Ab-
ldufe und die giinstigsten Kosten in den klei-
nen Gemeinden anzutreffen sind. Ein Gemein-
deprésident, der sein Mandat als Milizler fiir
ein paar tausend Franken im Jahr ausiibt, neben
seinem 80%-Job in der Privatwirtschaft oder
neben der Fiihrung seines eigenen Kleinbetrie-
bes oder eine Steuerverwalterin, die ihr Biiro
in ihrem Privathaus hat und der Gemeinde als
Spesen nur die Mietkosten fiir das Zimmer be-
rechnet (Originalzitat: «<Einen Computer brau-
che ich ja sowieso») — das soll einmal eine
«professionelle» Verwaltung nachmachen!

Und wie es der gesunde Menschenver-
stand vorausgesehen hat, so kam es auch im
Glarnerland heraus: Heute ist vom «Einspar-
potential» der Grossfusion nichts zu bemer-
ken, sondern das Gegenteil ist der Fall.

Milchbiiechlirechnung
der kantonalen Behorden

Tatsidchlich befanden sich die Finanzen des
Kantons zur Zeit der Landsgemeinde von
2006 in weit weniger gutem Zustand als die-
jenigen der Gemeinden. (Memorial 2009,
S. 65). In dieser Situation kamen die Fusi-
onsideen — eingetridufelt aus Bundesbern, ge-
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Gemeinden

speist aus fremden Landen und ausgearbeitet
durch Heerscharen von Beratungsfirmen, die
sich mit der Fusionitis einen goldenen Dau-
men verdienen — der Glarner Regierung und
dem Landrat (Parlament) gerade recht.
Folgendermassen sah die Milchbiiechli-
rechnung aus: Einige Grossgemeinden (sie-
ben? zehn? drei? oder gar nur eine?) sollten
vorab die Finanzen des Kantons richten: Dank
mehr «Effizienz» und «Synergien» wiren die
Gemeinden so gut dran, dass sie die zu erwar-
tende Zunahme der Bildungs- und Gesund-
heitskosten durch eigene Kraft aufbringen
und dadurch die kantonale Steuerkasse entla-
sten konnten: «Die Gemeindestrukturreform
diirfte die finanzielle Situation ab 2011 noch-
mals deutlich verbessern. [...] Dazu kommen
Effizienzgewinnne, die sich bei konsequenter

Nutzung des Sparpotentials durch die Struk-
turreform ergeben.» (Memorial 2009, S. 66)
Diese erfreuliche Zukunftsvision liess sich der
Kanton vorerst einmal etwas kosten: 16 bis
18 Millionen Franken aus der kantonalen
Steuerkasse plus die Ubernahme der Schul-
den der Gemeinden. (Memorial 2009, S. 66)
Dieses Geld will der Kanton natiirlich in den
Jahren nach der Fusion wieder hereinbringen.

Und was tut nun der Kanton Glarus im
Jahre 2009 — ausgerechnet im Jahr nach dem
wirtschaftlichen Supergau beim Grossen Bru-
der ennet dem Atlantik und den dadurch her-
vorgerufenen nicht minder schweren Nachbe-
ben in den meisten europdischen Léndern? Er

senkt die Steuern, damit der Kanton Glarus im
interkantonalen Steuerwettbewerb angeblich
mithalten konnen soll! (Memorial, S. 66/67)
Wohlhabende Privatpersonen und Unterneh-
mungen wiirden dann ihre Zelte im Glarner-
land aufschlagen und die kantonalen und kom-
munalen Steuerkassen wieder fiillen ...

Die Landsgemeinde 2009 stimmte der kan-
tonalen Steuersenkung zu — war wohl jedem

nanzausgleich werden die Gemeinden ihre
Steuern, die sie fiir ihre Aufgabenerfiillung
bendotigen, selber festlegen. Dies stdrkt ihre
Autonomie und erlaubt es dem Kanton, seine
Steuern zu senken, wihrend die Gemeinden
die ihren in etwa gleichem Umfang erhohen
miissen.» (Memorial 2009, S. 67: Hervorhe-
bung d. V.)

Im Klartext: Die sogenannte «Stérkung der
Gemeindeautonomie» der neuen Grossge-
meinden besteht darin, dass sie vom Kan-
ton neue Aufgaben aufgebiirdet bekommen,
die natiirlich etwas kosten. Die Steuern, die
die Einwohner durch die Steuersenkung im
Kanton sparen, miissen sie dafiir in ihren Ge-
meinden hinblittern. Beziehungsweise eini-
ges mehr, denn das behauptete Sparpotential
der Gemeindefusionen ist nichts als Schall und
Rauch.

Fazit nach drei Jahren Grossgemeinden:
Rote Zahlen statt rosa Visionen

Und genauso kam es heraus: Im Dezember
2013 musste die Glarner Regierung feststel-
len: Die Steuersenkung von 2009 hat den Ge-
meinden im Jahr 2012 10 Millionen Franken
weniger Steuergelder beschert. Zudem muss-
ten sie auf Grund neuer kantonaler Gesetze
zusitzliche Kosten fiir Bildung und Pflegelei-
stungen in der Hohe von 8,5 Millionen iiber-
nehmen, was zu einem grossen Defizit der
drei Gemeinden fiihrte: «Die Mindersteuer-
einnahmen und die neuen Mehrkosten sind
hoher als die Einsparungen durch die Ge-
meindestrukturreform.» (Gemeindefinanzra-
ting 2012, Beibrief von Landesstatthalter Ma-
rianne Diirst Benedetti an den Regierungsrat
vom 11. Dezember 2013, S. 5)

Und was hat das Glarner Volkswirtschafts-
departement den iiberschuldeten Grossge-
meinden anzubieten? «Auf die Glarner Ge-
meinden warten in den kommenden Jahren
anspruchsvolle finanzpolitische Herausfor-

Biirger, der seine Hand hob, klar, dass im Ge- geryngen. Es gilt dabei den Spagat zu schaf-
genzug die kiinftigen Grossgemeinden ihre gop einen mittelfristig ausgeglichenen Haus-
Gemeindesteuern wiirden erhdhen miissen? a1t zu erzielen, um den Vermogensabbau zu

«Gemdss dem per 2011 geplanten neuen Fi- gyo55en und gleichzeitig den Handlungsspiel-
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Gemeinden

raum fiir zukunftsgerichtete Investitionen zu
sichern, ohne dabei die Steuern stark zu er-
hohen, den Service public zu reduzieren oder
den Unterhalt der Infrastruktur zu vernach-
lissigen. Es liegt in der Eigenverantwortung
jeder einzelnen Gemeinde, ob sie die Einnah-
men (Steuern) oder/und die Ausgaben anpas-
sen will.» (Gemeindefinanzrating 2012, S. 5;
Hervorhebung d.V. )

Jetzt wissen wir wenigstens, wie die Ge-
meindeautonomie durch Fusionen «gestérkt»
wird: Zum einen verlieren die aufgeldsten
Gemeinden ihre Autonomie, indem sie auf-
héren zu existieren. Zum anderen miissen die
fusionierten Grossgemeinden dann den «Spa-
gat» schaffen zwischen entgegengesetzten
Zielen und geniessen die grossartige Freiheit
zu entscheiden, um wieviel sie ihre Gemein-
desteuern hinauf- und ihren Service public
hinunterfahren wollen.

Dazu hitten sie nicht fusionieren miissen! e

Das schlackt kei Geiss weg:

Grosse Gemeinwesen
verschulden sich starker als kleine

mw. Wenn es stimmen wurde, dass

grosse Gemeinwesen dank grésserem

«Synergiepotential» ihren Haushalt bes-

ser im Griff haben als kleine:

— Warum haben dann Stadte wie Zu-
rich, Basel, Genf oder Bern so im-
mense Schulden?

— Warum haben sich die Schulden des
Bundes in den letzten Jahrzehnten
verdreifacht, die der Kantone ver-
doppelt, wahrend die Schulden der
Schweizer Gemeinden im selben Zeit-
raum lediglich um 30 Prozent gestie-
gen sind?
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Es bleibt dabei: Kleine Gemeinden sind in jeder Beziehung am glinstigsten
Rote Zahlen der drei Glarner Grossgemeinden statt vorgegaukelter rosa Visionen
von Dr. iur. Marianne Wuthrich

Sicher erinnern Sie sich: Am 7. Mai 2006 entschied die Glarner Landsgemeinde mit sehr knappem Mehr, die
25 politischen Gemeinden des Kantons zu drei Einheitsgemeinden zu fusionieren. Politische Gemeinden,
Schulgemeinden und Tagwen (Biirgergemeinden) wurden in drei Grosspakete zusammengepackt, ohne dass
sich die Stimmbdirger in den einzelnen Gemeinden dazu aussern konnten.

Wie war es moglich, dass viele Glarner bereit waren, ihre Gemeinden, mit denen sie sich eng verbunden
fuhlen, aufzulésen? Und was ist von den Versprechungen, mit denen sich einige Politiker zu profilieren
suchten, drei Jahre nach der Griindung der neuen Grossgebilde Ubrig geblieben?

Die Bedeutung gerade der kleineren Gemeinden als Lebensraume mit engem Beziehungsgefliige und
segensreichen personlichen und sozialen Auswirkungen sollte gerade in der heutigen Welt mit ihren grossen
wirtschaftlichen und menschlichen Problemen nicht geringgeschatzt werden. Geben wir diesen Grundbaustein
der foderalistischen und direktdemokratischen Schweiz, aber auch einer wirtschaftlich leistungsfahigen
Schweiz nicht leichtfertig auf.

Seit dem 1. Januar 2011 gibt es nur noch drei Gemeinden im Glarnerland. Unter dem Titel «GL 2011: 3 starke
Gemeinden — ein wettbewerbsfahiger Kanton» ist auf der kantonalen Homepage zu lesen: «Der Kanton
Glarus hat seine Gemeindestrukturen grundlegend vereinfacht und sich damit fiir die Herausforderungen der
Zukunft geristet.»

Inwiefern ein Kanton mit ein paar Grossgemeinden wettbewerbsfahiger sein soll als einer mit 25 Gemeinden,
bleibt auch nach jahrelanger Propaganda seitens der Verfechter von Grossregionen, Metropolitanrdumen,
Naturparken und ahnlichen kinstlichen Gebilden im dunkeln. Aber obwohl derlei plakative Behauptungen in
keiner Weise belegt werden konnten, werden sie nach dem Motto «Steter Tropfen hohlt den Stein» weiterhin
emsig wiederholt.

Mai 2006: Bevolkerung wird in die Irre gefihrt

Um die Glarner zu einer Auflésung ihrer Gemeinden zu bewegen, wurde ihnen im Friihling 2006 durch einige
betriebsame Politiker regelrecht die Holle heiss gemacht. So war im damaligen Memorial zu lesen: «Viele
Gemeindefinanzen sind in einer prekaren Situation. Betrug das Gemeindevermdgen im Jahr 2000 noch gegen
24 Millionen Franken, so bestand 2003 eine Schuld von tber 6 Millionen Franken.» (Memorial fur die
Landsgemeinde des Kantons Glarus 2006, S. 130) «Schlanke Strukturen, starke Gemeinden, gesunde
Finanzen» sollen es laut Memorial richten. (S. 131)

Gerade die Land- und Bergbevodlkerung wird hier mit einem wirksamen Pfeil getroffen, denn wir Schweizer
sind es gewohnt, unseren Haushalt in Ordnung zu halten, in den Gemeinden ebenso wie in den Familien.
Schulden macht man nur im dussersten Notfall, und dann bezahlt man sie méglichst rasch zurtick. In der
direkten Demokratie wachen die Birger darliber, dass die Gemeindebehdrden nicht tber die Stréange
schlagen. Statt bei diesem bewahrten und ausgesprochen effizienten System zu bleiben, sitzen heute einige
Kantonsregierungen fremdlandischen Ideen auf, die zur kleinrdumigen Schweiz mit ihrer foderalistischen
Struktur wie die Faust aufs Auge passen. Mit finanziellen Verlockungen versuchen sie die Bulrger zu kddern,
damit diese der Auflésung ihrer Gemeinden zustimmen sollen, schweren Herzens und in der irrigen Hoffnung
auf die vorgegaukelte bessere «Effizienz» grosserer Gemeinwesen.
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Die Erfahrung hat gezeigt, dass kleine Gemeinwesen in jeder Beziehung am glinstigsten sind — menschlich,
sozial und finanziell. Damit eine kleine Gemeinde funktioniert, braucht sie einen guten Gemeindeschreiber
und viele Birger, die als Milizler (das heisst in Freiwilligenarbeit) ein Amt in der Gemeindeverwaltung, in einer
Kommission oder einer kulturellen oder sozialen Einrichtung des Dorfes Gibernehmen.

Wer das Milizsystem durch einen burokratischen Verwaltungsapparat ersetzen will und obendrein behauptet,
das sei billiger, der lligt. Die allereinfachste Organisationsstruktur hatte tbrigens ein zentraler Einheitsstaat —
passen wir auf, dass wir nicht schneller dort landen, als wir wollen!

Gute finanzielle Situation der Glarner Gemeinden vor der Fusion — Erniichterung nach der Fusion

Tatsache ist: Die finanzielle Lage der Glarner Gemeinden war vor der Fusion weit besser als nachher. So ist
im Memorial zur Landsgemeinde 2009 zu lesen, dass sich die finanzielle Situation der 25 Gemeinden
zwischen 2003 und 2007 deutlich verbesserte, so dass sie sogar in der Lage waren, die nétigen Investitionen
aus eigenen Mitteln zu bezahlen. (vgl. Memorial fir die Landsgemeinde des Kantons Glarus 2009, S. 65) Wie
viele Stadte und Staaten auf der Welt kbnnen das schon von sich behaupten?

Und wie sieht es Ende 2013 aus? «Zweieinhalb Jahre nach dem Zusammenschluss der 25 Glarner
Gemeinden zu drei Grossgemeinden zeigt sich: Einsparungen haben sich nicht eingestellt, sondern rote
Zahlen.» («Tages-Anzeiger» vom 3.9.2013)

«Die Glarner Bevolkerung verliert zunehmend ihr Vertrauen in die Politik. Viele Leute sind verunsichert und
besorgt. [...] Die neuen Gemeindestrukturen bringen (noch) langst nicht die erhofften finanziellen Vorteile,
welche dem Volk versprochen wurden. Die Reorganisation kostet enorm Kraft, Zeit und Geld.» (Fridolin,
17.10.2013)

Wie hatte doch Landrat und Kommissionsprasident Martin Landolt an der Landsgemeinde 2006 gesagt? «Die
Gemeindestrukturreform stellt Weichen fir eine Zukunft mit einfacheren Strukturen, effizienteren Ablaufen und
finanziellen Ersparnissen. [...] Die Berechnungen des Einsparpotentials sind nachvollziehbar, wahrend ihre
Bezweiflung nur behauptet wird.» (Protokoll der Landsgemeinde vom 7. Mai 2006, S. 18)

So, so ... Natirlich weiss jeder Glarner, jeder Walliser und jeder Schaffhauser, dass die einfachsten
Strukturen, die effizientesten Ablaufe und die giinstigsten Kosten in den kleinen Gemeinden anzutreffen sind.
Ein Gemeindeprasident, der sein Mandat als Milizler fiir ein paar tausend Franken im Jahr ausiibt, neben
seinem 80%-Job in der Privatwirtschaft oder neben der Flihrung seines eigenen Kleinbetriebes oder eine
Steuerverwalterin, die ihr Biro in ihrem Privathaus hat und der Gemeinde als Spesen nur die Mietkosten fiir
das Zimmer berechnet (Originalzitat: «Einen Computer brauche ich ja sowieso») — das soll einmal eine «
professionelle» Verwaltung nachmachen!

Und wie es der gesunde Menschenverstand vorausgesehen hat, so kam es auch im Glarnerland heraus:
Heute ist vom «Einsparpotential» der Grossfusion nichts zu bemerken, sondern das Gegenteil ist der Fall.
MilchbUechlirechnung der kantonalen Behérden

Tatsachlich befanden sich die Finanzen des Kantons zur Zeit der Landsgemeinde von 2006 in weit weniger
gutem Zustand als diejenigen der Gemeinden. (Memorial 2009, S. 65). In dieser Situation kamen die
Fusionsideen — eingetraufelt aus Bundesbern, gespeist aus fremden Landen und ausgearbeitet durch
Heerscharen von Beratungsfirmen, die sich mit der Fusionitis einen goldenen Daumen verdienen — der
Glarner Regierung und dem Landrat (Parlament) gerade recht.

Folgendermassen sah die Milchbulechlirechnung aus: Einige Grossgemeinden (sieben? zehn? drei? oder gar
nur eine?) sollten vorab die Finanzen des Kantons richten: Dank mehr «Effizienz» und «Synergien» waren die
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Gemeinden

Gemeinden so gut dran, dass sie die zu erwartende Zunahme der Bildungs- und Gesundheitskosten durch
eigene Kraft aufbringen und dadurch die kantonale Steuerkasse entlasten kdnnten: «Die
Gemeindestrukturreform dirfte die finanzielle Situation ab 2011 nochmals deutlich verbessern. [...] Dazu
kommen Effizienzgewinnne, die sich bei konsequenter Nutzung des Sparpotentials durch die Strukturreform
ergeben.» (Memorial 2009, S. 66) Diese erfreuliche Zukunftsvision liess sich der Kanton vorerst einmal etwas
kosten: 16 bis 18 Millionen Franken aus der kantonalen Steuerkasse plus die Ubernahme der Schulden der
Gemeinden. (Memorial 2009, S. 66) Dieses Geld will der Kanton nattrlich in den Jahren nach der Fusion
wieder hereinbringen.

Und was tut nun der Kanton Glarus im Jahre 2009 — ausgerechnet im Jahr nach dem wirtschaftlichen
Supergau beim Grossen Bruder ennet dem Atlantik und den dadurch hervorgerufenen nicht minder schweren
Nachbeben in den meisten europaischen Landern? Er senkt die Steuern, damit der Kanton Glarus im
interkantonalen Steuerwettbewerb angeblich mithalten kénnen soll! (Memorial, S. 66/67) Wohlhabende
Privatpersonen und Unternehmungen wirden dann ihre Zelte im Glarnerland aufschlagen und die kantonalen
und kommunalen Steuerkassen wieder fullen ...

Die Landsgemeinde 2009 stimmte der kantonalen Steuersenkung zu — war wohl jedem Birger, der seine
Hand hob, klar, dass im Gegenzug die kiinftigen Grossgemeinden ihre Gemeindesteuern wiirden erhéhen
mussen?

«Gemass dem per 2011 geplanten neuen Finanzausgleich werden die Gemeinden ihre Steuern, die sie fiur
ihre Aufgabenerfillung bendtigen, selber festlegen. Dies starkt ihre Autonomie und erlaubt es dem Kanton,
seine Steuern zu senken, wahrend die Gemeinden die ihren in etwa gleichem Umfang erhéhen missen.»
(Memorial 2009, S. 67; Hervorhebung d. V.)

Im Klartext: Die sogenannte «Starkung der Gemeindeautonomie» der neuen Grossgemeinden besteht darin,
dass sie vom Kanton neue Aufgaben aufgebiirdet bekommen, die natirlich etwas kosten. Die Steuern, die die
Einwohner durch die Steuersenkung im Kanton sparen, miissen sie daflr in ihren Gemeinden hinblattern.
Beziehungsweise einiges mehr, denn das behauptete Sparpotential der Gemeindefusionen ist nichts als
Schall und Rauch.

Fazit nach drei Jahren Grossgemeinden: Rote Zahlen statt rosa Visionen

Und genauso kam es heraus: Im Dezember 2013 musste die Glarner Regierung feststellen: Die
Steuersenkung von 2009 hat den Gemeinden im Jahr 2012 10 Millionen Franken weniger Steuergelder
beschert. Zudem mussten sie auf Grund neuer kantonaler Gesetze zusatzliche Kosten fiir Bildung und
Pflegeleistungen in der Hohe von 8,5 Millionen ibernehmen, was zu einem grossen Defizit der drei
Gemeinden flihrte: «Die Mindersteuereinnahmen und die neuen Mehrkosten sind hoher als die Einsparungen
durch die Gemeindestrukturreform.» (Gemeindefinanzrating 2012, Beibrief von Landesstatthalter Marianne
Durst Benedetti an den Regierungsrat vom 11. Dezember 2013, S. 5)

Und was hat das Glarner Volkswirtschaftsdepartement den Uberschuldeten Grossgemeinden anzubieten? «
Auf die Glarner Gemeinden warten in den kommenden Jahren anspruchsvolle finanzpolitische
Herausforderungen. Es gilt dabei den Spagat zu schaffen, einen mittelfristig ausgeglichenen Haushalt zu
erzielen, um den Vermdgensabbau zu stoppen und gleichzeitig den Handlungsspielraum flr
zukunftsgerichtete Investitionen zu sichern, ohne dabei die Steuern stark zu erhéhen, den Service public zu
reduzieren oder den Unterhalt der Infrastruktur zu vernachlassigen.

Es liegt in der Eigenverantwortung jeder einzelnen Gemeinde, ob sie die Einnahmen (Steuern) oder/und die
Ausgaben anpassen will.»

(Gemeindefinanzrating 2012, S. 5; Hervorhebung d.V. )

Jetzt wissen wir wenigstens, wie die Gemeindeautonomie durch Fusionen «gestarkt» wird: Zum einen
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Gemeinden

verlieren die aufgeldsten Gemeinden ihre Autonomie, indem sie aufhéren zu existieren. Zum anderen missen
die fusionierten Grossgemeinden dann den «Spagat» schaffen zwischen entgegengesetzten Zielen und
geniessen die grossartige Freiheit zu entscheiden, um wieviel sie ihre Gemeindesteuern hinauf- und ihren
Service public hinunterfahren wollen.

Dazu hatten sie nicht fusionieren missen! -

Das Volk stort

mw.

«Ein Projekt zur Gemeindefusion ohne Informationsbeschaffung, Strategieentwicklung und -umsetzung sowie
ohne Controlling ist heutzutage nur schwer vorstellbar.» («Strategisches Management und direkte Demokratie
» von Urs Bieri, Geschéftsleitungsmitglied des Forschungsinstituts gfs Bern, in: Schweizer Gemeinde
12/2010). Und bedauernd fahrt gfs-Mann Bieri fort: «Allerdings sind dem Strategischen Management gerade
in Gemeindereformen Grenzen gesetzt. Denn im Gegensatz zur klaren Entscheidhierachie auf
Unternehmensebene gibt es in der politischen Entscheidfindung eine wichtige intervenierende Variable: die
Stimmberechtigten als schlussendliche Entscheidinstanz.» Deshalb miisse man diese «intervenierende
Variable», namlich das Stimmvolk, rechtzeitig bearbeiten, damit es dann am Schluss «richtig» abstimmt.
Denn: Die Volksabstimmung finde erst «xam Schluss der Entscheidfindung» [namlich der Managementplaner
und Behdrden, d. V.] statt «und damit eigentlich zu spat»(!!). «Auch wenn dieser Zustand aus
direktdemokratischer Sicht absolut legitim ist, erscheint er aus Sicht eines effizienten strategischen
Managements unbefriedigend.» Derart outet sich Herr Bieri vom gfs-Forschungsinstitut, das mit unseren
Steuergeldern und SRF-Zwangsgebiihren sogenannte Abstimmungsumfragen am Laufmeter produziert und
damit die Meinungsbildung der Stimmbirger beeinflusst. Allerdings fallt das Abstimmungsresultat trotzdem

oft «unbefriedigend» aus, namlich nicht gemass Prophezeiung des dfs ...

Das schlackt kei Geiss weg: Grosse Gemeinwesen verschulden sich starker als kleine

mw.

Wenn es stimmen wuirde, dass grosse Gemeinwesen dank grosserem «Synergiepotential» ihren Haushalt
besser im Griff haben als kleine:

— Warum haben dann Stadte wie Zurich, Basel, Genf oder Bern so immense

Schulden?

— Warum haben sich die Schulden des Bundes in den letzten Jahrzehnten
verdreifacht, die der Kantone verdoppelt, wahrend die Schulden der Schweizer Gemeinden im selben

Zeitraum lediglich um 30 Prozent gestiegen sind?

Kleinraumigkeit und direkte Demokratie ermdglichen die besten Standortbedingungen

mw.

Die Eidgenossenschaft besteht aus 26 gleichberechtigten und gleichwertigen Kantonen und Halbkantonen,
diese umfassen heute noch etwa 2600 Gemeinden. Die Kleinheit eines Kantons und seiner Gemeinden als
Standortschwéache zu beklagen, ist unwiirdig und stammt sicher nicht aus der einheimischen Kiiche. In der
Schweiz gibt es vom ganz kleinen Kanton Appenzell-Innerrhoden bis zum Millionen-Einwohner-Kanton Zirich
alle Grossen, und jeder Kanton hat seine Daseinsberechtigung. Gerade wegen ihrer kleinrdumigen Struktur
und der engen direktdemokratischen Kontrolle in Kantonen und Gemeinden hat sich die Schweiz zu einem
der wohlhabendsten Lander der Welt entwickelt. Gewerbe und Industrie haben sich in der Schweiz seit jeher

eben gerade nicht nur in den Stadten niedergelassen, sondern quer durch das ganze Land.

Jede einzelne Schweizer Gemeinde hat sich im Lauf der Jahrhunderte nach dem genossenschaftlichen
Prinzip entwickelt und sich dabei fir die Aufgaben, welche ihre Krafte Gberstiegen, natirlicherweise mit den
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Gemeinden

Nachbargemeinden zusammengetan. In Zweckverbanden fiihren zum Beispiel zwei Gemeinden zusammen
die Feuerwehr, vier Dorfer haben ein gemeinsames Oberstufenschulhaus. Fir sehr grosse Projekte wie eine
Kehrichtentsorgungsanlage oder ein Spital schliessen sich kleinere Gemeinden oft einer Einrichtung der
nachsten Stadt an und tragen sie nach ihren Kraften mit. Das funktioniert im ganzen Land sehr gut.

Eine Lanze flir den Finanzausgleich

mw.

Warum sollen kleinere und gréssere, finanzschwachere und -starkere Gemeinden, Stadte und landliche
Gebiete nicht nebeneinander existieren kdnnen, wie das im erfolgreichen Modell Schweiz seit Jahrhunderten

gepflegt worden ist?

Der Finanzausgleich, das heisst die Unterstlitzung der einen Gemeinden, der einen Kantone durch die
anderen ist ein Ausdruck der foderalistischen Gesinnung, des Genossenschaftsgedankens in unserem Land.

Es entspricht dem Gemeinsinn der Menschen, ihren notleidenden Nachbarn beizustehen, ebenso der
Nachbargemeinde, der es weniger gut geht. Derselben Gesinnung entspringt der Wille zu helfen weit tGber die
Landesgrenzen hinaus, wie er im IKRK zum Ausdruck kommt. Auf diesem Fundament ist die Schweiz, sind
die Kantone und Gemeinden zum Blihen gekommen.
Milizsystem ist durch nichts ersetzbar

mw.

Das Milizprinzip ist Teil des Zusammenlebens und mit ein Grund, warum die Menschen in ihrer Gemeinde
verwurzelt sind. Hier weiss jede aktive Burgerin und jeder aktive Blrger, dass sie gebraucht werden, dass ihr
personlicher Beitrag fiir die Gemeinde wichtig ist. Warum nicht die Menschen fiir die wertvolle Milizarbeit

motivieren, statt den kleinen Gemeinden ihr Lebensrecht absprechen?

Deshalb greifen die beiden Hauptargumente der Befiirworter von Gemeindefusionen — die kleineren
Gemeinden seien finanziell und personell Gberfordert — zu kurz. Einer der friiheren Gemeindeprasidenten im

Glarnerland:

«In X sind im Moment alle Amter besetzt, wir haben bisher immer fiir alle Kérperschaften jemanden gefunden,
der sich zur Verfliigung gestellt hat, fir den Schulrat, den Gemeinderat, die Flrsorge, auch fir die
Vormundschaftsbehdrde, obwohl dies ein sehr schwieriges Amt ist und wir deshalb auch nicht leicht jemanden
gefunden haben. Die Bevdlkerung von X hat Ubrigens in den letzten 20 Jahren um tber 40% zugenommen,
von etwa 330 auf rund 500 Einwohner, dank aktivem Wohnmarketing der Gemeindebehdrden. Wenn bei uns
im Dorf ein Haus langere Zeit leer steht, reden wir mit den Besitzern und raten ihnen, das Haus zu verkaufen.
Die Gemeinde hat schon mehrmals Hauser selbst erworben und an Neuzuziiger verkauft. In einer
Grossgemeinde ware dies nicht mehr maoglich, weil die lokalen Kenntnisse fehlten.

Finanziell geht es der Gemeinde X gut, vor allem weil uns die Patenschaft flir Berggemeinden immer wieder
bei grosseren Investitionen unterstiitzt hat. Wir konnten in weiten Teilen eine grosse Solidaritat feststellen, die
leider heute am Abbrockeln ist. Die Solidaritat der Patenschaft hat mir immer wieder Kraft gegeben, mein Amt
auszulben. Es ware die Pflicht des Kantons, die Hilfe zur Selbsthilfe, die von der Patenschaft fur die
Gemeinden geleistet wird, zu unterstiitzen.»

Glaubt irgend jemand im Ernst, die «professionelle» Verwaltung einer Grossgemeinde wiirde das auch so
hinkriegen, wie die Blrger mit ihnrem Gemeinderat zusammen in biindiger Zusammenarbeit es vormachen?
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Klausenrennen

Das OK des Klausenrennens wird kritisiert

MARKUS ZWYSSIG
markus.zwyssig@urnerzeitung.ch

UNTERSCHACHEN Kleine
Busse, hohe Gebiihren furs
Parkieren, versperrte Feuer-
wehreinfahrt: Beim Klausen-
rennen lief einiges krumm.

Sicherheitsdirektor Beat Arnold be-
dauert, dass es der Organisator des
11. Internationalen Klausenrennens
offensichtlich versaumt hat, im Vor-
feld der Grossveranstaltung von Ende
September 2013 mit Betroffenen das
Gesprach zu suchen. Dies hilt er in
seiner Antwort auf Anregungen des
Unterschiachner Gemeinderats zum
Verkehrskonzept fest. Dadurch habe
es der Organisator verpasst, einver-
nehmliche Losungen zu erarbeiten.
«In einer Nachbesprechung des An-
lasses mit dem OK werden diese
Punkte vorgebracht», verspricht Ar-
nold. «Fiir eine allfillige Neuauflage
sollen daraus rechtzeitig die richtigen
Schliisse und Konsequenzen gezogen
werden.»

Wihrend des Klausenrennens er-
hob das Organisationskomitee Park-

gebiihren, ohne dass der Unterschich-
ner Gemeinderat davon Kenntnis hatte.
Das Organisationskomitee habe in allen
Parkzonen eine Gebiihr von 20 Franken
verlangt. Die Sicherheitsdirektion war
davon ausgegangen, dass dies mit Ein-
willigung der Gemeinde erfolgt sei.

OK krebst bei Gebiihren zuriick

Nebst Parkgebiihren mussten die Be-
sucher des Klausenmemorials zusitzlich
Eintritt bezahlen. Auf Intervention der
Kantonspolizei wurde Besuchern, die in
Unterschichen parkiert hatten, die Half-
te des Eintrittspreises erlassen. Solche
Gebiihren zu erheben sei gemdss
Rechtsdienst zuldssig. Sie miissten aber
mit Zustimmung des Eigentiimers erfol-
gen. Seien die Absprachen nicht erfolgt,
stehe es der Gemeinde frei, entspre-
chende rechtliche Schritte gegen den
Veranstalter einzuleiten. Die Regierung
ihrerseits will nichts unternehmen, je-
doch dem OK den Unmut iiber das
Vorgehen kundtun. Auch die Gemeinde
wird die Sache aller Voraussicht nach
rechtlich nicht weiterverfolgen. Die Un-
terschdchner beméngeln des Weiteren,
dass sie lediglich eine Kopie der Grund-
satzbewilligung fiir die Durchfiihrung
der Veranstaltung erhalten haben.

Die Gemeinde kritisiert, dass der Ein-
gang zum Feuerwehrlokal durch par-
kierte Autos versperrt worden sei. Ob
Besucherfahrzeuge vor dem Feuerwehr-
lokal parkiert waren, entziehe sich der
Kenntnis der Sicherheitsdirektion. Sie
geht jedoch davon aus, dass dies der
Sicherheitsdienst nicht erlaubt habe. «Es
diirfte sich demnach um sogenannte
Wildparkierer gehandelt haben.»

Auto AG musste aushelfen
Probleme gab es auch mit den Shut-
tle-Bussen. Die vier vom OK reservierten
grossen Reisebusse wurden aus nicht
bekannten Griinden kurz vor dem An-
lass wieder abbestellt. Stattdessen wur-
den drei Kleinbusse organisiert, welche
die Besucher hitten auf den Klausenpass

bringen sollen. Schnell wurde klar, dass
diese nicht reichen wiirden. Die Kan-
tonspolizei Uri musste in eigener Regie
zwei grosse Cars der Auto AG Uri auf-
bieten, sodass schliesslich doch noch
alle in Unterschiachen wartenden Be-
sucher rechtzeitig auf den Klausenpass
kamen.

In Unterschidchen und Urigen standen
je ein Verkehrsposten im Einsatz. Diese
hatten den Auftrag, einheimische Fahr-
zeuglenker auch wihrend des Einbahn-

regimes auf der Strecke Unterschachen-
Urigen-Unterschdchen passieren zu
lassen. Es gab jedoch Situationen, in
welchen aus Sicherheitsgriinden die
Durchfahrt unterbunden werden muss-
te. Mit den betroffenen Autofahrern
wurde das Gespriach gesucht.

Es konnten in den meisten Fillen
Losungen gefunden werden. So war es
oftmals moglich, nach einer gewissen
Wartezeit, die Strecke dennoch zu be-
fahren, oder aber es wurde ein Umweg
empfohlen. Autofahrer seien verschie-
dentlich aber auch offensichtlich iiber
das Verkehrsregime nicht oder zumin-
dest nicht ausreichend informiert ge-
wesen. Daneben habe es auch Auto-
fahrer gegeben, die versucht hitten, mit
mehr oder weniger glaubhaften Anga-
ben fiir sich eine Sonderldésung zu er-
halten.

Antwort steht noch aus

Auch der Unterschdchner SVP-Land-
rat Martin Huser hat eine Interpellation
zu diesem Thema eingereicht. Die Ant-
wort der Regierung steht noch aus. Die
Beratung {iber den Vorstoss ist jedoch
fiir die Februar-Session traktandiert.
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Daten wurden publiziert und signali-
siert. Zudem hatte das OK den Auftrag,
betroffene Anwohner direkt zu orientie-
ren. «Das ist offensichtlich nicht um-
fassend erfolgt», so die Regierung. «Den-
noch ist es der Kantonspolizei und den
privaten Sicherheitsdiensten in den
meisten Fillen gelungen, die Bediirf-
nisse der Anwohner innert niitzlicher
Frist zu befriedigen.» In Einzelfillen
musste die Durchfahrt verwehrt werden.

Die Regierung nimmt auch Stellung
zu den erhobenen Parkgebiihren und
zu den Kosten fiir den Polizeieinsatz.
Das Geld aus den Parkgebiihren fliesse
nicht in die Kantonskasse. «Dieses geht
grundsitzlich an den Organisator», so
die Regierung. Vorbehalten bleiben all-
féllige Forderungen der Eigentiimer. Die
Kosten fiir den Polizeieinsatz tragt der
Veranstalter. «Sie werden ihm nach den
tiblichen Ansidtzen und auf der Basis
der geltenden Tarifordnung in Rechnung
gestellt», so die Regierung.

Verkehrskonzept aufgezeigt

Der Sicherheitsdirektion lag bei der
Bewilligung des Anlasses ein Dossier
vor, in dem auch die Verkehrsfithrung
beschrieben war. Das OK Klausenrennen
reichte im Herbst 2011 ein Gesuch ein,
mit dem es um eine Bewilligung fiir die
Durchfiihrung des Klausenrennens so-
wie zweier zusitzlicher Rahmenveran-

staltungen ersuchte. Dem Gesuch lag
ein Dossier bei, aus dem ersichtlich war,
dass die Neuauflage 2013 grundsétzlich

in einem mit fritheren Veranstaltungen
vergleichbaren Rahmen abgewickelt
werden soll. Gestiitzt darauf erteilte die
Regierung am 20. Dezember 2011 die
Grundsatzbewilligung unter Vorbehalt
aller erforderlichen Detailbewilligungen.

Grundsitzlich ist die Nutzung von
offentlichem Grund als Parkraum fiir
einen privaten Veranstalter mdglich.
«Dazu ist jedoch die Bewilligung des
Eigentiimers noétig und dass keine an-
deren Vorschriften wie insbesondere
solche des Strassenverkehrsrechts da-
gegen stehen», so die Regierung. Es
handle sich um eine Form des soge-
nannten gesteigerten Gemeingebrauchs
an einer offentlichen Sache.

Gleiches gilt gemiss Regierung fiir die
Nutzung privaten Grunds. «Auch hier
braucht es die Zustimmung des Grund-
eigentiimers, und es diirfen keine an-
deren Vorschriften durch die Nutzung
verletzt werden.» Das Erheben von Park-
gebiihren sei zuldssig, sofern das Ge-
meinwesen nicht eine andere Regelung
vorgeschrieben respektive der private
Grundeigentiimer nichts anderes be-
stimmt habe. Voraussetzung sei, dass
die Eigentiimerschaft die Nutzung be-
willigt habe.

Das OK des Klausenrennens 2013 sei
mit der Bewilligung der Kantonspolizei
Uri ausdriicklich angewiesen worden,
die Bewilligungen sowohl fiir die Be-
niitzung des Grunds als auch fiir die
Erhebung von Parkplatzgebiihren vor
dem Anlass einzuholen.
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